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Bu calismada, Z kusaginin siyasal tutumlarinda sosyal medya, aile ve si-
yasal iletisim stratejilerinin rolleri incelenmistir. Arastirmada nitel aras-
tirma yontemlerinden biri olan i¢ ige ge¢mis tek durum g¢alismasi dese-
ni tercih edilmistir. Arastirma kapsaminda veri toplama araci olarak yari
yapilandirilmig goriisme teknigi kullanilmistir. Arastirmanin evrenini
iiniversite cagindaki Z kusag olustururken, drneklem Baskent Universi-
tesi’nde 6grenim gérmekte olan 20 liniversite 6grencisinden olusmaktadir.
Katilimcilarin belirlenmesinde rastgele 6rnekleme yontemi kullanilmistir.
Goriismeler yiiz ylize gerceklestirilmistir. Arastirmada veriler, aragtirma-
c1 tarafindan gelistirilen 8 sorudan olusan yar1 yapilandirilmis goériisme
formu aracilifiyla toplanmistir. Verilerin analizi siirecinde, nitel analiz
tekniklerinden icerik analizi yontemi uygulanmistir. Arastirma bulgulari-
na gore, Z kusaginin ailesiyle politik goriis uyumu iki alt tema altinda
incelenmis; katilimcilarin %45°1 aileleriyle ayn1 goriise sahipken, %40°1
farkli, %10’u ise kismen benzer goriislere sahiptir. Ailelerinin goriislerini
degistirebilecegini belirtenler %25, degistiremeyecegini belirtenler %20
oranindadir. Z kusaginin %45°1 sosyal medyanin politik goriislerini etkile-
medigini, %35°1 etkiledigini, %20’si ise kismen etkiledigini ifade etmistir.
En ¢ok sempati duyulan politikac1 6zellikleri diiriistliik (%35), halkla i¢
ice olma (%25) ve toplumun ihtiyag¢larina kulak verme (%20) olarak belir-
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tilmistir. Katilimcilarin %30’u ise politikacilara sempati duymamaktadir.
En ¢ok antipati duyulan o6zellikler bencillik (%30), tutarsizlik (%25) ve
genel politikaci antipatisidir (%15). Siyasi partilerden beklentiler arasinda
gencglere deger verilmesi ve dogru kararlar alinmasi (%20’ser) ilk sirada
gelirken, ekonomik refah ve halk taleplerinin karsilanmasi (%15’er) 6ne
¢ikmaktadir. Sosyal medyay1 en etkin kullanan siyasi adaylar olarak Umit
Ozdag (%20) ve Mansur Yavas (%15) belirtilmistir. Katilimcilarin %25’
ise higbir siyasi aday1 takip etmedigini ifade etmistir. Sosyal medyada de-
zenformasyonla miicadelede, haberleri bir¢cok kaynaktan teyit etme (%40)
ve glivenilir kaynaklardan dogrulama yapma (%25) en yaygin yontemler-
dir. Katilimcilarin %10°u birincil kaynaga ulagsmaya, %10’u dogrulama si-
telerini kullanmaya calismaktadir. Z kusaginin %50°si gelecek konusunda
umutsuz, %20’si umutlu, %10°u ise kendilerinden umutlu oldugunu be-
lirtmistir. Bulgular, Z kusaginin 6énemli bir kisminin gelecege dair endise
duydugunu gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Z Kusagi, Secmen Davraniglari, Sosyal Medya, Aile,
Siyasal Iletisim.

THE ROLE OF SOCIAL MEDIA, FAMILY AND
POLITICAL COMMUNICATION STRATEGIES IN THE
POLITICAL ATTITUDES OF GENERATION Z

ABSTRACT

In this study, the roles of social media, family and political communica-
tion strategies in the political attitudes of Generation Z were examined. A
single case study design, which is one of the qualitative research methods,
was preferred in the study. Semi-structured interview technique was used
as the data collection tool within the scope of the study. While the universe
of the study was university-aged Generation Z, the sample consisted of
20 university students studying at Bagkent University. Random sampling
method was used in determining the participants. Interviews were conduct-
ed face-to-face. Data in the study were collected through a semi-structured
interview form consisting of 8 questions developed by the researcher. In
the data analysis process, content analysis method, one of the qualitative
analysis techniques, was applied. According to the research findings, the
political view compatibility of Generation Z with their families was ex-
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amined under two sub-themes; 45% of the participants had the same view
as their families, 40% had different, and 10% had partially similar views.
Those who stated that their families could change their views were 25%,
and those who stated that they could not change their views were 20%.
45% of Generation Z stated that social media does not affect their political
views, 35% stated that it does, and 20% stated that it partially affects them.
The most sympathetic politician characteristics were stated as honesty
(35%), being in touch with the public (25%), and listening to the needs of
the society (20%). 30% of the participants do not sympathize with politi-
cians. The most disliked characteristics are selfishness (30%), inconsisten-
cy (25%), and general antipathy towards politicians (15%). While valuing
young people and making the right decisions (20% each) come first among
the expectations from political parties, economic prosperity and meeting
the demands of the people (15% each) stand out. The political candidates
who use social media most effectively were Umit Ozdag (20%) and Mans-
ur Yavas (15%). 25% of the participants stated that they do not follow
any political candidates. In combating disinformation on social media, the
most common methods are confirming news from multiple sources (40%)
and verifying from reliable sources (25%). 10% of the participants try to
reach primary sources, 10% try to use verification sites. 50% of Generation
Z stated that they are hopeless about the future, 20% are hopeful, and 10%
are hopeful about themselves. The findings show that a significant portion
of Generation Z is concerned about the future.

Keywords: Generation Z, Voter Behavior, Social Media, Family, Political
Communication.

GIRIS

Se¢men davranisi, bireylerin se¢imlerde oy verme egilimlerini ve bu ter-
cihlerinin arkasindaki nedenleri arastiran 6nemli bir kavram olarak litera-
tiirde yer almaktadir (Rule, 2014). Bir diger ifadeyle, secmen davranisi,
bireylerin siyasal sisteme yonelik bakislarini, tutumlarini ve siyasal ka-
tilimlarini ifade eden genel bir tanimdir. Bir tilkede, vatandaslik hakkina
sahip olan ve yasal diizenlemelere uygun olarak oy verme yetkisi bulunan
bireyler ise "se¢men" olarak adlandirilmaktadir (Katmer, 2023; Falkows-
ki ve Cwalina, 2012). Ozer ve Merder (2008) ise segmen davranisini, bir
secim siirecinde oy kullanma ve y0netici kadrolarin belirlenmesine katki
saglayacak eylemlerde bulunma faaliyetleriyle tanimlamaktadir. Se¢men
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davraniginin, bireysel faktorlerden ziyade toplumsal etkilesimlerle sekil-
lendigi vurgulanmakta olup, bu durum se¢menlerin tercihlerinin farkl
toplumsal ve cevresel faktorlerin etkisinde sekillendigini gostermektedir
(Rule, 2014; Jenke ve Huettel, 2016).

Siyasal katilim, halk egemenligini simgeleyen bir kavram olarak demokra-
siyle dogrudan iliskilidir ve bu katilimin niteligi, bir toplumun demokratik
yapisinin saglamligini yansitmaktadir. Siyasal davranig ve katilim, farkl
yollarla tanimlanabilmekte olup hem ara¢ hem de amag olarak degerlendi-
rilmektedir. Her ne kadar belirli bir grubun talepleri dogrultusunda sonug
alinmasa da siyasal katilim, toplumsal gerilimlerin azaltilmasina, yurttas-
lik bilincinin pekistirilmesine ve bireylerin siyasi siire¢lere katiliminin
artirilmasina katkida bulunmaktadir (Kislali, 2010; Heywood, 2018). Bu
baglamda, kusaklar arasindaki farkliliklar siyasal katilimin niteligi iizerin-
de belirleyici rol oynamakta ve demokratik sistemin isleyisine dogrudan
etki etmektedir. Dijitallesmenin etkisiyle kusaklar arasindaki bu degigim,
siyasal davraniglarin hizla doniismesine yol agmaktadir.

Dijitallesme, segmen davraniglarini koklii bir bicimde degistirmis olup,
ozellikle 2000 sonras1 dogan ve "dijital yerliler" olarak tanimlanan Z Ku-
sag1'nin siyasal katilim bi¢imlerini derinlemesine etkilemektedir. "Internet
kusag1" olarak da adlandirilan bu nesil, teknolojiyi hayatlarinin merkezi-
ne koyan, hizli hareket eden, coklu karar alma yetenegi yiiksek ve ¢abuk
tilketim aligkanliklarina sahip bireylerden olugsmaktadir (Altuntug, 2012).
Egitim diizeyi yiiksek olan bu kusagin bireyleri, 6zgiiven sahibi olup, hem
yerel hem de kiiresel olaylar1 yakindan takip edebilmektedir (Goktas ve
Cariket, 2015).

Z Kusagi’nin segmen davranislarinin sekillenmesinde sosyal medya plat-
formlarinin etkisi, geleneksel medya araglarina kiyasla ¢ok daha baskindir.
Siyasi partiler ve adaylar, gen¢ secmen kitlesini etkilemek amaciyla sosyal
medya {lizerinde etkilesim odakli stratejiler gelistirerek bu platformlar et-
kin sekilde kullanmaktadir. Dolayistyla, sosyal medyanin Z Kusag: iize-
rindeki etkisi, hem akademik ¢evrelerin hem de siyasi aktorlerin yakindan
inceledigi bir konu haline gelmistir (Hafizoglu, 2021; Varlik ve Erendaii
Stimer, 2022).

Z Kusagi’nin siyasi davraniglari ile internet kullanimi arasindaki iliskiyi
arastiran ¢alismalar, internetin bu kusak i¢in 6nemli bir bilgi edinme ve si-
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yasal katilim araci oldugunu gostermektedir. Sosyal medya sayesinde geng
bireyler, farkli goriislere hizla erisebilmekte ve ¢evrim i¢i imza kampan-
yalari, sanal protestolar ve forumlar gibi etkinlikler araciligiyla siyasal sii-
reclere katilim saglayabilmektedir. Ancak bu siirecin bazi olumsuz yonleri
de mevcuttur. Ozellikle yanlis bilgilendirme, nefret séylemi ve toplumsal
kutuplagsma gibi faktorler, bu kusagin siyasal kararlarini olumsuz etkileye-
bilmektedir. Ayrica, ¢cevrim i¢i katilimin agirlik kazanmasi, gercek hayat-
taki siyasi etkinliklere olan katilimi sinirlayabilmekte ve bireylerin aktif
yurttaglik rollerini tam anlamiyla yerine getirmesini engelleyebilmektedir
(Yildirim ve Sénmez, 2022). Bu baglamda, Z Kusagi’'nin siyasal katilimi-
n1 anlamak, gelecekte demokratik sistemlerin sekillendirilmesi ve siyasi
kampanya stratejilerinin olugturulmasi agisindan biiyiik 6nem tagimakta-
dir.

Hafizoglu’nun (2021) Tirkiye’de Z Kusagi’nin oy verme egilimlerini ve
siyasi tercihlerini analiz eden c¢alismasi, bu kusagin geleneksel siyasete
ve siyasi partilere kars1 giivensizlik duydugunu, oy verme kararlarinda
ise adaylarin kisisel 6zelliklerine ve sosyal medya profillerine daha faz-
la 6nem verdigini gostermektedir. Ayrica bu kusagin ekonomik sorunlar,
cevre, insan haklar1 gibi toplumsal meselelerde duyarlilik sergiledigi ve
bilgi edinme amaciyla sosyal medya kullanimini tercih ettigi bulgusuna
ulagilmistir. Arastirmanin ortaya koydugu en ¢arpict sonuglardan biri, Z
Kusagi’nin politik aidiyet diizeyinin diisiik olmasi ve mevcut siyasi ya-
piya giivenmemesidir. Bu giivensizlik, geleneksel siyasal yapilara aidiyet
eksikligini dogurmakta ve bu kusagin baglilik seviyelerinin artirilmasina
yonelik stratejilerin gelistirilmesini gerekli kilmaktadir.

PRRI’nin (2024) gerceklestirdigi bir arastirma, Z kusagi genglerinin yak-
lasik %65’inin aileleriyle ayni siyasi partiye mensup oldugunu ortaya
koymaktadir. Bu oran, 6zellikle Cumhuriyet¢i gencler arasinda %87’ye,
Demokrat gencler arasinda ise %86’ya kadar ¢ikmaktadir. Kendisini ba-
gimsiz olarak tanimlayan genglerin %66’s1 da ebeveynlerinin ayni sekil-
de bagimsiz bir siyasi kimlige sahip oldugunu ifade etmistir. Bu bulgular,
ebeveynlerin politik yonelimlerinin geng bireyler {izerinde giiclii bir etkisi
oldugunu gosterse de, Parker ve Igielnik’in (2020) ¢alismasi, Z kusaginin
onceki nesillere kiyasla daha liberal egilimler gosterdigine ve her zaman
aileyle tam bir siyasi uyum i¢inde olmadiklarina isaret etmektedir. Tiirkiye
baglaminda yapilan arastirmalar da benzer bir tablo ¢izmektedir. Oral’in
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(2023) calismasi, Z kusagmin siyaset algisinin yalnizca aile yapisindan
degil, bireysel deger sisteminden ve ozellikle sosyal medya gibi dijital
mecralardan da giiclii bicimde etkilendigini vurgulamaktadir. Bu durum,
genglerin politik kimliklerinin giderek daha bagimsiz ve ¢ok boyutlu bir
sekilde sekillendigini gostermektedir.

Z Kusagi’'nin siyasal katilim yonelimlerine bakildiginda, ¢evre, sosyal
adalet ve ekonomik esitsizlik gibi konulara duyarlilik gosterdikleri, ancak
geleneksel katilim bicimlerine karsi mesafeli olduklar1 goriilmektedir. Si-
yasi parti iiyeligi ya da mitinglere katilim gibi geleneksel yontemler yeri-
ne ¢evrimigi aktivizm ve sosyal medya etkilesimleri 6n plana ¢ikmaktadir
(Kirikg1, 2024; Tyson vd., 2021). Ozellikle Tiirkiye’de 2023 segimlerin-
de Z Kusagi’na ait 6 milyon segmenin oy kullanmasi, bu grubun siyasal
stireglerdeki agirligin1 gozler oniline sermektedir (Hafizoglu, 2021). Bu
durum, siyasi partiler agisindan bu yeni nesli anlamaya ve onlarin oylari-
na talip olmaya yonelik ¢abalarin artmasina neden olmaktadir (Bauman,
2017). Ancak, bu katilimin sosyal medya merkezli iletisim stratejileriyle
nasil sekillendigi, hem akademik hem de pratik diizeyde tartigilan 6nemli
bir konudur.

Sosyal medya, Z Kusagi’nin siyasal davranislarini yalnizca bilgiye erisim
acisindan degil, ayn1 zamanda bu bilgiyi nasil tiikettikleri ve hangi kay-
naklardan edindikleri konusunda da sekillendirmektedir. TikTok, Instag-
ram ve X (eski Twitter) gibi platformlar, gen¢ segmenlerin siyasi aktorlerle
dogrudan iletisim kurmasina, kisisellestirilmis igeriklere maruz kalmasina
ve mikro-hedefleme teknikleriyle belirli kampanyalara yonlendirilmesi-
ne olanak tamimaktadir (Giirbiiz ve Sayimer, 2024). Ornegin, 2024 ABD
baskanlik se¢cimlerinde Donald Trump’in geng erkek segcmenlere yonelik
"bro culture" temali kampanyalarla YouTube ve podcastleri kullanmasi
bu stratejilerin etkisini gostermektedir (Zilberman, 2022). Benzer sekilde,
Kamala Harris’in TikTok’taki etkilesim odakli paylasimlari, gen¢ kadin
segmenler arasinda olumlu yanki uyandirmis ve destek oranlarini artirmis-
tir (Cisneros, 2024).

Abanoz’un (2020) Tiirkiye’deki gilinliik Twitter aktiviteleri ile se¢cim so-
nuglar1 arasindaki iligkiyi ele aldig1 ¢aligmasi, sosyal medyanin siyasal
gostergeler iizerindeki etkisini carpict bigcimde gozler oniline sermektedir.
Giinliik atilan tweetler ve belirli adaylara yonelik kullanilan hashtag’ler ile
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secim sonuglari arasinda 6nemli bir korelasyon bulunmus ve bu verilerin
secim siirecinde birer gosterge olarak degerlendirilebilecegi sonucuna va-
rilmistir.

Ozellikle Tiirkiye’de 2023 Cumhurbaskanligi Se¢imi, sosyal medyanin si-
yasal siireglerdeki etkisini net bir sekilde ortaya koymustur. Recep Tayyip
Erdogan icin #TiirkiyeSanaEmanet, Kemal Kiligdaroglu i¢in #SanaSo6z,
Sinan Ogan i¢in #OAnGeliyor ve Muharrem Ince i¢in #MemleketMeclise
gibi hashtag kampanyalari, adaylarin goriiniirliigiinii artirmis ve se¢cmen
davraniglarini etkilemede 6nemli bir ara¢ olarak kullanilmistir (Gtirbiiz ve
Sayimer, 2024). Ancak sosyal medyanin, Z Kusagi’nin rasyonel oy verme
davranisi lizerindeki etkileri incelendiginde, geleneksel reklam ve propa-
ganda faaliyetlerinin bu nesil lizerinde yeterince etkili olmadig1 gériilmek-
tedir. Bunun yerine, referans gruplar1 ve sosyal medya iceriklerinin, 6zel-
likle kullanicilarin birbirleriyle kurduklari etkilesimlerin belirleyici oldugu
anlasilmaktadir (Arslan ve Saglam, 2022). Bu baglamda, sosyal medyanin
Z Kusag tizerindeki siyasal etkileri yalnizca bilgilendirme ve etkilesim
boyutuyla smirli kalmamakta, ayn1 zamanda bu mecralarda yayilan ige-
riklerin dogrulugu da 6nem kazanmaktadir. Ozellikle segim siireclerinde,
sosyal medyada yayilan dezenformasyonun gen¢ se¢cmenlerin kararlarini
nasil sekillendirdigi ise ayr1 bir inceleme konusu olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Dezenformasyonun amaci aldatmaktir ve yanlis bilgi, gercek olmasa da,
iletisimci yalnizca gergekleri tam olarak bilmemesi nedeniyle sunulmak-
tadir (Turan, 2015). Akyiiz, Giilnar ve Kazaz’in (2021) calismasinda, z
kusagindan bireylerin sosyal medyanin yapisal 6zelliklerinin yanlis bil-
gilerin yayilmasini kolaylastirdigina inandiklari, politik kutuplagmanin
ise sahte haberlere inanmay1 artirdigi vurgulanmaktadir. Bu caligmada
ayrica kullanicilarin sosyal medya platformlarina olan giivenlerinin dii-
stk oldugu ve dogrulama reflekslerinin siirli farkindalikla yurtitildigi
belirtilmistir. Ata’nin (2023) Z kusagina yonelik ¢alismasi ise, genclerin
Instagram gibi sosyal medya platformlarindan yiiksek diizeyde haber tii-
ketimi gergeklestirdigini ve bu mecralarin haber tiiketim motivasyonlarina
dogrudan etki ettigini gostermektedir. Uluslararas1 baglamda, Todorova
(2021) Bulgaristan 6rneginde dezenformasyonun tiim kusaklarda en bii-
yiik sorunlardan biri olarak goriildiigiinii ve gliven eksikliginin ortak algi
oldugunu belirtmistir. Furusten’in (2023) Isve¢ 6rneklemli arastirmasi da
Z kusaginin haber medyasina olan giiven diizeyi ile bu mecralar1 kullanma
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egilimi arasinda belirgin farkliliklar bulundugunu gostermektedir. Sonug
olarak, Z Kusagi’nin oy verme ve siyasal katilim davranislarinin sosyal
medya araciligiyla sekillendigi gergegi, siyasal iletisim stratejilerinin ye-
niden gézden gecirilmesini ve bu kusaga 6zgii stratejik planlamalar yapil-
masini gerektirmektedir.

Bu baglamda bu ¢alismada, Z kusaginin siyasal tutumlarinda sosyal med-
ya, aile ve siyasal iletisim stratejilerinin rolleri incelenmistir. Bu arastirma-
nin alt amaclari su sekildedir:

1. Z kusagindan bireyler, aileleriyle benzer politik goriislere sahip olma
egiliminde midir? Eger farkli goriislere sahiplerse, bireyler ailelerinin
goriislerini degistirebilir mi?

2. Sosyal medya kullanimi Z kusaginin politik diisiincelerini etkiler mi?

3. Zkusagina mensup bireyler hangi 6zelliklere sahip politikacilara karsi
sempati duyar?

4. Z kusagi, sosyal medyada siklikla karsilagilan dezenformasyon du-
rumlarina kars1 hangi stratejileri uygular?

5. Z kusagina mensup bireyler hangi 6zelliklere sahip politikacilara karsi
antipati duyar?

6. Siyasi partiler hangi stratejileri benimsediginde Z kusaginin destegini
kazanabilir?

7. Zkusagina gore sosyal medyay1 en etkin sekilde kullanan adaylar kim-
lerdir ve bu etkinligin nedenleri nelerdir?

8. Z kusagi gelecekten umutlu mudur?

YONTEM

Z kusag tiniversite 0grencilerinin goriislerini belirlemeyi amaglayan bu
calismada, nitel aragtirma yontemlerinden biri olan i¢ ice ge¢mis tek du-
rum ¢alismasi deseni tercih edilmistir. Bu desen, belirli bir durumun de-
rinlemesine incelenmesini saglarken, ayn1 zamanda bu durumun iginde
yer alan alt birimlerin de analizine olanak tanimaktadir. I¢ ice gecmis tek
durum deseninde, arastirma konusu tek bir biitiin olarak ele alinmakla bir-
likte, bu biitiiniin icerisindeki farkli alt tabakalar ya da birimler detayl
sekilde incelenir. Ornegin, bir okulda gergeklestirilen ¢alismada okulun
tamami1 genel bir baglam olarak alinabilirken, ziimreler ya da boliimler
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gibi alt yapilar ayr1 birer analiz birimi olarak ele almabilir (Yildirim ve
Simsgek, 2016). Arastirma kapsaminda veri toplama araci olarak yar1 yapi-
landirilmis goriisme teknigi kullanilmis ve 6grencilerin deneyim, algi ve
diisiincelerinin derinlemesine incelenmesi hedeflenmistir.

Arastirmanin gecerliligi ve gilivenilirligi kapsaminda yap1 gecerligi, go-
risme formunda yer alan sorularin alan yazindaki benzer caligmalara
dayanarak hazirlanmasi ve uzman goriisii ile degerlendirilmesi yoluyla
saglanmustir. I¢ gecerlik ise goriismelerin yiiz yiize, gizlilik esasina dayali
bir ortamda gerceklestirilmesi ve katilimcilarin kendilerini 6zgiirce ifade
edebilecegi bir gliven ortaminin olusturulmasiyla giivence altina alinmis-
tir. Ayrica igerik analizinde gergeklestirilen kodlama islemleri akademik
uzmanlar tarafindan ¢apraz kontrol edilerek giivenirlik saglanmistir.

Aragtirmanin evrenini iiniversite ¢agindaki Z kusagi olustururken, 6rnek-
lem Baskent Universitesi’'nde dgrenim gérmekte olan 20 iiniversite dgren-
cisinden meydana gelmistir (Tablo 1).

Tablo 1.
Kigsisel bilgiler
Katilime1 Cinsiyet Yas Universitede 6grenim goriilen simif

K1 Erkek 21 3. sinif
K2 Kadin 23 3. sinif
K3 Kadin 22 3. sinif
K4 Erkek 23 3. sinif
K5 Erkek 24 3. siif
K6 Erkek 22 3. sinif
K7 Erkek 22 3. sinif
K8 Erkek 23 3. sinif
K9 Kadin 23 3. sinif
K10 Kadin 23 3. sinif
K11 Kadin 23 3. sinif
K12 Kadin 23 3. sinif
K13 Kadin 23 3. sinif
K14 Erkek 25 3. siif
K15 Erkek 23 3. sinif
K16 Kadin 23 3. sinif
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K17 Erkek 22 3. sinif
K18 Erkek 22 3. sinif
K19 Erkek 21 3. sinif
K20 Kadin 23 3. siif

Tablo 1'de, ¢alismaya katilan iiniversite 6grencilerinin demografik bilgi-
leri yer almaktadir. Tabloya gore, toplam 20 katilimci1 bulunmaktadir ve
bunlarin cinsiyet dagilimi 11 erkek, 9 kadindan olugsmaktadir. Katilimcila-
rin yaslar1 21 ile 25 arasinda degismekte olup, biiyiik ¢ogunlugu 22 ve 23
yaslarindadir.

Katilimcilarin belirlenmesinde olasiliga dayali olmayan bir 6rnekleme
yontemi olan amacli/yargisal drnekleme yontemi kullanilmistir. Bu neden-
le aragtirmadan elde edilen bulgular, Z kusagi geneline genellenmemekte-
dir. Yalnizca ¢calisma kapsamindaki 6rneklem grubunun goriis ve deneyim-
lerine dayali olarak yorumlanmustir.

Gortigmeler yiiz yiize gerceklestirilmis ve gizlilik ilkesine bagl kalinarak
katilimcilara gerekli bilgilendirme yapilmistir. Bu bilgilendirme siireci,
katilimcilarin kendilerini 6zgiirce ve samimi sekilde ifade edebilecekleri
giiven ortaminin tesis edilmesini saglamistir.

Aragtirmada veriler, arastirmaci tarafindan gelistirilen 8 sorudan olusan
yar1 yapilandirilmig goriisme formu araciligiyla toplanmistir. Goriisme
formunun hazirlanmasinda literatiirdeki benzer ¢caligmalar goz 6niinde bu-
lundurulmus ve sorular bu baglamda yapilandirilmistir. Gériismeler 2025
yilimin Ocak ayinda gerceklestirilmis ve tiim goriismeler ses kaydina ali-
narak, birebir dogrulukla yazili metne doniistiiriilmiistiir. Verilerin analizi
stirecinde, nitel analiz tekniklerinden igerik analizi yontemi uygulanmustur.
[lk asamada, goriisme formundan elde edilen veriler detayli bir sekilde
temalara ve alt temalara ayrilmistir. Daha sonra, {iniversite 6grencilerinin
gorisleri bu temalar dogrultusunda kodlanmis ve sistematik bir bi¢imde
tablolastirilmistir.

Arastirmanin gegerliligini ve glivenilirligini saglamak amactyla nitel aras-
tirma standartlarina uygun ¢esitli adimlar izlenmistir. Goriisme formun-
daki sorularin gecerliligini saglamak i¢in daha 6nceki benzer ¢alismalar
incelenmis ve igerik agisindan uygunluk uzman goriisiiyle dogrulanmastir.
Veri toplama siirecinde katilimcilara, dis etkenlerden etkilenmeden diiriist
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ve samimi yanitlar verebilmeleri i¢in gizlilik ve giiven esasina dayali bir
ortam sunulmustur. Giivenilirlik agisindan ise igerik analizinde yapilan
kodlama islemleri, bagimsiz arastirmacilar tarafindan ¢apraz kontrol edil-
mistir. Kodlama stirecinde tutarliligin saglanmasi amaciyla karsilagtirma-
lar ve diizeltmeler gerceklestirilmistir.

BULGULAR
Bu boliimde Z kusagindan {iniversite ogrencileri ile yapilan goriismeler
neticesinde elde edilen sonuglar yer almaktadir.

Z. Kusaginin Ailesi ile Benzer Politik Goriislere Sahip Olma Durumla-
r1 ile Tlgili Bulgular

Universite dgrencisi olan Z kusagma “dilenizle benzer politik goriislere
mi sahipsiniz? Evetse sizce neden? Eger goriisleriniz farklrysa onlarin go-
riiglerini sizce degistirebilir misiniz?” sorusu sorulmustur. Verilen cevap-
lara iligkin {iniversite 6grencilerinin goriisleri kendi ifadeleri ile asagidaki
tabloda yer almaktadir.

Tablo 2.
Z kusagimin ailesi ile benzer politik goriislere sahip olma durumlarina ilis-
kin bulgular

Tema Alt tema Kodlar Frekans
Aile ile Benzer Ailem ile politik goriisiimiiz ayn1 9
Politik ~ Benzer politik gdrislere Ajiem ile politik goriisiimiiz farkh
Goriiglere sahip olma durum Ailem ile politik gdriisiimiiz benzerlik »
Sahip Olma gosteriyor ama farkli
Durumu  \i1enin politik gériistinii Ailemin politik gériisiini degistirebilirim 5
degistirebilme durumu Ailemin politik goriisiinii degistiremem 4

Tablo 2’de Z kusaginin ailesi ile benzer politik goriislere sahip olma du-
rumlart ile ilgili verilerin igerik analizi yer almaktadir. Aile ile benzer poli-
tik goriislere sahip olma durumu temasi altinda iki tema olusmustur. {1k alt
tema benzer politik goriislere sahip olma durumu seklindedir. Bu temada 9
katilimcr ailesi ile ayni politik goriise sahip oldugunu, 8 katilimei ise farkli
politik goriislerinin oldugunu aktarmistir. 2 katilimer da ailesi ile politik
goriisiiniin benzerlik gosterdigini fakat farkli oldugunu belirtmistir.

Ikinci alt tema ise ailenin politik goriisiinii degistirebilme durumu seklin-
dedir. 5 katilimei ailesinin politik goriistinti degistirebilecegini dile getirir-
ken, 4 katilimci ise degistiremeyecegini aktarmigtir.
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Z kusaginin ailesi ile benzer politik goriislere sahip olma durumlarina yo6-
nelik goriislerinden bazilar1 asagidaki gibidir:

*  “Benzer politik goriise sahip oldugumu diistinmiiyorum. Degistirebile-
cegimi diisiinmiiyorum. Fikre acik degiller.” (K6)

*  “Aymi olmamakla beraber evet benzerlik gostermektedir. Ailenin sii-
regelen yasam tarzi, yetistirilme bigimleri, sosyal konulara yaklagim,
dini egilimler gibi meselelerin aktarildigini diistiniiyorum. Onlarin
goriislerini degistiremeyecegime inantyorum. Bu tiir olgular oldukca
koklenmigstir. Siyasi egilimler bugiin toplumumuzda kisilik taniminin
bir parcasi olarak ele alina bilinir. Bu nedenle bu iki olgu (insan-dii-
stince-siyasi yaklasim) yekparedir” (K8)

»  “Evet. Biiyiidiigiim aile yapisi, karakter gelisimimde biiyiik bir rol oy-
nadi. Bundan kaynakli ailem ile benzer deger yargilarina sahibim. Bu
konuda politik gériisiime yansidi.” (K9)

’

*  “Aym goriige sahip degilim, degistirebilecegimi de diisiinmiiyorum.’
(K13)

*  “Evet, bunun yetistirme tarziyla ilgili oldugunu diigiiniiyorum. Diistin-
ce tarzi da benzer hemen hemen ayni oluyor.” (K16)

Sosyal Medyanin Z Kusaginin Politik Goriisiinii Etkileme Durumu ile
Tlgili Bulgular

Universite dgrencisi olan Z kusagima “Sosyal medya, politik diisiinceleri-
nizi etkiliyor mu? ” sorusu sorulmustur. Verilen cevaplara iliskin tiniversite
ogrencilerinin goriisleri kendi ifadeleri ile asagidaki tabloda yer almakta-
dir.

Tablo 3.
Sosyal medyanin z kusaginin politik goriisiinii etkileme durumuna iliskin
bulgular

Tema Kodlar Frekans
. Etkilemiyor 9
Sosyal Medyanin Politik i
Goriisii Etkileme Durumu ~ Btkiliyor 7
Kismen etkiliyor 4
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Tablo 3’te sosyal medyanin Z kusaginin politik goriisiinii etkileme durumu
ile ilgili verilerin igerik analizi yer almaktadir. Sosyal medyanin politik go-
riigii etkileme durumu temasi altinda 6ne ¢ikan goriisiin sosyal medyanin
politik goriisii etkilemedigi (n=9) seklindedir. 7 katilimci ise sosyal med-
yanin politik goriislerini etkiledigini, 4 katilimcinin ise kismen etkilendigi
belirlenmistir.

Sosyal medyanin politik goriisiinii etkileme durumuna yonelik katilimcila-
rin gorlislerinden bazilar1 asagidaki gibidir:

o “Etkilenmedigimi diisiinmiiyorum fakat biling altinda etkiler goster-
mis olabilir.” (K1)

*  “Sosyal medya ¢ok kullanmadigimdan dolayr hayir etkilenmiyor.’
(K7)

*  “Evet ancak sahip oldugum gériisii degistirmiyor, yalnizca gii¢lendi-
riyor.” (K12)

*  “Hayrr etkilemiyor, sosyal medyada ¢ok manipiilasyon var.” (K19)

>

Z Kusagimn Sempati Duydugu Politikaci Tarz ile ilgili Bulgular
Universite dgrencisi olan Z kusagina “Ne tarz politikacilara karst sempati
duyarsiniz?” sorusu sorulmustur. Verilen cevaplara iliskin {iniversite 6g-
rencilerinin goriisleri kendi ifadeleri ile asagidaki tabloda yer almaktadir.

Tablo 4.
Z kusaginin sempati duydugu politikact tarzina iligkin bulgular

Tema Kodlar Frekans
Diiriist olma/sdziinde durma 7
Politikacilara sempati duymuyorum
) » Halk ile i¢ ige olma
Sempati Du%:l rlzaln Politikact Toplumun ihtiyaglarina kulak verme
Durumu Saygili olma

Genglere 6nem verme
Egitim seviyesi yliksek olma
Tarihini bilme

Liyakatli olma

_—= = NN R
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Tablo 4’te Z kusagiin sempati duydugu politikact tarzi ile ilgili verile-
rin igerik analizi yer almaktadir. Sempati duyulan politikaci tarzi durumu
temast altinda 6ne ¢ikan goriis diiriist olma/séziinde durma (n=7) seklin-
dedir. Sonrasinda ise halk ile i¢ ice olma (n=5) ve toplumun ihtiyaclarina
kulak verme (n=4) kodlar1 6n plana ¢ikmaktadir. 6 katilimer ise politikaci-
lara sempati duymadigini dile getirmistir.

Z kusagimin sempati duydugu politikaci tarzina yonelik goriislerden bazi-
lar1 asagidaki gibidir:

*  “Cogu politikaciya kars1 bir sempati duymuyorum. Hatta hi¢birine
karst duymuyorum denebilir.” (K1)

»  “Toplumun ihtiya¢larina duyarsiz kalmayan, bos vaatlerde bulunmak
yerine igini yaparak kendisini gosteren, saygili ve belli bir egitim diize-
yine sahip politikacilara daha sicak yaklasabilirim.” (K3)

*  “Dogrulugun ve diiriistliigiin yaninda davranan politikacilara karsi
sempati duyarim.” (K7)

*  “Halkin halinden anlayan politikacilar, liyakatli insanlara sempati
duyuyorum.” (K10)

»  “Soziinde duran politikacilara karsi sempati duyuyorum.” (K14)

Z Kusagmin Antipati Duydugu Politikaci Tarz ile ilgili Bulgular
Universite dgrencisi olan Z kusagina “Ne tarz politikacilara karsi antipati
duyarsiniz?” sorusu sorulmustur. Verilen cevaplara iliskin {iniversite 6g-
rencilerinin goriisleri kendi ifadeleri ile asagidaki tabloda yer almaktadir.

Tablo 5.

Z kusaginin antipati duydugu politikaci tarzina iliskin bulgular

Tema Kodlar Frekans
Bencil olan ve ¢ikar odakli davranan 6

Tutarsiz olan
Politikacilardan antipati duyuyorum

7 Kusap Antipati . c .
usaginin Antipati Siyasete dini karistiran

Duydugu Politikaci Tarzi
Yorum yok

Toplumun yasantisina saygi duymayan
Dayatmaci olan

— == NN W W

Ekonomi bilgisi olmayan
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Tablo 5’te Z kusaginin antipati duydugu politikaci tarz ile ilgili verilerin
icerik analizi yer almaktadir. Z kusaginin antipati duydugu politikaci tarzi
temast altinda 6ne ¢ikan goriis bencil olan ve ¢ikar odakli davrananlara
(n=6) kars1 antipati duyuldugu seklindedir. Sonrasinda ise tutarsiz (n=5)
olanlara kars1 antipati duyuldugu belirlenmistir. 3 katilimci ise politikaci-
lara kars1 genel bir antipatisinin oldugunu dile getirmistir.

Z kusagimin antipati duydugu politikact tarzina yonelik goriislerden bazi-
lar1 asagidaki gibidir:

»  “Onceki sorumla ayni olacak sekilde genelde giinden giine farkli fikir-
ler ortaya atildig siirece antipati duyulacaktir.” (K1)

»  “Toplumdan ziyade kendi ¢ikarlarini 6nemseyen, kendi soylemleriyle
celisen, politikacilara daha ényargili yaklasabilirim.” (K3)

*  “Dayatmaci, bencil, ekonomiden anlamayan politikacilara antipati
duyuyorum.” (K10)

*  “Yalmizca kendi ¢ikarlar ve giicii igin politikayla ilgilenen.” (K12)

Z. Kusagimn Siyasi Partilerden Beklentileri ve Kazanilma Stratejileri
ile Ilgili Bulgular

Universite 6grencisi olan Z kusagma “Siyasi partiler ne yaparsa sizi ka-
zanabilirler? ” sorusu sorulmustur. Verilen cevaplara iligkin iiniversite 6g-
rencilerinin goriisleri kendi ifadeleri ile asagidaki tabloda yer almaktadir.

Tablo 6.
Z kusaginin siyasi partilerden beklentileri ve kazanilma stratejilerine ilis-
kin bulgular
Tema Kodlar Frekans
Genglere deger verilmesi 4
Dogru kararlarin alinmast 4
Halkin taleplerinin yapilmasi 3
Ekonomik refahin arttirilmasi 3
Z Kusagnin Siyasi ~ Verilen sozlerin tutulmasi 3
Partilerden Beklentileri Hakkaniyetli olunmasi 2
ve Kazanilma Gelecege dair umut verilebilmesi 2
Stratejileri Sosyal refah arttirilmast 2
Siyasi goriis olmaksizin hizmet yapilmasi 1
Liyakatli olunmas1 1
Miilteci sorununun ¢oziilmesi 1
Partilerin aksiyonlar1 siyasi goriigiimii etkilemez 1
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Tablo 6’da Z kusaginin siyasi partilerden beklentileri ve kazanilma stra-
tejileri ile ilgili verilerin icerik analizi yer almaktadir. Z kusaginin siyasi
partilerden beklentileri ve kazanilma stratejileri temasi altinda 6ne ¢ikan
beklentinin genglere deger verilmesi (n=4) ve dogru kararlarin alinmasi
(n=4) oldugu belirlenmistir. Sonrasinda ise halkin taleplerinin yapilmasi
(n=3), ekonomik refahin arttirllmasi (n=3) ve verilen sozlerin tutulmasi
(n=3) goriislerinin geldigi belirlenmistir. Z kusag1 bahsedilen bu beklen-
tileri karsilanirsa siyasi partilerin onlar1 kazanabilecegini aktarmislardir.

Z kusaginin siyasi partilerden beklentileri ve kazanilma stratejilerine yo-
nelik goriislerden bazilar asagidaki gibidir:

*  “Genglerin egitimine yardimda bulunursa.” (K6)

*  “Liyakate 6nem veren, dincilik, laiklik, sagcilik, solculuk gibi herhangi
bir dilemmadan beslenmeden sadece insanlara, iilkesinin gelisimine,
ilerlemesine, refahimin, sanat diizeyinin yiikselmesine katki saglamak
amact giiderlerse kazanamazlar ama takdir ederim.” (K8)

*  “Gengligin 6n plana ¢ikarildig: bir sistem olusturulursa beni kazana-

bilirler.” (K11)

»  “Toplumun ekonomik ve sosyal refahina gercek¢i katkilar saglaya-
rak.” (K18)

*  “Kararwmna sadik ve bugiin farkli yarin farkl konusmazsa dedigini ya-
parsa.” (K20)

Z Kusaginin Goriisiine Gore Sosyal Medyay1 En Etkin Kullanan Siya-
si Aday ile lgili Bulgular

Universite dgrencisi olan Z kusagina “Sosyal medyay: en etkin kullanan
aday sizce hangisidir?” sorusu sorulmustur. Verilen cevaplara iliskin iini-
versite 0grencilerinin goriisleri kendi ifadeleri ile asagidaki tabloda yer
almaktadir.
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Tablo 7.
Z kusaginin goriigiine gore sosyal medyayi en etkin kullanan siyasi adaya
iliskin bulgular

Tema Kodlar Frekans
Umit Ozdag 4
Mansur Yavag
Kemal Kiligdaroglu

Sosyal Medyay1 En
Etkin Kullanan ~ Trump
Siyasi Aday Erdal Besikgioglu
Ekrem imamoglu
Takip etmiyorum
Higbiri sosyal medyayi etkin kullanamiyor

W N = = = N W

Tablo 7°de Z kusaginin goriisiine gére sosyal medyay1 en etkin kullanan si-
yasi aday ile ilgili verilerin igerik analizi yer almaktadir. Buna gore sosyal
medyay1 en etkin kullanan siyasi aday Z kusagimin goriislerine gore Umit
Ozdag (n=4) ve Mansur Yavas’tir (n=3). 5 katilimc: ise takip etmedigini
dile getirirken 3 katilimer higbir siyasi liderin sosyal medyay: etkin kulla-
namadiklarini ifade etmistir.

Z kusaginin sosyal medyay1 en etkin kullanan siyasi aday yonelik goriis-
lerden bazilar1 asagidaki gibidir:
o “Umit Ozdag. Genglerle ilgili oldugu icin.” (K2)

*  “Mansur Yavasg, her yastan her kesimden insana etkili bir sekilde hitap
ettigini diigiintiyorum.” (K3)

»  “Kemal Kiligdaroglu bir ara ¢ok kullaniyordu ama bence tamamen
sovdu. Trump ¢ok aktif ve ¢cok bagarili.” (K7)

*  “Gegtigimiz se¢im donemi Kemal Kiligdaroglu 'nun etkin bir bigimde
kullandigini diisiiniiyorum.” (K9)

o “Umit Ozdag genclerle fazla iletisim kuruyor.” (K10)

»  “Son dénemlerde Erdal Besik¢ioglu seffaf paylasimlar yapiyor ve kit-
leleri harekete gegirme giiciine sahip oldugunu diigiintiyorum.” (K12)
s “Ekrem Imamoglu uyguladig1 politikalar: genglerin anlayacag tarz-

da paylasmakta. Kampanyalarini Z kusagina dogrultulmasint mantikli
buluyorum.” (K17)
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“Genel olarak hi¢biri sosyal medyay tam etkin kullanmuyor. Alinan karar-
lardan anlasiimaktadir.” (K20)

Z Kusagimin Sosyal Medyada Dezenformasyonla Miicadelesi ile Tlgili
Bulgular

Universite 6grencisi olan Z kusagina “Sosyal medyada siklikla karsilasi-
lan dezenformasyon durumlarina karsi neler yapiyorsunuz? Dogru bilgiye
erismek i¢in neler yapiyorsunuz?” sorusu sorulmustur. Verilen cevaplara
iliskin tiniversite 6grencilerinin goriisleri kendi ifadeleri ile asagidaki tab-
loda yer almaktadr.

Tablo 8.

Z kusaginin sosyal medyada dezenformasyonla miicadelesine iliskin bul-
gular

Tema Kodlar Frekans
Dogrulugunu bir¢ok kaynaktan teyit ediyorum 8
Giivendigim kaynaklardan teyit ediyorum
Sosyal Medyada Birincil k 52 ul I
Dezenformasyonla irincil kaynaga ulagmaya ¢alisryorum
Miicadele Teyit.org’dan kontrol ediyorum

Cok bir sey yapamiyorum
Her seye inanmamayi tercih ediyorum
Tarafsiz medyadan teyit ediyorum

—__ = NN W

Tablo 8’de Z kusaginin sosyal medyada dezenformasyonla miicadelesi
ile ilgili verilerin igerik analizi yer almaktadir. Sosyal medyada dezenfor-
masyonla miicadele temasi altinda 6ne ¢ikan miicadele yontemi haberlerin
dogrulugunu bir¢ok kaynaktan teyit edilmesidir (n=8). Sonrasinda ise kati-
limcilar giivendikleri kaynaklardan teyit ettiklerini (n=5) dile getirmisler-
dir. 2 katilimci birincil kaynaga ulasmaya calistigini, 2 katilimer ise teyit.
org internet adresinden kontrol ettigini aktarmistir.

Z kusaginin sosyal medyada dezenformasyonla miicadelesine yonelik go-
riiglerden bazilar1 asagidaki gibidir:

*  “Genellikle karsilastigim seylere hemen inanmvyorum. Dogru olup ol-
madigim kontrol etmek icin bir¢ok farkli kaynagi kontrol ediyorum.”
(K1)

*  “teyit.org tan kontrol etmeye calistyorum. Haber programindan ziya-
de Twitter gibi platformlardan konun arka planini daha gergek insan-
lardan ogrenmeye ¢alisiyorum.” (K8)

190



Sema YILDIRIM

*  “Giivendigim haber kanallarindan dogruya ulasirim.” (K11)

*  “Bu durumu énleminin en iyi yolu birden fazla kaynaktan bilgi topla-
yip sentezlemektir. Kullandigim bilgi kaynaklarindan se¢cim yaparim.
Herhangi bir tarafin yanhsi oldugunu diisiindiigiim kaynaklara fazla
yanasmam.” (K17)

*  “Giivendigim gazetecileri takip ediyorum.” (K19)

Z Kusagimn Gelecekten Umutlu Olma Durumlari ile ilgili Bulgular
Universite dgrencisi olan Z kusagma “Gelecekten umutlu musunuz?” so-
rusu sorulmustur. Verilen cevaplara iligkin tiniversite 6grencilerinin goriis-
leri kendi ifadeleri ile asagidaki tabloda yer almaktadir.

Tablo 9.
Z kusaginin gelecekten umutlu olma durumlarina iliskin bulgular

Tema Alt Tema Kodlar Frekans
Umutluyum 4
Kendimden umutluyum 2
Umutlu Genglerden umutluyum 1
Z Kusaginin Umutlu olmaya ¢alistyorum 1
Gelecekten Uzun vadede Tiirkiye i¢in umutluyum 1
Umutlu Olma Umutlu degilim 10
Durumu

Sinif ayrimu artarak devam etmekte
Insanlar ahlaklarin1 kaybettiler
Tiirkiye agisindan umutsuzum
Diinya genelinde umutsuzluk var
Insanlar yozlasti

Umutsuz

— e e =

Tablo 9’da Z kusaginin gelecekten umutlu olma durumlar ile ilgili veri-
lerin igerik analizi yer almaktadir. Z kusaginin gelecekten umutlu olma
durumu temasi altinda iki alt tema olugmustur. Birinci alt temay1 umutlu
oldugunu sdyleyenlerin diisiinceleri olusturmustur. 4 katilimci umutlu ol-
dugunu, 2 katilimci ise kendilerinden umutlu olduklarini aktarmistir. ikin-
ci alt temada ise gelecekten umutsuz oldugunu sdyleyenlerin diistinceleri
olusturmustur. Bu alt temada daha fazla kisinin oldugu goriilmiistiir. 10
katilimc1 umutlu olmadigini dile getirmistir.

Z kusaginin gelecekten umutlu olma durumlarina yonelik goriislerden ba-

zilar1 asagidaki gibidir:

o “Sistem insanlart da yozlastirdigini ve insanlarin ahlaklarini kaybet-
tiklerini bunu geri kazanmaninsa ¢ok zor oldugunu diigiindiigiim icin
umutlu degilim.” (K3)
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“Genglerden umutluyum.” (K6)
*  “Gelecekten umutlu olma halim her yil daha da orseleniyor.” (K8)
*  “Hedeflerim dogrultusunda evet.” (K15)

o “Acik konusmak gerekirse fazla umutlu degilim. Fakat bu yakin gele-
cek icin gecerli uzun vadede iilkemizin bulundugu kotii durumundan
kurtulabilme ihtimali oldugunu tabi ki diisiinmekteyim.” (K17)

*  “Hayw, insanligin ve diinyanmin gittigi yerden hi¢ umutlu degilim. Diin-
va geneli olarak insanlarin tistiinde bir timitsizlik ve bikkinlik var. Buda
yapilan islere, etkilesimlere yansiyor. Insanlar artik ne icin calistigini,
niye yasadigini bilmez durumda. Sadece sisteme uyuyoruz. O kadar
mutlu degiliz. Buna bagli olarak da umutlu degiliz. ” (K20)

SONUC, TARTISMA VE ONERILER

Z kusagi, farkli sosyo-kiiltiirel ve teknolojik kosullarda biiylimesiyle on-
ceki kusaklardan ayrigmakta ve politik tutumlarinda bireysel deneyimlere,
sosyal medyaya ve yeni iletisim kanallarina daha ¢ok dnem vermektedir.
Bu arastirmada Z kusaginin siyasal tutumlarinda sosyal medya, aile ve
siyasal iletisim stratejilerinin rolleri incelenmistir.

Arastirma bulgularina gore, Z kusaginin ailesiyle politik goriis uyumu iki
alt tema altinda incelenmistir. i1k alt temada, 9 katilimci (%45) aileleriyle
aynmi politik goriise sahip olduklarini, 8 katilime1 (%40) farkl goriislere
sahip olduklarini, 2 katilimer (%10) ise kismen benzer ancak farkli go-
riislere sahip olduklarmi belirtmistir. Ikinci alt temada, 5 katilimer (%25)
ailelerinin politik goriislerini degistirebileceklerini, 4 katilime1 (%20) ise
degistiremeyeceklerini ifade etmistir. Bu durum, Z kusaginin politik go-
rlislerinde aile etkisinin kismen sinirli olabilecegini ve bireysel karar alma
stireglerinin 6ne ¢iktigini gostermektedir. Z Kusagi'nin aileleriyle politik
goriis uyumu ve kusak catismalari tizerine yapilan arastirmalar, bu kusagin
aileleriyle olan iliskilerinde belirgin farkliliklar oldugunu gostermektedir.
Duman'in (2021) calismasinda, tiniversite 6grencisi Z Kusagi bireylerinin
aile ici iliskilerinde, 6zellikle degerler ve tutumlar konusunda ebeveyn-
leriyle anlagsmazliklar yasadiklar1 tespit edilmistir. Bu durum, farkli sos-
yo-kiiltiirel ve teknolojik kosullarda biiyliyen kusaklar arasindaki algi ve
davranig farkliliklarindan kaynaklanmaktadir. Benzer sekilde Karatay ve
Koyuncu (2024) calismalarinda, Z kusaginin politika konusundaki tutum-
larinin, yakinlik duyduklar siyasi partiler ve bulunduklar1 bolgeye gore
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sekillendigi, ancak ¢esitli demografik degiskenlerin bu yaklagimlar: etki-
lemedigini belirlemislerdir. Bu durum, Z kusaginin politik goriislerinin ai-
lelerinden bagimsiz olarak olusabilecegini gostermektedir.

Elde edilen verilere gore, Z kusagi katilimcilarinin ¢gogunlugu (%45) sos-
yal medyanin politik goriislerini etkilemedigini belirtirken, %35'1 etkile-
digini, %20'si ise kismen etkiledigini ifade etmistir. Bu sonuglar, sosyal
medyanin Z kusaginin politik goriisleri lizerindeki etkisinin bireysel fark-
liliklara bagl olarak degisebilecegini gdstermektedir. Inal'in (2023) calis-
masinda, 606 Z kusagi bireyiyle yapilan anket sonuglarina gore, sosyal
medyada siyasi iletisim davranisinin, sosyal medyanin siyasete etkisine
yonelik algi ile oy verme davranisina etkisi arasinda kismi aracilik roli
oldugu bulunmustur. Bu, sosyal medyanin Z kusaginin politik tercihlerini
sekillendirmede 6nemli bir faktor oldugunu gostermektedir. Ote yandan,
[Than ve Akkilig'n (2024) arastirmasinda, Z kusaginin sosyal medya pay-
lagimlarinin oy verme kararlarina etkisine yonelik algisinin, sosyal med-
yanin siyasi etkisine yonelik algisiyla pozitif ve anlamli bir iligskiye sahip
oldugu tespit edilmistir. Bu da sosyal medyanin, Z kusaginin oy verme
davraniglarini etkileyebilecegini gdstermektedir. Ayrica, Parker ve Igiel-
nik (2020)’in yaptiklar1 bir ¢calismada, genglerin %31'i sosyal medyanin
kendi nesilleri lizerinde olumlu bir etkisi oldugunu diisiiniirken, %24'
olumsuz bir etkisi oldugunu, %45'i ise ne olumlu ne de olumsuz bir etkisi
oldugunu ifade etmistir.

Aragtirma bulgularia gore, Z kusagi katilimcilarinin en ¢cok sempati duy-
dugu politikac1 6zellikleri arasinda diiriistliik ve soziinde durma (%35),
halkla i¢ i¢ce olma (%25) ve toplumun ihtiyag¢larina kulak verme (%20)
on plana ¢ikmaktadir. Ayrica, katilimcilarin %30'a politikacilara sempati
duymadigini belirtmistir. Bu bulgular, Z kusaginin politikacilarda aradigi
temel Ozelliklerin diirtistliik, seffaflik ve topluma yakinlik oldugunu gos-
termektedir. Inal'in (2022) Z kusag {izerine yaptig1 arastirma, genglerin
siyasi lider tercihlerinde de arastirmamizda elde ettigimize paralel 6zellik-
lere 6nem verdiklerini ortaya koymaktadir. Ayrica, PRRI'nin 2022 yilinda
yaptig1 bir arastirma, Z kusagi yetiskinlerinin %43"iniin kendilerini liberal
olarak tanimladigin1 ve bu oranin diger yas gruplarina gore daha yiiksek
oldugunu ortaya koymustur. Bu da gen¢ segmenlerin politikacilardan top-
lumsal sorunlara duyarl ve diiriist bir yaklasim bekledigini desteklemek-
tedir.
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Elde edilen bir diger bulguya gore, Z kusagi katilimcilarinin politikaci-
larda en ¢ok antipati duydugu 6zellikler arasinda bencillik ve ¢ikar odak-
It davraniglar (9%30), tutarsizlik (%25) ve genel bir politikaci antipatisi
(%15) 6ne ¢ikmaktadir. Bu bulgular, Z kusagiin politikacilarda bencillik
ve tutarsizlik gibi 6zelliklere karst olumsuz bir tutum sergiledigini goster-
mektedir. Parker ve digerlerinin (2019) yaptiklari bir calismada, Z kusagi
ve Milenyum kusaginin politik ve sosyal konularda benzer goriislere sahip
oldugu ve her iki kusagin da daha yasli nesillere gore daha liberal egilimler
gosterdigi bulunmustur. Bu egilimler, gen¢ se¢menlerin politikacilardan
daha fazla seffaflik ve toplumsal duyarlilik bekledigini gostermektedir.

Arastirma bulgularina goére, Z kusagi katilimcilarinin siyasi partilerden
beklentileri arasinda genclere deger verilmesi ve dogru kararlarin alinmasi
(%20'ser) 6n plana ¢ikmaktadir. Bunu, halkin taleplerinin yerine getiril-
mesi, ekonomik refahin artirilmasi ve verilen s6zlerin tutulmasi (%15'er)
takip etmektedir. Katilimcilar, bu beklentilerin karsilanmasi durumunda
siyasi partilerin kendilerini kazanabilecegini ifade etmislerdir. Bu bul-
gular, Z kusaginin siyasi partilerden genglere yonelik politikalar gelistir-
mesini ve karar alma siire¢lerinde dogruluga 6nem vermesini bekledigi-
ni gostermektedir. Kirik¢i'nin (2024) ¢alismasinda, Z kusaginin ¢evre ve
sosyal adalet konularina duyarli oldugu ve siyasal katilimin sosyal medya
ve dijital platformlar tizerinden gerceklestigi belirtilmektedir. Nasir ve ar-
kadaglariin (2021) arastirmasinda, yiiksekdgrenim goren Z kusagi sec-
menlerinin siyasi aidiyetleri ve egilimleri incelenmis ve genglerin siyasi
partilerden beklentileri arasinda ekonomik refahin artirilmasi ve verilen
sOzlerin tutulmasi gibi unsurlarin énemli oldugu bulunmustur.

Aragtirma bulgularina gore, Z kusagi katilimcilarinin sosyal medyay1 en
etkin kullanan siyasi adaylar olarak Umit Ozdag (%20) ve Mansur Yavas"
(%15) belirttikleri goriilmektedir. Katilimeilarin %25'1 herhangi bir siyasi
aday1 sosyal medyada takip etmedigini, %15'1 ise hi¢bir siyasi liderin sos-
yal medyay1 etkin kullanamadigini ifade etmistir. Inal'in (2023) ¢alisma-
sinda, Z kusaginin sosyal medyanin siyasi etkisine yonelik algisinin, oy
verme davranislari lizerinde anlamli bir etkisi oldugu ve sosyal medyada
siyasi iletisim davranisinin bu etkilesimde kismi aracilik rolii oynadigi-
n1 aktarmistir. Bu baglamda, Z kusaginin sosyal medyay1 etkin kullanan
siyasi liderlere daha fazla ilgi gdsterebilecegini ve siyasi partilerin geng
secmenleri kazanmak icin sosyal medya stratejilerine 6nem vermesi ge-

194



Sema YILDIRIM

rektigini gostermektedir.

Arastirma bulgularina gore, Z kusagi katilimcilarinin sosyal medyada de-
zenformasyonla miicadele yontemleri arasinda, haberlerin dogrulugunu
bir¢ok kaynaktan teyit etme (%40) ve gilivendikleri kaynaklardan dog-
rulama yapma (%25) 6n plana ¢ikmaktadir. Ayrica, katilimcilarin %10
birincil kaynaga ulagmaya ¢alistigini, %10'u ise teyit.org gibi dogrulama
sitelerini kullandigini belirtmistir. Bu bulgular, Z kusaginin sosyal medya-
da karsilastiklar1 bilgilerin dogrulugunu sorgulama egiliminde oldugunu
ve dezenformasyonla miicadelede ¢esitli stratejiler benimsedigini gos-
termektedir. Ozellikle, birden fazla kaynaktan teyit etme ve giivendikleri
kaynaklara bagvurma gibi yontemler, genclerin bilgiye elestirel bir yak-
lasim sergiledigini ortaya koymaktadir. Ornegin, bir ¢alismada Z kusag:
bireylerinin sahte haberlere kars1 farkindaliklarinin yiiksek oldugu, ancak
bu tiir igeriklerle basa ¢ikma konusunda kendilerini yeterli hissetmedikleri
bulunmustur (Nazlim ve Ozgen, 2024). Benzer sekilde, Cambridge Uni-
versitesi'nde gelistirilen bir "dezenformasyon hassasiyeti testi", Z kusagi
ve Milenyum kusaginin sahte haberlere kars1 daha savunmasiz oldugunu
bulmustur (Cambridge Universitesi, 2023).

Arastirma bulgularina gore, Z kusagi katilimcilarinin %20's1 gelecekten
umutlu oldugunu, %10'u ise kendilerinden umutlu olduklarini belirtmistir.
Buna karsilik, %50's1 gelecek konusunda umutsuz oldugunu ifade etmistir.
Bu bulgular, Z kusaginin 6nemli bir kesiminin gelecek konusunda endiseli
oldugunu gostermektedir. Abali (2023) tarafindan yapilan arastirmada, Z
kusag1 bireylerinin hayata bakis acilar1 ve gelecege yonelik tutumlarinin
diger kusaklardan farkli oldugu belirtilmistir. Bu farkliliklarin, onlarin ka-
riyer ve gelecek planlamalarinda etkili oldugu vurgulanmistir. Z kusagi,
kendi kusagini 6ncekilere kiyasla bazi avantajlara sahip gorse de gelecek
nesillerin daha kotii kosullarla karsilasacagina inanmaktadir. Ornegin,
Tiirkiye’deki genclerin % 58'1 ekonomik Ozgiirlilk alaninda gelecegin
daha zor olacagini diisiinmektedir (researchistanbul.com). Buna karsilik,
Deloitte'un 2024 arastirmasina gore, kiiresel Olgekte Z kusaginin tigte biri
2025'te ekonomik iyilesme beklemekte ve kisisel mali durumlarina dair
umutlu bir bakis a¢isina sahiptir (Deloitte, 2024).

Arastirma bulgularina gore, Z kusaginin aileleriyle politik gortis farklilik-
larinin saglikli diyaloglarla ele alinmasi, genglerin politik farkindalik ve
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katilimini artirabilir. Siyasi partiler, genglerin taleplerine 6nem vererek on-
larin beklentilerini karsilayan politikalar gelistirmelidir. Sosyal medyanin
gengler lizerindeki etkisi gdz dniinde bulunduruldugunda, siyasi liderlerin
sosyal medyay1 daha etkin ve stratejik sekilde kullanmalar1 gerekmektedir.
Ozellikle giivenilir ve manipiilasyondan armdirilmis icerikler sunularak
genclerin dogru bilgiye erisimi saglanmalidir. Bu baglamda, sosyal medya
platformlarinin politik iletisimdeki rolii yeniden ele alinmalidir.

Dezenformasyona karsi genclere elestirel medya okuryazarligi kazan-
dirilmali ve dogru bilgiye ulasmalar1 saglanmalidir. Gelecek konusunda
umutsuz olan gengler i¢in psikososyal destek ve ekonomik refaha yonelik
politikalar 6nemlidir. Ayrica, politikacilarin diiriist ve seffaf bir yaklagimla
genclerle dogrudan iletisim kurmasi, onlarin giivenini kazanmada belirle-
yici olacaktir.
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