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Dijital doniigiim; haberin iiretim, dagitim ve tiiketim siireclerini derinden etki-
leyerek geleneksel gazetecilik davranislarint gozle goriiliir bir bi¢imde degistir-
mektedir. Caligma spor orgiitlerinin yeni medya araclarini kullanma bigimleri-
nin spor gazeteciligine olan etkisini “ikincil gazetecilik” kavrami ¢ergevesinde
aciklamay1 amaglayan kavramsal bir makaledir. Giiniimiizde spor orgiitleri ve
kuliipleri, resmi sosyal medya hesaplariyla haberi dogrudan kamuoyuyla pay-
lastiklar i¢in geleneksel spor gazeteciliginin haberin kaynagi olma roliindeki
6zglnliiglinii ortadan kaldirmaktadirlar. Bu durum, spor gazetecilerinin birincil
haber kaynaklarina erigimini kisitlayarak onlart spor orgiitlerinin paylastigi ice-
rikleri takip edip yaymnlayan aktorlere doniistiirmektedir. “Ikincil gazetecilik”
olarak kavramsallastirilan s6z konusu siiregte, gazeteciler haberin iireticisi ol-
maktan ziyade sosyal medya iceriklerini yeniden isleyen, yorumlayan ve yayan
bir noktaya evrilmektedirler. Bu noktada haber iiretiminde siradanlik, haber kay-
nag1 ¢esitliginin daralmasi ve gazeteciligin 6ziinde bulunan elestirel bakis agisi-
nin zayiflamasi gibi olumsuz riskler ortaya ¢ikmaktadir. Calismanin sonucunda
spor gazetecilerinin bu siirecten en az hasarla ¢ikabilmesi i¢in dijital okuryazarlik
yeteneklerini gelistirmeleri, bagimsiz kaynaklara yonelmeleri ve mesleki etikten
taviz vermemeleri 6nerilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Doniisiim, Spor Gazeteciligi, Ikincil Gazetecilik, Sos-
yal Medya, Iletisim Calismalart.
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“SECONDARY JOURNALISM” AS A NEW
PERSPECTIVE ON SPORTS JOURNALISM UNDER
THE IMPACT OF DIGITAL TRANSFORMATION

ABSTRACT

Digital transformation deeply affects the processes of production, distribution,
and consumption of news, radically changing traditional journalistic behaviors.
This study is a conceptual article aiming to address the impact of sports organi-
zations’ use of new media tools on sports journalism within the framework of the
concept of ‘secondary journalism.’ Today, sports organizations and clubs weaken
the role of traditional sports journalists as the sole source of news by sharing
news directly with the public through their official social media accounts. This
situation restricts sports journalists’ access to primary news sources and trans-
forms them into actors who follow and resharing the content published by sports
organizations. In this process, termed ‘secondary journalism,’ journalists become
processors and disseminators of content rather than primary news producers. This
transformation brings along risks such as a decrease in originality in news pro-
duction, a narrowing of the diversity of news sources, and a weakening of the
critical power of journalism. As a result of the study, it is recommended that
sports journalists develop their digital literacy skills, turn to independent alter-
native sources, and not compromise on professional ethical principles in order to
emerge from this process with minimal damage.

Keywords: Digital Transformation, Sports Journalism, Secondary Journalism,
Social Media, Communication Studies.

GIRIS

Dijital dontisiim haberlerin iiretim, dagitim ve tiiketim siireclerini derinden etki-
lemekte ve geleneksel gazetecilik davraniglarini radikal bir sekilde degistirmekte-
dir. Dijital doniisiimiin geleneksel medya iizerinde yaratmis oldugu etki yeni an-
layislara sebep olmaktadir. Gazeteciler sadece haber iireticisi degil ayn1 zamanda
haberleri yayginlastiran aktorler haline gelmektedir. Dijital arag ve platformlarin
habercilikte ger¢ek zamanli bir etkilesim sunmasit sonucu haberlerin yonetiminde
de gozle goriiniir degisimler yasanmaktadir. Geleneksel medya kuruluslar1 ve bu
sektorde emek veren kisiler dijital ortamda rekabet edebilmek i¢in uyum sagla-
mak ve yeni beceriler gelistirmek zorunda kalmaktadir. Bu nedenle dijital donii-
siim ve gazetecilik iliskisi iletisim bilimleri, medya ¢alismalari, sosyal ve beseri
bilimler i¢in 6nemli bir arastirma konusu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tiirkiye’de dijital doniisiim ve gazetecilik {izerine yapilan aragtirmalar incelen-
diginde geleneksel gazetecilik ve dijital gazeteciligin karsilastiriimasi (Aydogan,
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2013; Bayram, 2022), internet haberciliginde sorunlar (Birsen, 2005), yerel ga-
zetelerde dijital donilisiim (Tunca ve Caglar, 2022), haber sitelerinin analizi (Sen
ve Yilar, 2020) ve sosyal medya ile dijital gazeteler arasindaki iliski (Taskiran,
2018) gibi konularin ele alindig1 ¢aligmalar 6ne ¢gikmaktadir. Bu ¢alismalarda, di-
jital doniisiimle birlikte haber {iretiminin tek yonlii bir siire¢ olmaktan ¢ikarak et-
kilesime acik ve katilimci bir yapiya doniistiigli gozlemlenmektedir. Artik gazete-
ciler tek haber kaynagi olmaktan ¢ikmus, bireyler de icerik ve hatta haber iireticisi
haline gelmistir (Leandros, 2011; Daly, 2012). Bununla birlikte, spor haberlerinin
iretimi ve dagitiminda yeni bir ¢agin basladigi one siirtilmektedir (Triantafyllou
ve Antonopoulou, 2022). Ancak bu ¢alismalar agirlikli olarak bagimsiz birey-
ler tarafindan {iiretilen haberlere yogunlagmis, spor orgiitleri tarafindan {iretilen
haberlere odaklanilmamuistir. Spor orgiitlerinin kendi haberlerini iiretmesi ve da-
gitmasinin spor gazeteciligi lizerindeki etkisi yeterince tartisilmamistir. Bu aras-
tirma, spor orglitlerinin yeni medya araglarini kullanmasinin spor gazeteciligine
etkisini kavramsal bir ¢ercevede ele almay1 amaclamaktadir.

Dijital araglar ve 6zellikle sosyal medya platformlarinin giin gegtikge daha genis
kitleler tarafindan kullanilmas1 haberlerin ¢ok hizli bir sekilde ¢ok sayida insana
ulagmasini saglamaktadir. Bu durum gazetecilik baglaminda hem avantajlar ya-
ratmakta hem de bazi zorluklara sebep olmaktadir. Dijital doniisiimiin yarattigi
olumlu ve olumsuz etkiler habercilik yonetiminde, ¢calisma kosullarinda, is ah-
lakinda ve haber igeriklerinde ortaya ¢ikmaktadir. Son donemde sosyal medya
platformlarinin gazetecilik iizerindeki olumsuz etkileri dikkat cekmektedir. Ozel-
likle spor Orgiitlerinin resmi sosyal medya hesaplarini aktif olarak kullanmasi,
spor gazetecileri icin dezavantajli bir durum yaratmaktadir. Spor orgiitleri haber
iiretimi ve paylasimini dogrudan kendileri gerceklestirdiginden, bu durum spor
gazetecilerinin birinci elden haber yapma pratigini kisitlamakta ve onlar1 spor
orgiitlerinin yayinladigi igerikleri takip etmek zorunda birakmaktadir. Sonug ola-
rak, spor gazetecileri dogrudan haber iiretmek yerine spor kuliiplerinin sosyal
medyada yayimladigi igerikleri yeniden paylasan aktorlere doniismektedir. Bu
siireg, spor gazeteciliginde "ikincil gazetecilik" kavramini ortaya ¢gikarmaktadir
(Aktas ve Avsar, 2024).

Akademik giincelde kavramsal makaleler, mevcut literatiir ve teorik gerceve-
ler tizerinden yeni bakis acilar1 gelistirmeyi amaclamaktadir (Jaakkola, 2020).
Kavramsal makalelerde gelistirilen 6neriler geleneksel anlamda verilerden tiire-
tilmemekle birlikte daha 6nce gelistirilmis kavramlar ve teoriler izerinden sekil-
lendirilmektedir. (Hirschheim, 2008) Bu ¢aligma, kavramsal bir makale olarak
spor Orglitlerinin yeni medya araglarini kullaniminin spor gazeteciligi tizerindeki
etkisini "ikincil gazetecilik" kavrami ¢gercevesinde ele almaktadir. Bu arastirmada
oncelikle dijital dontlisiim ve gazetecilik iliskisinin teorik arka plani ele alinarak
mevcut literatiirdeki caligmalar incelenmistir. Geleneksel gazeteciligin dijital-
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lesme ile birlikte doniislimiini ele alan arastirmalar ve 6zellikle spor gazeteci-
ligi baglaminda sosyal medya platformlarinin etkisini ortaya koyan c¢aligsmalar
ile spor orgiitlerinin medya {izerindeki artan roliinii tartisan alan yazin taranarak
kavramsal bir ¢ergeve olusturulmustur. Dijital platformlar ve sosyal medyanin
haber tiretim siireglerine olan etkisi lizerine medya ¢aligmalari literatiiriinden fay-
dalanilmistir. Spor orgiitlerinin haber iiretmesi ve dagitimi ile spor gazeteciligin-
de yasanan doniisiim ve gazetecilerin bu siiregteki konumu "ikincil gazetecilik"
perspektifinden tartisilmistir.

Bu arastirma, dijital doniisiimiin spor gazeteciligi iizerindeki etkisini inceleyerek
hem medya ¢aligmalar1 hem de spor gazeteciligi literatiiriine 6nemli katkilar sun-
maktadir. Oncelikle, ilgili literatiirde dijital doniisiimiin haber iiretimi, dagitimi
ve tiikketimi tizerindeki etkileri ele alinmis olsa da spor orgiitlerinin haber {iretim
siirecindeki artan rolil ve bunun spor gazetecilerine etkisi yeterince tartisilma-
mistir. Bu ¢alisma dncelikle yeni bir kavramsal ¢erceve sunmaktadir. Aragtirma,
spor gazeteciliginde ortaya ¢ikan "ikincil gazetecilik" kavramim {izerinden, ga-
zetecilerin haber tiretimindeki roliiniin nasil degistigini teorik bir ¢ergeve icinde
degerlendirmekte ve mevcut literatiire katki sunmaktadir. Buna ek olarak mevcut
caligmalarda gazeteciler disinda haber {ireten bireyler lizerinde odaklanildigi i¢in
orgiitlerin haber iiretimine iliskin 6nemli bir bosluk bulunmaktadir. Dijital plat-
formlar ve sosyal medya aracilig1 ile haber {iretimi ve dagitimi konusunda analiz
birimi olarak yalnizca bireylerin degil orgiitlerin de dahil edilmesi ile literatiire
katki saglanmaktadir. Bu ¢aligmada spor orgiitlerinin dijital medya ekosistemine
dahil olmasi ile birlikte gazetecilerin degisen rolii vurgulanmaktadir. Medya ca-
lismalar1 literatiirtine dayanarak, giiniimiizde gazetecilerin birincil haber {ireticisi
ve dagiticisi rollinlin degistigi; spor Orgiitlerinin haberlerini takip edip yeniden
paylasan aktorlere doniistiigii lizerine tartisma yliriitiilmektedir. Dijitallesme ile
birlikte, spor orgiitlerinin gelistirdigi medya stratejileri sayesinde taraftar ve iz-
leyicilerle dogrudan iletisim kurulmasi, medya ekosistemindeki gii¢ dengesinin
spor orgiitleri lehine degistigini gostermektedir. Sonug olarak bu yonleriyle ¢alis-
ma, dijitallesmenin spor gazeteciligi lizerindeki etkilerini kavramsal bir gerceve-
de ele alarak hem akademik literatiire hem de sektordeki uygulayicilara yeni bir
bakis agis1 sunmaktadir.

KAVRAMSAL CERCEVE

DIJITAL DONUSUM VE GAZETECILIK

Dijital doniisiim miisteri ve kullanicr iligkilerini etkiledigi kadar i¢ siiregleri ve
deger yaratimini da degistirmekte ve bu sebeple tiim sektorler igin biiyiik onem
tagimaktadir (Ebert ve Duarte, 2018). Dijital doniisiim, geleneksel yontemler ye-
rine dijital teknolojilerin kullanilmasiyla orgiitlerin yeni modeller gelistirmesine
sebep olmaktadir. Karagdz’iin de (2016) belirttigi gibi dijital doniisiim yalnizca
ozel sektorii ilgilendirmemekte toplumsal bir doniisiimii ifade etmektedir. Dola-
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yistyla toplumsal degisimlerle birlikte giderek daha dijital bir iletisim diinyasinda
yasadigimiz diisiiniildiigiinde, bireylerin internette gegirdigi zamanin ¢ogalmasi
mobil uygulamalarin ve dijital platformlarin 6nemini de artirmaktadir (Kogyigit
ve Kogyigit, 2018).

Internetin yaygimlasmasi ile birlikte medya sektdriinde yasanan ilk degisim
1990’11 yillarda yazili basinin sayfalarii dijital ortama aktarmasi seklinde ger-
ceklesmistir (Tunca ve Caglar, 2022). Amerika’da New York Times ve The Was-
hington Times gibi gazetelerle baslayan bu siire¢ Avrupa’ya da tagmmustir. Tiirki-
ye’de ise gazetecilikte dijitallesme siireci ilk olarak 1995 yilinda Aktiiel Dergisi
ile baslamigtir (Kalsin, 2016). Geleneksel gazetelerde bulunan igeriklerin dijital
ortama aktarilmasini i¢eren bu siire¢ ilk donem gelismeler olarak kayda ge¢mistir
(Karaduman, 2003). Tkinci dénemde ise sektor temsilcilerinin internet i¢in haber
igerikleri iiretmeye basladiklar goriilmektedir. Ugiincii dénemde internet gaze-
teciligi olarak yeni igeriklerin {iretilmesinin yam sira karsilikli etkilesimlerden
faydalanilmaya baslanmstir.

Gazetecilik ve dijital doniigiim konulari ile ilgili alan yazin incelendiginde bircok
yeni kavramla karsilasilmaktadir. Multimedya gazeteciligi, internet gazeteciligi,
drone habercilik, robot habercilik gibi yeni kavramlar iizerinden incelemeler yer
almaktadir. Bunlardan en dikkat ¢ekeni internet gazeteciligidir. Enformasyon
cagl ile internet haberciligi ve gazeteciligi meydana gelmis ve giiniimiizde kimin
klasik anlamda gazetecilik faaliyeti yiiriittiigii ile ilgili tartismali bir zemin ortaya
cikmistir (Senyiiz, 2018). Bu durumun &zellikle gazetecilerin profesyonel ko-
numlarina zarar verdigi diisiiniilmektedir.

Internet birgok konuda gazetecilere kolayliklar saglamis olsa da bir yandan de-
zavantajli durumlar da yaratmaktadir. Dijitallesme ile birlikte gazetecilikte haber
odasi yonetimi, is ahlaki, caligma sartlar1 ve basar kriterleri gibi bircok konuda
doniisiim yasanmaktadir (Bayram, 2022). Oncelikle gazeteciligin temelleri de-
gismemekle birlikte haber yapimina iliskin yeni anlayislar ortaya ¢ikmaktadir.
Dijital doniistiim ile birlikte bir haberin hazirlanmasindan yayinlanmasina kadar
gecen siiregte degisimler yasandigi savunulmaktadir. Internetin oldugu her yer-
den iletisim imkanina sahip olan kullanicilar siirekli ve anlik bilgi talep etmekte-
dir (Henderson ve Cremedas, 2017). Bu durum geleneksel gazetecilik davranisin-
da degisime sebep olmaktadir. Bilgiyi ana biilten i¢in saklama davranisi, yerini
hizl bir sekilde haber paylagimina birakmaktadir. Bir diger dezavantaj is ahlaki
konusunda ortaya ¢ikmakta; hizli ve ¢ok sayida haber yaymi yapilmasi sonu-
cunda kaynag1 belli olmayan ve kaynagi dogrulanmayan haberlere yer verildigi
goriilmektedir. Kerem Caliskan’in ifadesine gore hizli ve ¢ok sayida haber yayin-
lanmasi1 gazetecilerin baska kaynaklardan haber kopyalayan makinistler olarak
tanimlanmasina sebep olmaktadir (aktaran, Senyiiz, 2018.) Bu duruma ek olarak,
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caligma sartlarinda da gozle goriiliir sekilde degisimler yasanmaktadir. Gazeteci-
lerin zamanlarmin ¢gogunu 6ncli medyanin ne yaptigini takip ederek gegirdigi one
siirlilmektedir (Boyer, 2013). Basari kriterinde de anlayis degismekte ve saatte ne
kadar haberin kopyalanip paylasildigina gore performans dl¢lilmektedir. Ancak
haber miktarinda artis yasanmasina ragmen igerigin ¢esitliligi konusunda bir ar-
tis gbzlemlenmemektedir (Boyer, 2013). Bu dezavantajli durumlar1 gazetecilik
mesleginin yenilgisi olarak savunanlar da bulunmaktadir. Ege Telgraf Gazetesi
imtiyaz sahibi Aylin Siiphandagli, “Gazeteciler Anlatryor” (Ozkesen, 2021) isim-
li kitapta gazeteciligin 6ldiigiinii, internetin galip geldigini ve gazeteciligin her
cephede kaybettigini sdylemistir.

Dijital doniisiimiin gazetecilik {izerine etkilerinin uzun vadede devam edecegi
diisiiniilerek bu konunun daha derinlemesine tartisilmas: gerekmektedir. Tekno-
lojik gelisim ile birlikte gazeteciligin hiz ve erisim bakimindan bazi avantajlar
elde etmis olmasina ragmen kaynaklarin dogrulanmasi, etik ilkelerin gozetilmesi
ve mesleki bagimsizlik gibi kriterlerin bazi riskler tagidig1 sdylenebilir. Bu sebep-
ler dogrultusunda gazetecilerin hem ¢agin gereksinimlerine uyum saglamasi hem
de dijital doniisiimiin yarattig1 etkileri dengeleyebilmesi amaciyla mesleki stan-
dartlar1 koruyacak stratejiler gelistirmesi gerekmektedir. Dijitallesmenin gazete-
cilik iizerindeki etkisinin, gelecekte daha fazla akademik arastirma ve sektorel
diizenlemeler gerektiren bir konu olarak énemini koruyacag diisiiniilmektedir.

SPOR GAZETECILIGi VE GUC DENGESINDE DEGIiSiM

Gazetelerin, radyo ve televizyona devrettikleri konumlarini, internetin yayginlas-
masi ve internet gazeteciliginin baslamasiyla yeniden giiclendirdigi diisiiniilmek-
tedir (Sen ve Yilar, 2020). Internet, sadece hizli haber kaynagi olmanin &tesinde,
sagladig1 etkilesim imkani sayesinde bu doniisiimde 6dnemli rol oynamaktadir.
Ayrica, internetin hizi ve etkilesim potansiyeli, geleneksel medya aliskanliklarina
ragmen kisa siirede yeni teknolojilere uyum saglanmasina katkida bulunmustur
(Alp ve Turan, 2018).

Dijital doniisiim, bireylerin sadece haber tiiketicisi degil ayn1 zamanda igerik
tireten ve etkilesime giren aktorlere doniismesini saglamistir. Bireylerin yalnizca
haber tiiketicisi olmadigi, etkilesimde bulunabildigi hatta bazi durumlarda haber
igerigi Uretebilen ve dagitabilen kritik bir konuma geldigi goriilmektedir. Bu du-
rum ise gazetecilerin artik tek haber icerigi lireticisi olmadigi seklinde yorumlan-
maktadir (Leandros, 2011). Artik bilgi akis1 medya ve gazetelerden halka degil
halktan medya ve gazetelere dogru da ilerleyebilmektedir (Daly, 2012). Sosyal
medya kullanicilari, ¢evrelerinde gergeklesen olaylart kaydedip paylasarak ha-
beri yayarken, gazeteciler de bu kullanicr {iretimi igerikleri haber kaynagi olarak
kullanmaktadir (Uth vd., 2025). Bu durum, "ag baglantili gazetecilik" (Networ-
ked Journalism) olarak adlandirilir. Ag baglantili gazetecilik, gazetecilik ¢calisma
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rutinlerinin giderek daha fazla izleyici etkilesimini dnceliklendirmesi sonucu,
sosyal medya platformlari araciligiyla halktan haber igerigi edinilmesi veya daha
genis ve cesitli kitlelere ulagilmasi bi¢iminde tanimlanmaktadir (Van der Haak
vd., 2012).

Haber, eglence ve spora erigimin de benzer sekilde daha dijital hale gelmesi sonu-
cunda spor gazeteciliginin degisimi ve doniisiimii kaginilmaz olmaktadir (Fried-
richsen vd., 2017). Haber, eglence ve spor iceriklerine yalnizca basili medya kay-
naklarindan degil Twitter, Instagram ve Youtube gibi ¢ok sayida dijital platform
iizerinden de ulasilabilmektedir. internet ve sosyal medya platformlarinin spor
medyasi icerisinde kullanilmas: 6zellikle spor etkinliklerine yonelik yayinlarin
sosyal medya ve internet iizerinden izleyicilerle bulugsmasi spor medyasinin sinir-
larini sekillendirmistir. Ttirkiye'deki spor kanallari, Twitter, Instagram ve YouTu-
be tizerinden yaptiklar1 yayinlarla medyadaki etkilerini her gegen giin artirmakta-
dir (Kirketi, 2016). Spor gazeteciligi ve spor medyasinda yasanan bu degisimler,
spor haberlerinin iiretimi ve dagitilmasi noktasinda yeni bir ¢cag baglatmistir (Tri-
antafyllou ve Antonopoulou, 2022).

X, Instagram ve Youtube gibi sosyal medya platformlar1 spor iceriklerinin iire-
tildigi ve dagitildig1 yaygin kullanilan kanallar haline gelmistir (Ozsoy, 2011).
Gazeteciler i¢in yeni kanallar ve araglar sunan dijital doniisiim diger yandan ga-
zetecileri farkli bir konuma da itmektedir. Bu konuda yapilan arastirmalar dijital
teknolojilerin spor gazeteciligi tizerindeki olumlu ve olumsuz etkilerini degerlen-
dirmistir. Dijital doniisiimiin yarattig1 olumlu degisimler olarak spor yayin ge-
lirlerinin artmasi, spor haberlerinin ve yaymlariin sayisinin ¢ogalmasi ve spor
haberlerine erisimin kolaylasmasi tizerinden incelemeler yapilmaktadir. Olumsuz
olarak ise spor gazetecilerinin internetin yaratmis oldugu hizli haber paylagimina
uyum saglamakta zorlandigi, artan rekabetin gazeteciler ilizerinde baski yaratti-
&1 ve bunun sonucunda haber igeriklerinin agindig1 ve hatta bozuldugu degisim-
lerden bahsedilmektedir. Ozsoy’un (2011) spor gazetecileriyle gerceklestirdigi
derinlemesine goriismeler, spor gazeteciliginin yeni medyanin hiziyla rekabet
etmekte zorlandigini, icerik acisindan asindigini ve spor muhabirlerinin gesitli
nedenlerle habere erismekte giicliik ¢ektigini ortaya koymustur. Ayrica, spor ga-
zetecileri ¢esitli nedenlerle habere ulagmada zorluk yasamaktadir. Daha giincel
bir ¢alismada ise, yeni medya alanindaki yeniliklerin getirdigi mesleki zorluklar
nedeniyle spor gazetecilerinin “asparagas” (dogrulanmamis veya sahte) haberler
{iretmeye mecbur kaldiklar1 tespit edilmistir (Ozel ve Alkan, 2023).

Tiirkiye’de dijital spor yayimcilig1 genel olarak web tabanli kanallar, sosyal med-
ya araclar1 ve podcast igerikleri araciligiyla yiiriitilmektedir (Budak, 2019). Sos-
yal medya platformlarindan Twitter, bireylerin siirekli haber ihtiyacina hizli yanit
vermesi nedeniyle haber kuruluslar1 ve gazeteler tarafindan en ¢ok tercih edilen
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sosyal medya kanali haline gelmistir (Kiirk¢ii, 2016). Yapilan bir aragtirmaya
gore, Twitter'da paylasilan tweetlerin %85'inin haber igerikli oldugu tespit edil-
mistir. Twitter, diinya ¢apinda taninan bir¢ok sporcu ve spor gazetesi tarafindan
da yogun olarak kullanilmakta ve hayranlar, sporcular, antrendrler, spor gazetele-
ri ve okuyucular i¢in dogrudan iletisim kurma firsati sunmaktadir (Ozsoy, 2011).
Bu durum Twitter i bir sosyal ag olmaktan ¢ok, haber yayma ve paylagma orta-
m1 oldugunu ortaya koymaktadir.

Alanda yer alan birgok ¢aligma yeni medya araglarinin sundugu avantajlar ve
dezavantajlara deginmekle birlikte spor kuruluslariin kendi iletisim kanallarini
kullanmasinin yarattig1 sonuglart goz ardi etmektedir. Son donemde spor kuliiple-
rinin ve sporla ilgili kamu kuruluslarinin haberleri kendi web siteleri veya sosyal
medya hesaplarindan yaymlamasi durumu spor gazeteciliginde farkli davranis-
lar1 ortaya ¢ikarmistir. Artik daha fazla izleyici, televizyonda yer alan basin top-
lantilarindan, resmi web sitelerine; spor kultiplerinin resmi sosyal medya hesap-
larindan 6nemli spor figiirlerinin son tweetlerine kadar takip edebilmektedir. Bu
durumda yaratici igerik saglayamayan gazeteciler bu paylasimlari “kopyalarak”
yeniden yayinlamaktadir. Bu konu ise ¢alismanin devaminda ““ikincil habercilik”
kavrami lizerinden degerlendirilmektedir.

SPOR HABERLERININ DiJiTAL DONUSUMU VE iKiNCiL HABERCI-
LIK

Geleneksel medya ortaminda gazeteciler, haberleri toplama, sunma ve glindemi
belirleme rollerini tstlenirken, dijital doniisiim bu siirecleri koklii bir bigimde
degistirmistir (Ebert ve Duarte, 2018; Newman, 2022). Yeni dijital araglar ve
platformlar, haberlerin iiretim, dagitim ve tiiketim siire¢lerinde gercek zamanl
etkilesimi miimkiin kilmakta ve bu durum spor haberciliginde de énemli donii-
siimlere yol agmaktadir (Molyneux ve Holton, 2015). Ozellikle spor &rgiitleri,
resmi sosyal medya hesaplari araciligiyla haberleri dogrudan kamuoyuyla payla-
sarak, geleneksel spor gazetecilerinin tek haber kaynagi olma roliinii zayiflatmak-
tadir (Triantafyllou ve Antonopoulou, 2022).

Dijitallesme, spor gazeteciligini doniistiirmekte, spor haberlerinin iiretimi, dagi-
tim1 ve tiiketimi siireglerinde 6nemli degisikliklere yol agmaktadir (Triantafyllou
ve Antonopoulou, 2022). Spor drgiitlerinin ve kuliiplerinin, haberleri dogrudan
taraftarlarina ulagtirmak i¢in dijital platformlari etkin bir sekilde kullanmasi, spor
medyasindaki geleneksel giic dengelerini degistirmektedir (Chadwick, 2017). Bu
durum, "ikincil gazetecilik" olarak adlandirilan bir olgunun ortaya ¢ikmasina ze-
min hazirlamaktadir (Aktas ve Avsar, 2024). ikincil gazetecilik, spor gazetecile-
rinin ve medya kuruluslarinin, spor orgiitlerinin ve sporcularin sosyal medya ve
diger dijital kanallar araciligiyla yayinladig icerikleri yeniden iglemesi, yorum-
lamasi ve dagitmasi siirecini ifade etmektedir.
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Bu doniistim, spor gazetecilerinin rollerini yeniden tanimlamalarini gerektirmek-
tedir. Geleneksel olarak, gazeteciler haber kaynaklarina eriserek, bilgileri dogru-
layarak ve 0zgiin icerik tireterek kamuoyunu bilgilendirme goérevini {istlenmis-
lerdir (Deuze, 2005). Ancak, spor oOrgiitlerinin kendi medya kanallarin1 kontrol
etmesiyle birlikte, gazetecilerin birincil haber kaynaklarina erisimi kisitlanmak-
ta ve spor orgiitlerinin "haber biiltenlerini" takip etmek zorunda kalmaktadirlar
(Hutchins ve Rowe, 2012). Bu durum, spor gazetecilerinin haber iireticisi ol-
maktan ziyade, haberleri yeniden isleyen ve yayan aktorlere doniigmesine neden
olmaktadir.

Ikincil gazetecilik, spor medyasinda bir dizi sorunu da beraberinde getirmekte-
dir. Oncelikle, gazetecilerin 6zgiin igerik iiretme ve derinlemesine analiz yapma
firsatlar1 azalmakta, haberlerin yiizeysellesmesine ve tek kaynaga bagimliligin
artmasina yol agmaktadir (Benson, 2006). Ikincisi, spor rgiitlerinin kendi imaj-
larin1 koruma ve pazarlama hedeflerine hizmet etme egilimi, haberlerin tarafl1 ve
manipiilatif olmasina neden olabilmektedir (Boyle ve Haynes, 2009). Ugiinciisii,
gazetecilerin spor orgiitlerine bagimlilig1 arttikga, elestirel ve arastirmaci gazete-
cilik yapma imkanlar1 azalmakta, spor medyasinin kamu yararini gézetme gorevi
zayiflamaktadir (Wenner, 1998).

Spor haberciligi, dijitallesme ile sadece haberin tiretilmesi adimlarinda degil ha-
ber dagitimi ve haberin tiiketim siirecinde de 6nemli doniigiimlere ugramaktadir.
Ana akim medya haberin tek kaynagi s6z sahibi olarak degerlendirilirken, giinii-
miizde federasyonlar, spor kuliipleri, yayinci kuruluslarin haber siteleri ve hatta
sporcularin kendi sosyal medya kanallar1 haberi direkt kullanicilara ulastirmak-
tadir. Orneklendirecek olursak; Manchester City, Barcelona gibi énemli kuliipler
mag sonrasinda yapilan roportajlar1 ya da kuliibiin transfer haberlerini dogrudan
resmi YouTube kanallarinda paylagarak aninda milyonlarca taraftar ya da izle-
yicilerine erisebilmektedirler. Lionel Messi ve Cristiano Ronaldo gibi fenomen
futbolcular da bireysel sosyal medya hesaplarindan yayinlar yaparak geleneksel
medya olmaksizin hayranlariyla etkilesime girebilmektedirler.

Boylelikle spor gazetecilerinin birincil haber kaynagina erisimi sinirlanmakta ve
spor gazetecileri giderek spor kuliipleri ya da spor aktorlerinin hazirladigi igerik-
lere bagimli hale gelmektedirler. Ornegin spor kuliiplerinin resmi sosyal medya
hesaplarindan basin toplantilarini yaymlamalari ya da kuliip muhabirlerine 6zel
basin aciklamalar1 yapmalar giintimiiz spor haberciliginde tarafsizlik ve cesitlilik
sorununu dogurmaktadir. Bu baglamda “ikincil habercilik” kavrami {izerinden
gazetecilerin birincil haber treticisi olmaktan ¢ikip mevcut icerikleri tekrardan
yorumlayip dagitan giincel rollerine atifta bulunulmaktadir. Meselenin anlasilma-
sinda, Tiirkiye’de spor medyasinda gorev yapan bir¢ok gazetecinin, kuliiplerin
sosyal medya aciklamalarint ya da resmi sosyal medya aciklamalarini oldugu
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gibi alip haberleri yorum katarak aktarma c¢abalar1 etkili olacaktir. Bu durumun
dogal sonucunda ise gazeteciligin elestirel ve derinlemesine analiz yonii giderek
geri plana diiserken spor gazeteciligi kuliiplerin s6ylemini takip eden bir yapiya
doniismektedir.

Haber kaynaklarindaki cesitliligin daralmasi, haber iiretim ve igeriklerindeki 6z-
giinliigiin kisirlagmasi ve gazeteciligin dogasindan gelen elestirel giiciin zayifla-
masi s6z konusu dontisiimiin yansimalaridir. Spor drgiitlerinin bizzat kontroliinde
olan haber akis1, sansiire ugramis ve maniiple edilmis habercilik risklerini ortaya
cikartarak gazetecilerin bagimsiz hareket alanlarini daraltmaktadir. Spor kuliip-
lerinin ya da diger spor aktorlerinin basin toplantilarina énceden belirledikleri
medya kuruluglarini davet etmeleri ya da “begenmedikleri” gazetecilere kaynaga
erisim kisitlamalar1 getirmeleri medya tizerindeki kontrollerini artirmaktadir. Bu
baglamda “ikincil haberciligin” spor gazeteciliginin gelecegi lizerindeki etkileri
gerek medya calismalart gerek meslek etigi noktasinda dnemli bir arastirma ve
tartisma noktasi olarak su yiiziine ¢gikmaktadir.

SONUC

Bu ¢alismada dijital doniisiim siirecinin spor gazeteciligine etkileri incelenmistir.
Spor orgiitleri ve aktorlerinin medyada artan giicii ve rolleri “ikincilik gazeteci-
lik” kavrami iizerinden agiklanmaya calisilmistir. Geleneksel medyanin artan di-
jitallesme ile haberin tiretim ve dagitim asamalarindaki etkinliginin azalarak spor
orgiitlerinin ve aktorlerinin kendi medya platformlari vasitasiyla haberin dogru-
dan tireticisi ve dagiticist konumuna evrildigi giiniimiizde, bu durum spor gazete-
cilerinin yeni rollerini, habere erigim metotlarini, etik sorumluluklarmin berabe-
rinde mesleki uygulamalarim giincel bir degerlendirme ihtiyacini getirmektedir.

Spor orgiitleri, dijital platformlar ve sosyal medya araciligiyla kendi haberlerini
iiretip dogrudan taraftarlar ya da izleyicilere ulasmaktadirlar. Bu durum spor 6r-
giitlerinin medya sektoriindeki etkilerini artirarak geleneksel medyanin bilgi akisi
iizerindeki hakimiyeti ve kontroliinli azaltmaktadir. Spor gazetecilerinin birincil
haber kaynaklarina erisiminin giiclesmesi onlarin haber {reticisi olduklar1 eski
konumlarindan, spor oOrgiitleri ya da aktorlerinin tirettigi igerikleri takip ederek
bu igerikleri yeniden isleyip yorumlayarak dagitan “ikincil” aktorlere doniistiir-
mektedir. ikincil gazetecilik rolii gazeteciligin dogasindan gelen derinlemesine
analiz ve elestirel tutum noktasinda gazetecileri tekdiize ve yiizeysel bir ¢izgiye
yaklastirabilmektedir. Spor orgiitlerinin sadece kendi ¢ikarlarina yonelik haberler
iiretmesi sonucunda tarafli ve manipiilatif haberlerin yayilmasi sorununu bera-
berinde getirmektedir. Hiz, rekabet ve daha fazla “tiklanma” ¢abasi igerisinde
olan yayincilik mesleki etigin gazetecilik standartlarinin tartisilmasina bir zemin
olusturmaktadir. Dijital doniisiim sonucunda spor gazeteciliginin de cagdas ve
yeni yetenekler gelistirerek farkli haber kaynaklarina ulasma noktasinda uyum
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arayisinda olmasimi gerektirmektedir. Dijitallesme siirecinde spor haberciligi,
yalnizca haber tiretiminde degil, haberin dagitim ve tiiketim bigimlerinde de kok-
li bir doniisiim yasamaktadir. Geleneksel medya kuruluslar1 eskiden haberin tek
otoritesi olarak goriiliirken, bugiin spor kuliipleri, lig organizasyonlar1 ve bireysel
sporcular kendi dijital medya kanallarini olusturarak dogrudan kitlelere ulagsmak-
tadir. Bu durum, gazetecilerin haber kaynaklarina erisimini sinirlandirmakta ve
onlart daha ¢ok spor kuliiplerinin hazirladig: igeriklere bagimli hale getirmek-
tedir. Tkincil habercilik, tam da bu noktada devreye girerek gazetecileri birincil
haber tireticisi olmaktan ¢ikarip, mevcut icerikleri yeniden sekillendiren, yorum-
layan ve dagitan aktorlere doniistiirmektedir. Bu doniisiim, haber {iretim siirecle-
rinde 6zgilinliigiin azalmasina, haber kaynaklarinin gesitliliginin daralmasina ve
gazeteciligin elestirel giiclinlin zayiflamasina yol agmaktadir. Dahasi, spor orgiit-
lerinin kontrol ettigi haber akis1, sansiir ve yonlendirilmis habercilik risklerini de
beraberinde getirerek gazetecilerin bagimsiz hareket alanini daraltmaktadir. Bu
baglamda, ikincil haberciligin spor gazeteciligi tizerindeki uzun vadeli etkileri
hem medya aragtirmalar1 hem de meslek etigi agisindan 6nemli bir tartisma alani
olusturmaktadir.

Dijitallesmeyle birlikte spor gazeteciliginin de bu doniigiim siirecinden en az ha-
sarla ¢ikabilmesi adina calisma kapsaminda oneriler gelistirilmistir. Oncelikle
spor gazetecileri, spor Orgiitlerinin resmi kanallarina bagimli kalmayarak bagim-
siz uzmanlardan, antrenorlerden, sporculardan olusan alternatif kaynaklara yone-
lerek spor Orgiitiiniin dogrudan kendisinden gelen bilgileri elestirel bakis agisiyla
dogrulanma yoluna gitmelidirler. Spor gazetecileri spor olaylarinin arka plani-
n1 arastiran, bir spor orgiitliniin resmi goriisiinii degil de farkli goriisleri tartisan
ve spor olayinda da kamu yararin1 gdzetebilen 6zgiin icerikler gelistirmelidirler.
Spor diinyasindaki ayrimcilik, doping, sike, yolsuzluk ve yasa dis1 bahis gibi ko-
nular arastirmaci gazetecilik yontemleriyle kamuoyunun bilgisine sunulmalidir.
Spor gazetecileri sosyal medyay1 ve dijital platformlari etkili bir sekilde kulla-
nabilmek i¢in dijital okuryazarlik becerilerini gelistirmelidir. Multimedya igerik
iiretimi (video, podcast gibi), sosyal medya analizi, veri analizi ve etkilesim yo-
netimi gibi ¢agdas konularda etkinlik kazanmalar1 gerekmektedir.

Spor gazetecilerinin rekabet ve hiz baskisi altinda kalsalar da dogruluk, tarafsiz-
lik, nesnellik ve seffaflik gibi temel mesleki normlardan taviz vermemeleri, haber
ile yorumu birbirinden ayirarak dedikodudan kagmmmalari, diizeltme/tekzip hak-
kina kosulsuz sadakat gostermeleri gerekmektedir. Mesleki dayanismaya azami
o6l¢iide bagl kalmalari, gerektiginde bilgi ve deneyimlerini paylasmalari ve ya-
sadiklar1 mesleki sorunlara birlikte ¢6ziim aramalar1 noktasinda farkindaliklarini
artirmalidirlar. Meslek orgtitleri ve sendikalarin gazetecilerin haklarini savunma-
lar1, ¢aligma kosullarinin iyilestirilmesi ve mesleki sayginligin artirilmasi nokta-
sinda gazetecilerin egitimlerinin artirilmasi saglanmalidir. Universite ders igerik-
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lerinin dijital donligiimiin gerektirdigi yeni bilgi ve donanimlarla giincellenmesi
meslegin gelecegi acisindan dncelikli dnem arz etmektedir. Ogrencilerin dijital
platformlarda haber iiretimi, sosyal medya yonetimi, dijital etik ve siber giivenlik
gibi konularda yeterli donanimi kazanmasinin 6nii agilmalidir. Gazetecilerin ta-
kipgileriyle etkilesim gelistirme noktasinda onlarin fikirlerine agik olmalari cagin
gereklerinden birisidir bu noktada gazetecilerin dijital etkilesim ve geri bildirim
konusunda fikir sahibi olmalar1 onlar artan rekabette 6ne gegiren yonlerinden
olacaktir. Ayrica seffaflik, bilgiye erisim ve hesap verebilirlik ilkeleri temelinde
spor orgiitleriyle saglikli iletisim gelistirebilmeleri spor gazeteciliginin temelini
olusturacaktir.

Son olarak da vurgulamak gerekir ki dijital doniigiim, spor gazeteciligi i¢in hem
bir tehdit hem de bir firsattir. Bu doniisiimiin getirdigi zorluklarla basa ¢ikabil-
mek ve yeni firsatlardan yararlanabilmek icin spor gazetecilerinin, medya kuru-
luslariin, meslek oOrgiitlerinin ve egitim kurumlarinin is birligi icinde hareket
etmesi gerekmektedir. Bu ¢alisma, "ikincil gazetecilik" olgusuna dikkat ¢ekerek,
spor medyasindaki doniisiimii anlamak ve gelecege yonelik stratejiler gelistirmek
i¢in bir tartigma zemini sunmay1 amaglamistir. Bu tartismanin, spor gazeteciligi-
nin kalitesini artirmak, etik ilkeleri korumak ve kamuoyunun dogru bilgiye eri-
sim hakkini glivence altina almak i¢in 6nemli bir adim olacag diistiniilmektedir.
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