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TLETiSIM CALISMALARI DERGISI (ICD)
(ISSN: 2149-486X) - (E-ISSN: 2717-8617)

Odak ve Kapsam

Iletisim Calismalar1 Dergisi, bilimin rehberliginde diinyaya acilmak, icinde
bulundugu topluma ulasabilmek, onlarin degisen ve gelisen taleplerine onciiliik
etmek igin aragtirmacilarin 6ziin bilimsel makalelerini uluslararasi yayimcilik
ilkeleri dogrultusunda yayimlamak amacini giider. iletisim Calismalar1 Dergisi,
Istanbul Aydin Universitesi Iletisim Fakiiltesi’nin yaym orgamidir. Cesitli
konularda 6zgiin Tiirkce ve Ingilizce bilimsel makalelerin yayimlandig bir siireli
yayindir. fletisim Calismalar1 Dergisi hakemli bir dergidir ve 2015 yilindan beri
yayimlanmaktadir. iletisim Calismalar1 Dergisinde (ICD); gazetecilik, halkla
iligkiler, pazarlama iletisimi, reklam ¢aligmalari, radyo televizyon programciligi,
radyo televizyon haberciligi, film ¢alismalari, gorsel iletisim tasarimi, uygulamali
iletisim, yeni (dijital) medya, siyasal iletisim, kiiltlirlerarasi iletisim, iletisim ve
kiiltiir ve bunun gibi iletisim bilimlerdeki ilgili alanlardaki bilimsel galismalar
kapsaminda eserler yayinlanmaktadir.

Indeks ve Ozet Bilgisi
Dergipark
Asos

Yayinci
Istanbul Aydin Universitesi, Tiirkiye

Degerlendirme Siireci

fletisim Calismalar1 Dergisine gonderilen makaleler, iki hakem tarafindan
degerlendirilir. Hakemlerden birinin olumsuz, digerinin olumlu goriis bildirmesi
durumunda Yaym Kurulu hakem raporlarini inceleyerek makalenin islem
stirecini {iglincii bir hakeme gonderme yoniinde ya da yazarina iade etme seklinde
belirler. Makalenin yayimlanabilmesi i¢in en az iki hakemin olumlu goriis
bildirmesi gerekir. Makaleler Turnitin ve/veya iThenticate intihal yazilimlar
ile kontrol edilmektedir. Hakemlerin raporlari tamamlandiktan sonra yazilar,
Yayin Kurulu’nun onaylamasi durumunda yayima hazir hale gelir ve kabul sirasi

dikkate alinarak uygun goriilen sayida yayimlanir.

Yaymn Sikhgi

Iletisim Calismalar1 Dergisi Ocak, Mayis ve Eyliil olmak iizere yilda 3 kez
yayimlanir. Yazarlar istedigi zaman makalesini gonderebilir. Degerlendirme
stireci tamamlanan makaleler gelis tarihi dikkate alinarak yayimlanir.



Acik Erisim Politikasi

Acik erisimin bilginin evrensel kullanimini artirarak, insanlik i¢in yararh
sonuglar doguracag diisiincesinden hareketle, Iletisim Calismalar1 Dergisi A¢ik
Erisim politikasin1 benimsemistir. Dergi, yazarlardan devraldigi ve yayimladigi
igerikle ilgili telif haklarindan, bilimsel icerige evrensel A¢ik Erisimin (Open
Access) desteklenmesi ve gelistirilmesine katkida bulunmak amaciyla, bilinen
standartlarda kaynak olarak gosterilmesi kosuluyla, ticari kullanim amaci ve
icerik degisikligi disinda kalan tiim kullanim (baglanti verme, kopyalama, bask1
alma, herhangi bir fiziksel ortamda ¢ogaltma ve dagitma vb.) haklarin1 bedelsiz
kullanima sunmaktadir. Icerigin ticari amacl kullanimi i¢in yaymevinden yazili
izin alinmasi gereklidir.

Yaymn Ucreti
Dergi i¢in her hangi bir {icret talep edilmemektedir. Ayrica kabul edilen biitiin
makaleler iicretsiz yayimlanmaktadir.

Aragtirma ve Yayin Etigi Ilkeleri

ICD’ye gonderilen bilimsel yazilarda, Yiiksekogretim Kurumlari Bilimsel
Arastirma ve Yayin Etigi ile iligkili yonergeler, ICMJE (International Committee
of Medical Journal Editors) oOnerileri ve COPE (Committee on Publication
Ethics)’un Editor ve Yazarlar i¢in Uluslararast Standartlar1 dikkate alinmalidir.
Intihal, verilerde sahtecilik ya da yaniltmacilik, yaymn tekrari, bolerek yayinlama
ve aragtirmaya katkisi olmayan kisilerin yazarlar arasinda yer almasi etik kurallar
dahilinde kabul edilemez uygulamalardir. Bu ve benzeri uygulamalarla iliskili
herhangi etik bir usulsiizlilk durumunda gerekli yasal islemler yapilacaktir.

a) Intihal: Baskalarinin 6zgiin fikirlerini, metotlarini, verilerini veya eserlerini
bilimsel kurallara uygun bi¢cimde atif yapmadan kismen veya tamamen kendi
eseri gibi gdstermek, intihal kapsaminda ele alinmaktadir. Intihalden kaginmak
icin yazarlar bilimsel kurallara uygun bir sekilde atif yapmali ve arastirmalari
igerisinde yer alan tiim bilimsel yazilara ait kaynak gosterimine dikkat etmelidirler.

b) Veride Sahtecilik: Bilimsel arastirmalarda gergekte var olmayan ya da
degisiklige ugratilmis verileri kullanmak, veride sahtecilik kapsaminda ele
almmaktadir. Yazarlar verilerini etik kurallar dahilinde toplayarak, siireg
icerisinde gegerlik ve giivenirligi etkileyecek bir degisiklige maruz birakmadan
analiz etmelidirler.

c) Carpitma: Arastirmadan elde edilen kayitlar1 ya da verileri degistirmek,
arastirmada kullanilmayan cihaz veya materyalleri kullanilmis gibi gdstermek,
destek alinan kisi ve kuruluglarin ¢ikarlar1 dogrultusunda arastirma sonuglarini
degistirmek ya da sekillendirmek, c¢arpitma kapsaminda ele alinmaktadir.
Yazarlar arastirma siireci ile iliskili verdikleri bilgilerde diiriist, objektif ve seffaf
olmalidirlar. Etik kurallar1 ihlal etmekten kaginmalidirlar.



d) Yaym Tekrari: Aym yayni, yapilmis olan dnceki yayinlara atif yapmaksizin
ayrt yayinlar olarak sunmak, yayin tekrari kapsaminda ele alinmaktadir.
Degerlendirilmek iizere gonderilen yayinlarin daha once baska bir yerde
yayimlanmast ya da degerlendirme siirecinde olmasi ile iligkili sorumluluk
tamamen yazarlara aittir. Yazarlar tekrardan kacinmali, 6zgiin ve orijinal
aragtirmalarini géndermeye 6zen gostermelidirler.

e) Bolerek Yayinlama: Bir arastirmanin sonuglarini, arastirmanin biitiinliglini
bozacak sekilde ve uygun olmayan bicimde pargalara ayirip birden fazla sayida
yayimlayarak bu yaymlart ayr1 yayimnlar olarak sunmak, bolerek yayinlama
kapsaminda ele alimmaktadir. Yazarlar arastirma bitiinligiini géz Oniinde
bulundurmali ve sonuglar etkileyecek bolmelerden kaginmalidirlar.

f) Yazarlik: Aragtirmaya katkisi olmayan kisileri yazarlar arasina déahil etmek
ya da katkisi olan kisileri dahil etmemek, haksiz yazarlik kapsaminda ele
almmaktadir. Arastirmanin planlanmasi, tasarimi, verilerin toplanmasi, analiz
edilmesi, degerlendirilmesi, aragtirmanin yayina hazirlanmasi ve son halinin
ortaya koyulmasi asamalarma tiim yazarlar yeterli diizeyde katki saglamis
olmalidirlar.

Intihal Politikasi

Gonderilen tiim makaleler kontrol taramasindan gegmek zorundadir ve iThenticate
ve/veya Turnitin (Advanced Plagiarism Dectection Software) araciligiyla kontrol
edilmektedir.

Makalelerinizi taslak makaleye gore diizenleyip benzerlik raporuyla birlikte
gondermeniz gerekmektedir. Benzerlik rapor oram1 %15’in {izerinde olan

makaleler kabul edilmeyecektir.

Telif Hakki

Telif hakki; bilimsel olarak hazirlanmis makalelerin ayrintili bir sekilde
korunmasini amagclar. Yazarin haklarim1 korumak ve yeniden basma ya da
yayinlanan arastirmanin diger kullanim izinlerini diizenlemek i¢in ICD, yazarlarin
makalelerini yayinlanmaya hazir oldugunda tiim haklarini imzalamalari
gereken bir telif hakki formuna sahiptir. ICD, yazarlarin telif hakkini kisitlama
olmaksizin kullanmalarina izin verir ve yaymlama haklarini kisitlama olmadan
saklar. Gonderilen kagitlarin patent veya patent basvurusu ile korunmayan higbir
0zel materyal icermedigi varsayilmistir. Teknik igerige ve tescilli materyalin
korunmasina iliskin sorumluluk yalmzca yazara ve kurumlara aittir ve ICD veya
Yayin Kurulunun sorumlulugunda degildir. Baglica yazar, makalenin diger tiim
yazarlar tarafindan goriilmesini saglamaktan sorumludur. Génderilmeden once
makalede telif hakkiyla korunan materyallerin kullanimi i¢in gerekli tiim telif
hakki izinlerini almak yazarin sorumlulugundadir.

Yazar Haklan
Yetki olarak haklarmizi belirlemek i¢in gonderdiginiz veya yayimladiginiz
derginin politikasini kontrol etmeniz 6nemlidir. ICD’nin standart politikalar

asagidaki yeniden kullanim haklarina izin verir:



ICD; makalelerin yazarlar tarafindan telif hakki kisitlamas1 olmaksizin kullan-
masina izin verir. Yaymlanan makaleyi, kendi egitim ihtiyaglariniz ig¢in veya
arastirma kaynaginiza, bu arzin ticari amaglarla kullanilmamasi kosuluyla birey-
sel olarak saglamak igin kullanabilirsiniz. Yayinlanan makaleyi ICD’nin izni ol-
madan bir web sitesinde yayinlayamazsiniz.

ICD’nin Ana Konulan
Medya Calismalar1
Gazetecilik

Halkla fliskiler

Pazarlama letisimi

Reklam Calismalari

Dijital Kiiltiir

Iletisim Calismalar1

Radyo Televizyon Programciligi
Radyo Televizyon Haberciligi
Film Calismalar1

Saglik Iletisimi

Gorsel Iletisim Tasarimi
Uygulamali iletisim

Yeni (Dijital) Medya
Televizyon ve Sinema

Siyasal Iletisim
Kiiltiirleraras: Iletigim
Iletisim ve Kiiltiir

Yayn Dili
Tiirkce ve Ingilizce

Makale Gonderimi
Makale gonderimi dergipark iizerinden https://dergipark.org.tr/tr/pub/icd adresine

gonderilmelidir.

1letisim )

Istanbul Aydin Universitesi
Istanbul — Turkey

e-mail: icd@aydin.edu.tr
Tel: +90212 4441428 —



THE JOURNAL OF COMMUNICATION STUDIES (iCD)
(ISSN: 2149-486X)(E-ISSN: 2717-8617)

Focus and Scope

The aim of the Journal of Communication Studies is to create a source for academics
and scientists who are doing research in the media, and communication studies
that feature formally well-written quality works. And also create a source that
will contribute and help developing the fields of study. Accordingly, the Journal
of Communication Studies’ intentions are on publishing articles and scientific
Works, guided by a scientific quality sensibility. In this context, the Journal of
Communication Studies is qualified as a national peer-reviewed journal published
in April and in October twice a year. The Journal of Communication Studies
is a publication organ of Istanbul Aydin University Faculty of Communication.
The Journal of Communication Studies is a peer-reviewed journal that publishes
articles both in Turkish and English since 2015. Articles in fields such as media,
studies, journalism, public relations, marketing communication, advertisement
studies, digital culture, communication studies, radio and television studies,
broadcast, film studies, health communications, visual communication, applied
studies, new media, television and cinema, political communication, intercultural
communication, communication and culture are published in The Journal of
Communication Studies.

Index
Dergipark, Asos

Publisher
Istanbul Aydin University, TURKEY

Peer Review Process

The editorial board peruses the submitted material with regard to both form and
content before sending it on to referees. They may also consider the views of the
advisory board. After the deliberation of the editorial board, submitted material
is sent to two referees. In order for any material to be published, at least two of
the referees must approve it. The revision and improvement demanded by the
referees must be implemented in order for an article to be published. Authors
are informed within three months about the decision regarding the publication of
their material. All the papers are controlled academically with the TURNITIN or/
and IThenticate program.

Publishing Period
The Journal of Communication Studies is published three times a year in January,
May and September. Authors can send their articles at any time. The articles



whose evaluation process is completed are published taking into consideration
the arrival date.

Open Access Policy

The Journal of Communication Studies adopted a policy of providing open
access. This is an open access journal which means that all content is freely
available without charge to the user or his/her institution. Users are allowed
to read, download, copy, distribute, print,search, or link to the full texts of the
articles in this journal without asking prior permission from the publisher or the
author. This is in accordance with the BOAI definition of open access.

Publication Charge
No publication charge or article processing charge is required. All accepted
manuscripts will be published free of cost.

Principles of Research and Publication Ethics

In scientific papers sent to the Journal of Communication Studies, the guidelines
related to the Scientific Research and Publication Ethics of Higher Education
Institutions, the recommendations of the International Committee of Medical
Journal Editors and the International Standards for the Authors and Authors of
the Committee should be taken into attention. Plagiarism, forgery in the data,
misleading, repetition of publications, divisional publication and individuals who
do not contribute to the research among the authors, are unacceptable practices
within the ethical rules. Legal actions will be taken in case of any ethical
irregularity related to this and similar practices.

a) Plagiarism: Placing the original ideas, methods, data, or works of others, partly
or completely, without making reference to the scientific rules, is dealt with in
the context of plagiarism. In order to avoid plagiarism, the authors should refer
to the scientific rules in the appropriate manner and should pay attention to the
references of all scientific papers in their research.

b) Forgery of Data: The use of data that does not exist or is modified in scientific
research is data in the scope of forgery. Authors should analyze their data in
accordance with ethical rules and without exposing them to a change in validity
and reliability during the process.

c) Detortion: Changing the records or data obtained from the study, showing the
devices or materials that are not used in the research as used, changing or shaping
the research results according to the interests of the people and organizations,
supported are considered within the scope of distortion. The authors should be
honest, objective and transparent in the information they provide in relation to the
research process. They should avoid violating the rules of ethics.



d) Repetition: Presenting the same publication as separate publications without
referring to the previous publications are considered within the scope of repetition
of publications. The responsibility of the publications submitted for evaluation
belongs to the authors. The authors should refrain from repeating their research
and they should pay attention to submit their original research.

e) Divisional Publication: The results of a research are discussed in the scope
of dissemination and disseminating the results of the research in a way that
disrupts the integrity of the research and disseminating it in more than one way,
and publishing these publications as separate publications. The authors should
consider the integrity of the research and avoid the divisions that will affect the
results.
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Dijital platformlarin son yillarda yayginlasmasi, hem medya tiikketim aligkanlik-
larin1 kokli bigimde degistirmis hem de kiiltiirel tiretim siirecleri agisindan yeni
imkanlar ortaya ¢ikarmistir. Abonelik sistemi ile izleyiciye ulasan bu platformlar,
iceriklerin her an ve her yerden erisilebilir duruma gelmesiyle, izleme pratiklerini
“binge-watching” gibi yeni tiikketim bi¢imlerine doniistiirmiistiir. Bu ¢alisma, diji-
tal titkketim kiiltiirii baglaminda yerel anlatilarin nasil konumlandigini tartigmakta;
TRT nin dijital i¢erik platformu olan Tabii’de yayimlanan Gassal dizisini alter-
natif anlati 6rnegi olarak incelemektedir.

Kuramsal gercevede tiiketim kiiltiirii, kiiltiir endiistrisi ve dijital medya kuramlari
temel alinmigtir. Adorno’nun kiiltiir endiistrisi elestirisi ile Howard ve Blank’in
dijital halk kdltiirii yaklagimlart bir araya getirilerek dijital platformlarm hem
yozlastirict hem de {iretici potansiyelleri degerlendirilmistir. Nitel i¢erik analizi
yontemiyle gerceklestirilen arastirmada, Gassal dizisi estetik yapi, kiiltiirel bel-
lek, yerellik ve tiiketim elestirisi baglaminda analiz edilmistir.

Calisma sonucunda, Gassal dizisinin tiikketim odakli dijital icerik anlayisina kar-
silik; yerel kiiltiirel 6geleri, derinlikli karakter yapilar1 ve 6zgilin anlati diliyle
dikkat ¢ektigi goriilmiistiir. Dizi, hem dini hem de sosyokiiltiirel kodlar1 barindi-
ran hikayesiyle ana akim dijital igeriklere alternatif olabilecek bir yapiy1 temsil
etmektedir. Tabii platformu ise bu yoniyle, yalnizca devlet destekli bir yaym
alan1 degil, ayn1 zamanda dijital ¢gagda yerelligin korunmasini amaglayan 6zgiin
bir kiiltiirel strateji olarak degerlendirilmektedir.
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Bu makale, dijital cagin hizla tiiketilen igerik ortaminda yerel anlatilarin anlamli
bir bi¢imde var olabilecegini ve dijital platformlarin kiiltiirel bellegin giincellen-
mesinde etkili araglar olabilecegini savunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Platformlar, Tiiketim Kiiltiirii, Yerel Anlati, Kiiltiirel
Bellek, Tabii, Gassal

LOCAL NARRATIVES IN THE ERA OF DIGITAL
CONSUMPTION: GASSAL AS A CASE OF
ALTERNATIVE STORYTELLING

ABSTRACT

The widespread adoption of digital platforms in recent years has fundamental-
ly transformed media consumption habits and introduced new opportunities for
cultural production processes. These platforms, which reach audiences through a
subscription model, have made content accessible anytime and anywhere, lead-
ing to new consumption practices such as binge-watching. This study explores
how local narratives are positioned within the context of digital consumer culture
and examines the series Gassal, broadcast on TRT’s digital content platform 7a-
bii, as an example of alternative storytelling.

Theoretical foundations include consumption culture, the culture industry, and
digital media theories. By combining Adorno’s critique of the culture industry
with Howard and Blank’s approaches to digital folk culture, the study evaluates
the corruptive and productive potentials of digital platforms. Through a qualita-
tive content analysis, Gassal is analyzed in terms of its aesthetic structure, cultur-
al memory, locality, and critique of consumption.

Findings reveal that Gassal stands out against the consumption-driven logic of
digital content through its use of local cultural elements, well-developed charac-
ters, and an original narrative style. The series, with its story incorporating both
religious and sociocultural codes, represents a structure that could serve as an
alternative to mainstream digital content. In this regard, the 7abii platform is seen
not only as a state-supported broadcasting space but also as an original cultural
strategy aiming to preserve local identity in the digital age.

This article argues that meaningful local narratives can exist in the fast-paced
content environment of the digital age and that digital platforms can serve as
effective tools in updating and sustaining cultural memory.

Keywords: Digital Platforms, Consumer Culture, Local Narrative, Cultural
Memory, Tabii, Gassal
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Giris

Dijital teknolojiler hizla gelisirken giindelik hayatin neredeyse tiim alanlarinda
bliylik doniistimler yasanmakta; bu doniisiimlerin en carpicist medya tiiketim
aliskanliklarinda kendini gostermektedir. Geleneksel medya araglariin sundu-
gu tek yonlii ve simirlt zamanl yaymecilik ilkelerinin yerini, kullanict odakli ve
her an erisilebilir igerikler sunan dijital platformlar almistir. Ozellikle video akis
servisleri (streaming platforms), kullanicilarin medya igeriklerine olan erigim bi-
¢cimini doniistiirmiis, izleme pratiklerini ise koklii bir sekilde degistirmistir. Netf-
lix, Amazon Prime, Disney+, Hulu ve Tiirkiye 6rneginde BIuTV ile Tabii gibi
platformlar, izleyicilere “istedigin zaman izle” mottosu ile biiyiik bir erisim 6z-
giirliigli sunarak, medya tiiketimini bireysellestirmekle kalmamis, bas dondiirticii
sekilde hizlandirmistir (Diker, 2019).

Burada bahsedilen izleme pratigi doniisiimii izleyicilerin zamana ve mekana olan
zorunluluklarini ortadan kaldirmistir. Kullanicilar internete bagl olduklari siire-
ce istedikleri igeriklere ulagabilmekte, internet olmadigi zamanlarda ise indirme
0zelligi sayesinde kesintisiz olarak igeriklere ulasabilmekteler. Boylece igerik tii-
ketiminde pasif izleyici artik neyi ne zaman izleyecegine karar veren aktif bir role
sahip olmaya baslamistir. Ayrica tablet, bilgisayar, cep telefonlar1 gibi ¢ok cesitli
cihazlardan platformlarin izlenebilir olusu taginabilirligi de beraberinde getirerek
bu ozellige katki sagladi. Hatta yakinsama 6zelligi ile cihazlar arasi gecisle izle-
melerini tamamlayabilmektedirler. Meniilerin son derece kolay olusu, ileri geri
sarma, kaldig1 yerden devam etme gibi 6zellikler ise izleme siireglerini izleyici
adina daha yonetilebilir hale getirdi. (Aytekin, 2023) Bu yeni aktif izleyici ayni
zamanda icerige yonelik yorumlariyla aninda yayinciya, yapimciya, diger izleyi-
cilere yorumlarini iletebilmektedir.

Bu platformlar, yalnizca birer teknik altyapiy1 ifade etmez; ayn1 zamanda tiike-
tim kiiltiirlinlin yeniden {iretildigi mecralar olarak karsimiza ¢ikar. Baudrillard’in
(2004) belirttigi gibi, tikketim artik ihtiyagtan ¢ok arzuya dayanmakta; bireyler
kimliklerini ve toplumsal statiilerini tiikettikleri tiriinler {izerinden tanimlamak-
tadir. Dijital platformlar tam da bu stratejileri kullanarak insan arzularini siirekli
diri tutan bir sistem icerisinde ¢aligmakta; abonelik modelleri, kisisel algoritma-
lar ve simirsiz igerik akisi ile izleyiciyi siirekli izlemeye tesvik etmektedir. Bu
baglamda, igeriklerin yapisal olarak “binge-watching” (art arda izleme) forma-
tina gore tasarlanmasi, platformlara olan bagimlilig1 artirmakta; izleyicinin duy-
gusal bag kurmadan hizla tiiketip unuttugu bir izleme bigimi ortaya ¢ikarmak-
tadir (Cayci, 2021). Oyle ki bu kavram icindeki “binge” ifadesi genelde asiri
yemek, asir1 igmek gibi insan biinyesine zarar verecek diizeyde bir asirilig1 ifade
etmektedir. Binge watching kavrami bu nedenle Tiirk¢e’de tikinircasina izleme,
maraton izleme, duraksiz izleme gibi sekillerde ifade edilmistir. Bu anlamda iz-
leme/ eglencenin yiyebildigin kadar yiyebildigin bir biife” ye doniistiglint ifa-
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de etmis ve buna “Netfilix etkisi” ad1 verilmeye baglanmistir. Sebepleri arasinda
platformlarin uygulama i¢inde sosyallesmeyi saglayan sohbet odalar1 yani sira
sosyal ortamlarda dizinin kimlige gonderme yaptigi kabul edildiginden FOMO
olarak kavramlastirilmis “kagirma korkusu” da binge watching ile ilgili kabul
edilmektedir. (Matrix, 2014).

Dijitallesmenin sundugu imkanlarin tiiketim bigimlerini degistirmekle kalma-
dig1, tiretim siireglerini de etkiledigi goriilmektedir. Dijital platformlara gecis
yapmaya baslayan dizi formatinin televizyon dizi anlat1 yapisindan ayristigt da
gozlemlenmistir. Geleneksel televizyon dizilerinde, gecmiste “arkasi yarin” ola-
rak adlandirilan ve izleyiciyi sonraki boéliime yonlendirmek amaciyla ¢dziime
kavugmayan olaylar vardir. Sinirli bir siire ve belli sayidaki boliimlerden olusan
bir dijital platform dizisinde ise anlatimin hareket hizi, geleneksel televizyon dizi
bicimlerinden daha yiiksektir. Izleme aliskanlig1 olarak sinema filmi seyrine ben-
zeyen dijital platform icerikleri, geleneksel televizyonun aksine serbest se¢gme
ve izleme olanaklarini periyot sinir1 olamadan sunar (Nacaroglu, 2022, aktaran
Seving, 2024)

Adorno’nun (2003) iddiasinda bahsettigi modern kapitalist toplumda kiiltiir en-
diistri halini almis, sanat eserleri birer meta gibi {iretilmeye ve tiiketilmeye basg-
lanmustir. Bu sistemde kiiltiir endiistrisi bireylerin diisiinme ve elestirme yetileri
baskilanmakta onlar1 mevcut diizene uyumlu hale getirilmektedir. Bu durum sa-
nat1 dogasindaki “6zgiirlestirici alan” payesinden uzaklagtirmakta, bir tahakkiim
araci haline getirmektedir. Adorno, sanatin 6zerk olmasi gerektigine vurgu ya-
parken sanatin bu yolla elestirel bir durus sergiledigini sdyler. Bu nedenle sanat,
direk politik mesajlar igermese de bir direnis bigimi olarak politiktir.

Adorno’nun (2003) kiiltiir enddistrisi elestirisinde one siirdiigii manipiilasyon
ve tek tiplestirme tehlikesine karsi, Howard (2008) ve Blank (2012) gibi aras-
tirmacilar dijital platformlarin yerel kiiltiirler agisindan pek cok yeniden iiretim
olanaklar1 sundugunu belirtmektedir. Bu mecralarda halk kiiltiiriine ait 6gelerin
dijital formlarda tekrar dolagim sansi1 bulmasi, kiiltiirel bellegin yeni teknolojik
bicimlerle yeniden ingasini miimkiin kilmaktadir. Bir bakima yerel yapimlar di-
jital platformlarin icerik kataloglarinda gesitlilik saglamakta, i¢erik akisini canli
tutmakta ve yerel hikayelerin duyulmasi yani sira yerel sohretlerin de diinya ¢a-
pinda iinlii olmasina olanak saglamaktadir. Kisacasi dijital platformlar bir yan-
dan kiiresel iceriklerin tliketiciye taginmasini saglarken, diger yandan da yerel
anlatilarin sahneye cikabilecegi ve kendine izleyici bulabilecegi mecralar haline
gelebilmektedir.

Bu ¢alismanin temel amaci, dijital platformlarin sekillendirdigi tiiketim kiilttirti
icinde yerel anlatilarin ne sekilde var olabildigini ortaya koymaktir. Calismada
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bir kamu yayicisi olan TRT nin dijital igerik platformu Tabii 6rnegi 6zelinde,
Gassal dizisi ele alinacak ve bu yapim iizerinden mevcut kiiresel sisteme adapte
anlatilara alternatif olabilecek anlati olanaklar1 degerlendirilecektir. Gassal, hem
icerik hem de bicimsel yapisiyla, geleneksel Tiirk sinemasinin tasra anlatilari-
na benzetilebilecek; dini ve varolugsal temalar1 bir araya getiren ve bunlari kara
mizah unsurlari ile harmanlayan bir dijital yapimdir. Dizinin kiiltiirel temsiliyet
bicimi, tilketim kiiltiirline elestirel yaklagimi ve izleyiciyle kurdugu iligki bu bag-
lamda tartisilacaktir.

Ayrica calismada, dijital platformlarm kiiltiirel iiretim siireclerine etkisi, ye-
rel-kiiresel icerik ikiligi, bellek politikalar1 ve dijital cagin kimlik insas1 pratikleri
gibi basliklar da kuramsal bir ¢ergeve i¢inde degerlendirilecektir. Boylece, dijital
mecralarda yerel anlatilarin ne derece olanakli oldugu ve bu anlatilarin tiiketim
kiiltiiriine alternatif olusturup olusturamayacagi sorularina yanit aranacaktir.

Gassal Dizisi ve Dizinin Dijital icerik Ekosistemindeki Yeri

Gassal, 2024 yapimi, TRT’ye ait Dijital Yayin platformu olan Tabii’de yayin-
lanmakta olan dram ve komedi tiiriinde bir Tirk internet dizisidir. Basroliinde
Ahmet Kural’in yer aldig1 dizi Stimeyye Karaaslan tarafindan yazilmakta ve yo-
netilmektedir. Dizi meslegi gassallik olan Baki karakterinin 6liimle karsi karsiya
kalmasindan sonra onun cenazesini yikayacak birini ararken fark ettigi biiyiik
yalnizligin1 ve hayatini anlamlandirma ¢abasini anlatir.

Dijital medya platformlarinca olusturulan ortam, kiiresel icerik akisini merkezi
bicimde konumlandirirken yerel anlatilar i¢in bir tehdit olarak algilanabilir; an-
cak bu durumun baridirdig1 pek ¢ok firsattan da bahsedilebilir. Dijital platform-
larin algoritmik dogasi, popiiler olan1 6ne ¢ikarma egiliminde olsa da nitelikli ve
farkli anlat1 yapilartyla {iretilen iceriklerin goriiniir olma ve ses getirme ihtimali
de dijital aglarin ¢ok yonliiliigii sayesinde artmistir. Bu baglamda TRT'nin dev-
let destekli dijital icerik platformu 7abii, yalnizca yerli kodlarla bezenmis igerik
iiretme iddiasiyla degil, ayn1 zamanda bu icerikleri kiiltiirel bir savunma ve temsil
aracina doniistiirme reflekslerinin bir yansimasi olarak da 6ne ¢ikmaktadir. Bu
platformun en dikkat ¢ceken yapimlarindan biri olan Gassal, gerek bigimsel ge-
rekse tematik anlamda dijital i¢erik pazarinda alternatif bir anlat1 6rnegi olmustur.

Dijital Platformlarin Kiiltiirel Hegemonyasina Karsi Yerli Durus ve Kiiltii-
rel Temsil

Kiiltiirel Hegemonya ve Yerellik

Kiiresel dijital platformlar, 6zellikle Netflix benzeri hizmet saglayicilar, cogun-
lukla evrensel kodlarla olusturulmus hikayelere yonelmekte, yerel motifleri yii-
zeysel bir egzotizm olarak derinlikten yoksun bigcimlerde sunmaktadir (Lobato,
2019). Oysa Gassal hikayesi merkezine “yerli” olan1 yerlestirerek, kiiltiirel mira-
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sin yiizeysel gostergelerle sinirli, istiin korii bir anlatimla gecistirmek yerine de-
rinlemesine islenebilecegini gostermektedir. Bu yoniiyle 7ubii, kiiresel platform-
larin hegemonik hakimiyetine karsi icerik iiretiminde bir tiir kiiltiirel 6zerklik
iddias1 tasimaktadir. Adorno’nun (2003) kiiltiir enddistrisi elestirisinde belirttigi
gibi, tek tiplestirici igerik liretimi siirecine karsi Gassal, anlam1 ¢ogaltan ve bi-
reysel deneyimi merkeze alan bir anlat1 kurar.

Gassal, izleyiciye yalnizca izlenebilir bir hikdye sunmakla kalmamais; ayni za-
manda “ne tiir i¢eriklerin degerli oldugu” tartismasina da giindeme getirmistir.
Bu noktada dizi, hem igeriksel hem de bigimsel tercihler {izerinden bir tiir sa-
natsal / estetik politik durus sergiler. Kiiltiirel olarak kenarda kalmis bir meslegi
merkezine alarak, gériinmeyeni goriiniir kilar.

Baki’'nin ilk boéliimden itibaren karakter olarak temsil ettigi bir yerel kimligin
varligindan bahsedilebilir. Tevazu sahibi, diiriist, gonlii genis, yardim sever, al-
cakgoniillii durusuyla yasadigi acilara sabirla gogiis gererken, askina sahip ¢ikan
ama zorlayict olmayan anlayish ve en dnemlisi modern insanin tersine oliime
karst mesafesini dogru ayarlayan bir tavir i¢indedir. Bu haliyle Anadolu irfam
olarak adlandirilan niiveye ve Anadolu insani tarifine uygun, organik bir karakter
olarak karsimiza ¢ikar. Ahmet Kural tarafindan canlandirilan karakterin goriin-
tiisii, olaylar karsisindaki tutumu, acilar i¢inde olsa bile zaman zaman mizahi
yaklasimi bir arketip olarak Tiirk insaninin kolektif hafizasinda karsilik buldugu
goriiliir. Bu durum izlenme oranlarmin yiiksek olusunu agiklayabilecek bir veri
olarak degerlendirilebilir.

Dini ve Kiiltiirel Temsillerin Estetik Sunumu

Dini ve kiiltiirel temalar Gassal’in hikaye motifinde sik¢a yer alir. Ancak dizideki
dini &geler, dogrudan teblig veya didaktik bir dgreti tonuyla sunulmaz; bunun
yerine dramatik yapinin i¢inde, baglaminda ve estetik bir bi¢imde yer aldig1 go-
riliir. Gassallik gibi toplumda ¢ok da goriiniir olmayan ve belki biraz da ¢ekinilen
bir meslek tizerinden 6liimle yilizlesmeler yagamak, insanin faniligini kavramak
ve varolussal sorgulamalara yonelmek gibi bir anlamlandirma ugrasisi sunulur.
Bu yaklasim, Tuna’nin (2022) “eglence ile 6gretinin i¢ ice gegtigi anlatilar” diye
bahsettigi degerlendirmesini hatirlara getirir. Dolayisiyla dizideki dini gonderme-
ler, hayatin i¢inden bir tiir yagam felsefesi olarak goriintirliik kazanir.

Ters kose bir kurguyla dliimle ilgili meslegi icra eden bir karaktere Baki isminin
verilmesi gibi ince detaylarn yer aldig1 dizide modern insan en biiyiik korkusu
kabul edilen 6liim temasi ¢evresinde, yasamin anlamlandirilma ¢abasi izleyiciye
aktarilmaktadir. Dini ve sosyolojik bir olgu olarak 6liime kars1 tutumlar izledi-
gimiz hikayenin izleyici tarafindan nasil degerlendirildigine dair Tiirkiye Arag-
tirmalar1 Vakfi’nin Gassal dizisi lizerine diizenledigi panelde konusan Prof. Dr.
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Adem Palabiyik: "Dizi, bizi 6liim ve oliimsiizliik, 6lim ve 6liim korkusu ya da
6liimiin hayaleti arasinda, gerceklik olan ve olmayan arasinda stirekli gotiiriip ge-
tiriyor. Ben bunu 6liimii sosyolojik bir nesneye doniistiirme olarak tanimliyorum.
Baki'nin 'Oliince beni kim yikayacak, kim defnedecek?' arayisi, aslinda modern
diinyada, insanin bir kurgu olarak 6liim karsisinda insa ettigi 6liimsiizliiglin be-
den bulmus halidir. Ben buna 'Kapitalizm ve Sizofreni' (Deleuze,2005) ¢alisma-
sindan yola ¢ikarak, bir riza sizofrenisi diyorum." (Palabiyik, 2025)

Bu baglamda dizi, Islami terminolojiye gére “fani” yani gegici olan ancak bunu
kabul etmekte zorlanan modern insanin en biiylik korkusu olan 6liim olgusunu,
adi1 “Baki” yani sonsuzluk anlamina gelen bir karakter tizerinden anlatir. Hikaye,
siirekli oliimle yiiz ylize oldugu halde bir giin kendisi 6liimle yiizlesene kadar
6limliliigii anlayamayan bu kahraman tizerinden hayati ve bildigimiz anlamlari
sorgulatir.

Mizah ile Varolusun Kesistigi Nokta
Dizinin en dikkat ¢ekici 6zelliklerinden biri, kara mizah unsurlarint metafizik bir
derinlikle harmanlamasidir.

Kara mizah glinlimiiz insani sarsarak bir seylerin farkina varmasini saglamak
amaciyla dramayi kullanan, giilme acima mutluluk korku duygularini i¢ i¢e yasa-
tan bir tiir olarak kargimiza ¢ikar. Diinyanin acimasiz tuzaklarina dikkat ¢ekerken
bununla basa ¢ikamadig1 yerde isi mizaha vurmasini salik verir. Bu kotiimser
tutumla insanin dogal direncini kirarken o kirilma aninda giilmeyi hatirlatarak
yatismasini saglar (Sener, 1982).

Postmodernin mizahi kabul edilen ve bu anlamda modernligin basarisizligindan
dogdugu kabul edilen kara mizah, igneleme, sert, soven, elestiri ile agir alay1 bir-
lestirerek mizah iireten bir mizah degil, aksine siirsel, biraz hiiziinlii bir yapiyla
trajik bir gelenege aittir. Hiciv, yergi, ironi mara mizahin 6geleri olsa da bunlarin
altinda degisime duydugu umut vardir ve hayatin iki yiizlii yanlarin1 desifre et-
meyi amaglar. Delilik, 6liim gibi hakikatin ¢arpitilmamis halinin bulundugu yer-
lerde gezinmesi de egemen ahlak¢iligin aklin sinirlarinda ¢éziimler bulacagina
olan inancidir (Batur, 1987). Glinlimiiz diinyasinin mecburiyetlerinin 6ldiirmekte
oldugu keyifli her eylem i¢in ufak bir baskaldir1 gibidir bu. Kara mizah aslinda
bu normallesmis standartlar1 yikma, derin anlamlara ve gercege ulasma cabasidir.
Gassal Baki karakterinin gevresinde gelisen hikdyede de bahsedilen kara mizah
ogeleriyle dokunmus bir 6rgii goriiliir. Olii yikamak gibi diinyevi hi¢bir mevzu-
nun kalmadigi bir yerden iiretilen hikayelerle hayata 151k tutmak kara mizahin
Tiirk toplumu i¢in yapilabilecek en sira dig1 6rneklerinden sayilabilir. Bu yolla
toplumun aksayan yanlari elestirilirken kamu yayinciliginin verdigi sorumlulukla
sanatin kesistigi bir Uislup iiretilir. Aile olmak, anne — babalik, ask, gibi konular
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psikolojik derinliklerle ele alinirken karakterler tizerinden kétii ve iyi drnekler
iiretilerek gosterilmekte.

Gassal’da da mizah unsurlari sadece eglence araci olarak degil; alisilmisin disin-
da oliim, yalnizlik, inang, aidiyet gibi kavramlarla izleyici arasindaki mesafeyi
yumusatmak i¢in kullanilmigtir. Yonetmen Selguk Aydemir’in 6nceki yapimla-
rindan farkl olarak Gassal, hem ritmik bir anlati kurgusu sunmakta hem de sem-
bolik yogunlugu yiiksek bir atmosfer olusturmaktadir. Buradaki mizah, kiiresel
piyasadaki igerik pazarmin sundugu “kacis” tiirii eglenceden farklidir; izleyiciye
bir tlir entelektiiel ve duygusal yiizlesme imkéan saglar (Efsane, 2024).

Bellegin Gorsellesmesi ve “Dijital Hafiza”

Haux, Maget Dominicé ve Raspotnig’e (2021) gore dijital ortamdaki gerekli ge-
reksiz igeriklere maruz kalan bellegin asir1 dolmasi, kiiltiirel anlamda unutkan bir
toplum iiretme riski tasir. Gassal, bu riski, belki de modern toplumun unutmaya
en ¢cok meyilli oldugu Sliim ritiielleri ve gassallik meslegi gibi temalarla sekil-
lendirmis ve bu ¢ercevede toplumsal bellegin giincellenmesine katki sunmustur.
Dizide kullanilan mekéanlar (mezarliklar, tasra evleri), karakterin gegmisle kurdu-
gu iliski ve sessizlik anlari, bu gorsel bellegin birer bilesenidir. Gassal karakteri,
izleyiciye ge¢misin unutulmaya yiiz tutmus yanlarini hatirlatmakla kalmaz; ayni
zamanda modern insanin anlam bosluguna da estetik bir ayna tutmus olur.

Dizide 1970 ve 80°li yillara ait donemin sevilen miiziklerinin yani sira son do-
neme ait miizikler de kullanildig1 goriilmektedir. Bu kullanimla dizide yeni bir
anlatim bi¢imi denenirken bu kullanim nostaljik bellegi harekete gecirerek Tiirk
milletinin hafizasina hitap etmektedir. Kullanilan sarkilar, i¢ginde bulundugu top-
lumun hafizasi yan sira i¢inde barindirdig1 duygular ve evrensel temalarla kii-
resel izleyiciyi de hedef kitle olarak konumlandirmaktadir. Bu anlamda segilen
arabesk sarkilar ya da Baris Mancgo gibi uluslararasi bilinirligi olan sanatgilarin
sarkilarina yer verilmis olmasi, bu kiiresel hedeflere hizmet etmektedir. Bu kul-
lanim, miizigi dizinin alelade bir enstriimani olmaktan c¢ikarmis farkli ve yeni
bir sinemasal anlat1 bi¢gimi olarak dizinin ruhunun ayrilmaz bir parcasi haline
gelmistir.

Gassal dizisi, doygunlugu diisiik ve toprak tonlarindaki renk paleti ile yerelligi
estetik bir slisleme unsuru olmanin 6tesinde giindelik hayatin olaganligini temsil
amaciyla kullanir. Sahnelerde tercih edilen dogal ve sade renkler, anlatinin mer-
kezinde yer alan 6liim, ritiiel ve giindelik yasam deneyimlerini dramatik tonlar-
dan arindirir. Bu gorsel tercih, yerelligi cabasiz ve yasamin icinden tonlariyla
yansitir; kiiciik yerlesim yerlerinin dogalligini andiran mekan tasarimi ve dogal
1518a yakin bir aydinlatma kullanarak yerel kiiltiirlin sessiz ve 6l¢iilii yanlarini
hatirlatir. Bu baglamda dizinin gorsel dilinin de kiiresel dijital platformlariin
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yiiksek kontrasth ve stilize estetik anlayisindan bilingli olarak uzaklastigi ve ye-
relligi gorsel bir farkliliktan ziyade hikaye i¢in varolussal bir konuma tasir.

Anlatimin Binge-Watching Formatin1 Doniistiirmesi

Gassal, bigimsel olarak kisa sezonlardan ve hizli akan hikayelerden olussa da
binge-watching pratigine tamamen teslim olmayan bir anlatim tarzina sahiptir
denebilir. Izleyiciyi boliimleri pes pese izlemeye tesvik etse de her boliimde dii-
siinsel bir kirilma yasattig1 ve zihinlerde bir iz biraktig1 goriiliir. Bu yoniiyle dizi,
hem dijital ¢agin izleme aliskanliklarina hitap etmekte hem de igeriksel olarak
izleyiciye kalicilik sunmaktadir. Béylece izleyici, dijital mecralarin hizl titkketim
tuzagindan bir miktar uzaklagmis ve icerikle duygusal bir bag elde etmis olur.
Kisacast Gassal, Tiirk kiiltiirtiintin kodlarini tasiyan yerel bir hikayeyi, evrensel
hikaye anlaticiligiyla ve dijital mecra tislubuyla anlatmistir denebilir.

izleyici Tepkileri ve Toplumsal Alg:

Gassal’a yonelik sosyal medya tepkileri incelendiginde, dizinin kamuoyunda
Ovgiiler almasinin yani sira tartisma yarattigi da goriilmektedir. Tuirkiye Arastir-
malar1 Vakfi (TAV) tarafindan, TRT'nin dijital platformu Tabii'nin yeni yapimla-
rindan "Gassal" dizisi ile ilgili diizenledigi panelde konusan Marmara Universi-
tesi Ogretim gorevlisi Dr. Mesut Bostan, dizinin YouTube iizerinden yayimlanan
ilk boliimiiniin kisa siirede milyonlarca izlenmeye ulasmasi, yalnizca basarili bir
reklam kampanyasi ile agiklanmamalidir. Bu yiiksek izlenme orani, dizinin konu-
sunun tasidig temsili giic ve yerel anlatinin izleyicide olusturdugu aidiyet duy-
gusu ve bu baglamda sahiplenme egilimine de isaret etmektedir. Yapimin hem
Netflix gibi platformlara hem de agik televizyon dizilerine karsi alternatif olarak
konumlandirilmasi, izleyici tarafindan da benzer bigimde degerlendirilmistir. Bu
durum, igeriklerin yalnizca metinsel degil, toplumsal bir baglam i¢inde alimlan-
digimi gostermektedir (Bostan, 2025).

Ayni panelde konusan Ankara Haci Bayram Veli Universitesi'nden Dog. Dr.
Oguzhan Bilgin de diziye yonelik olumlu ve olumsuz tepkilere deginir. Olum-
suz tepkilerin, 6liim meselesinin hatirlatilmasina dair oldugunu, aslinda 6limii
hatirlatmama tavrinin bir ucunun sekiilerlesmeye, bir ucunun bireysellesmeye,
bir ucunun ise kapitalistlesmeye, tiiketim kiiltiirline giden bir durum oldugunu
ifade eder. Popiiler kiiltiirde 6liim meselesi fazla hatirlatilmadigini ve artik liimii
diisiinmenin, 6liime dair birtakim hassasiyetlere sahip olmanin neredeyse psi-
kiyatrik bir durum olarak damgalandigini ifade eder. Gassal dizisinin yalnizca
oliimii hatirlatmastyla degil Oliimii hatirlatirken kullandigi didaktik, olmayan,
stirtikleyici, mizahi, iyi bir oyunculuk ve senaryoyla bunu basardigini tespit etti-
gini ifade etmistir.
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Bu caligma, dijital platformlarin hem tiiketim aliskanliklarini nasil doniistiirdii-
giinii hem de kiiltiirel anlat1 bigimlerine goriiniir olabilmeleri adina ne tiir yeni
olanaklar sundugunu ortaya koymay1 amaclamis ve Tabii’nin Gassal dizisini al-
ternatif bir anlati 6rnegi olarak ele almistir. Dijitallesmenin medya igeriklerini
hizli, yogun ve ylizeysel hale getirme egilimi, kiiltiirel tiretimin niteligi agisindan
¢ogu zaman elestiriye konu olmustur. Buna ragmen Gassal 6rnegi, bu platform-
larin yalnizca ticari veya popiiler igerikler iiretme aracit olmadigini; ayni zamanda
derinlikli, yerel, 6zgiin ve kiiltlirel bellege katki saglayan anlatilara da alan aca-
bilecegini gostermektedir.

Dizi, dini temal1 bir meslegi odaga alarak, geleneksel medyada yeterince temsil
edilmeyen konular1 sahneye tagimakta; bu anlamda hem kiiltiirel hem de sosyo-
lojik bir boslugu doldurmaktadir. Gassallik gibi toplumda goriiniirliigii az olan
bir meslegin merkezde konumlandirilmasi, Tabii platformunun yerli ve 6zgiin
anlatilart goriiniir kilma stratejisiyle uyumludur. Bu strateji, "ihtiyag degil, arzu
temelli tiiketim" kavraminin diginda, anlam arayisina dayali izleme pratiklerinin
dijitalde de miimkiin olabilecegini ortaya koymaktadir.

Ayrica Gassal, izleyiciyle kurdugu estetik iliski bakimindan da 6nemlidir. Gele-
neksel televizyon dizilerinden farkli olarak tasra atmosferini gorsel bir siirsellikle
islerken karakterin yalnizligi, 6liimle kurdugu iliski, rittiellere gosterdigi hassasi-
yet ve zamanla ger¢eklesen doniisiimii gibi unsurlarla izleyiciye bir icsel yiizles-
me imkani1 sunar. Bu baglamda, Adorno’nun (2003) kiiltiir endiistrisinin bireyleri
edilgen kildig1 yoniindeki elestirisini bosa ¢ikarir, izleyiciyi aktif diislinmeye ve
anlam insaa etmeye davet eden bir yapi sergiler.

Dijital cagda yerel anlatilarin varligi ve bu varlig: stirdiirmeleri, yalnizca igerik
iiretiminin artmasina degil, bu igeriklerin nasil kurulduguna ve nasil sunulduguna
da baghdir. Tabii, devlet destekli bir platform sayesinde ticari kaygilardan gore-
ce daha bagimsiz bir icerik politikasi izleyebilir. Bu durum, daha fazla tematik
derinlik, kiiltiirel 6zgiinliik ve estetik ¢esitlilik sunma potansiyelini beraberinde
getirebilir. Ancak Tabii, bu 6zgiirliikk ayn1 zamanda ideolojik sinirlarla ¢evrili bir
igerik alanina doniigebilir elestirileri ile de muhatap olmaktadir. Gassal 6rne-
ginde oldugu gibi, platformun sahip oldugu kiiltiirel ve politik konum hem bir
avantaj hem de sinirlayici bir faktor olabilir.

Bununla birlikte, Gassal dizisinin “sakin anlat1” estetigiyle bi¢imlendirilmis ya-
pis1, sadece tiiketim hizina degil, ayn1 zamanda icerik bollugu karsisinda yasanan
anlam yitimine de bir tepki niteligindedir. Dizi, geleneksel hikaye anlaticiligi,
dramatik yogunluk ve mizahi denge iizerinden ilerleyerek, dijital ¢agda farkli
izleyici gruplarina ulasabilecek bir anlati dili gelistirmistir. Bu yoniiyle, kiiltiirel
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hafizay1 besleyen ve dijital mecrada yeniden {ireten yapilar i¢in bir model iglevi
gorebilir.

Sonug olarak, Gassal gibi diziler, dijital igerik diinyasinda yerel hikayelerin yal-
nizca nostaljik bir unsur olarak degil, dinamik ve ¢agdas anlat1 bigimleri olarak
da yeniden iiretilebilecegini gostermektedir. Yerel anlatilar, dijitallesme ile gor-
sel-isitsel bir doniisiim gecirirken, kiiltiirel aidiyetin ve toplumsal bellegin giincel
yorumlarini da igerebilir. Tiiketim kiiltiiriiniin baskin oldugu bir medya ortamin-
da bu tiir yapimlar, izleyiciye yalnizca igerik degil, kiiltiirel bir deneyim sunar.

Bu baglamda Tabii platformunun izledigi strateji, yalnizca "yerli igerik iiretmek"-
le sinirhi degildir; ayn1 zamanda izleyiciye alternatif bir medya hafizasi, farkli bir
duygusal katilim bigimi ve yerel degerlerle sekillenen yeni bir dijital vatandaglik
deneyimi sunmay1 hedefler. Oniimiizdeki siirecte, bu tiir platformlarin yerel kiil-
tiiri hem dijitallestiren hem de estetiklestiren tiretim modelleri gelistirip gelistire-
meyecegi, dijital anlatilarin gelecegini biiyiik 6l¢iide belirleyecektir.
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Glinlimiizde siirdiirtilebilirlik, artan ¢evresel farkindalikla birlikte hem tiiketici
hem de marka agisindan 6nemli bir unsur haline gelmistir. Ancak, bir¢ok marka
gevreci bir imaj sunmak adina yalnizca ¢evresel fayda iddialarinda bulunmak-
tadir. Yesil yikama olarak bilinen bu durum yaniltici ¢evrecilik uygulamalari-
n1 giindeme getirmektedir. Bu baglamda arastirmanin temel amaci, tiiketicilerin
cevreci iddialar karsisindaki giiven seviyelerini belirlemek ve bu iddialarin satin
alma niyetine etkilerini degerlendirmektir. Kesfedici nitelikte tasarlanan galig-
mada, {letisim Fakiiltesi 6grencilerinden olusan 8 katilimci ile bir odak grup go-
rismesi gerceklestirilmistir. Bu goériismede temizlik, gida, igecek, hazir giyim
ve kozmetik sektorlerinden birer markanin ¢evreci reklam afisleri katilimcilara
gosterilerek, her bir afisin algilanan giivenilirligi, inandiricilig1 ve satin alma iize-
rindeki potansiyel etkisi {izerine sorular yoneltilmistir. Katilimcilarin bu reklam-
lar1 nasil algiladiklari, mesajlarin giivenilirligini ve satin alma egilimlerini nasil
etkiledigi nitel veri analiz yazilim1 NVivo kullanilarak analiz edilmistir. Arastir-
ma bulgulari, tiiketicilerin ¢evreci reklam mesajlarina karsi giderek daha elestirel
ve bilingli bir tutum gelistirdigini, yalnizca sembollerle ve renklerle desteklenen
ylizeysel ¢cevre sdylemlerinin yesil yikama olarak algilandigini ortaya koymustur.

! Bu ¢aligma, TUBITAK 2209-A Universite Ogrencileri Aragtirma Projeleri Destekleme Programi kapsaminda
desteklenmistir.
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Katilimeilarin giiven duydugu markalar ise, ¢evreci iddialarini dl¢iilebilir veriler
ve somut uygulamalarla destekleyen ve seffaf, tutarli ve eyleme dayali bir siir-
diirtilebilirlik yaklagimi benimseyen markalar olmustur. Sonug olarak, tiiketiciler
nezdinde gercek cevrecilik algisinin semboller yerine seffaflikla, soylemler yeri-
ne somut eylemlerle olustugu goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Siirdiiriilebilirlik, Yesil Yikama, Reklam Afisi, Tiiketici Algi-
st, Odak Grup.

GREENWASHING OR GENUINE
ENVIRONMENTALISM? THE IMPACT OF ECO-
FRIENDLY ADVERTISING MESSAGES ON
CONSUMER PERCEPTION

ABSTRACT

Today, sustainability has become an important element for both consumers and
brands with the increase in environmental awareness. However, many brands
make claims of environmental benefits solely in order to present an eco-friendly
image. This situation, known as greenwashing, brings misleading environmental
practices to the forefront. In this context, the main aim of the research is to de-
termine consumers’ levels of trust toward environmental claims and to evaluate
the effects of these claims on purchase intention. Designed as an exploratory
study, a focus group interview was conducted with eight participants consisting
of students from the Faculty of Communication. In this interview, environmental-
ly themed advertising posters from one brand in each of the cleaning, food, bev-
erage, ready-to-wear, and cosmetics sectors were shown to the participants, and
questions were asked regarding the perceived reliability, credibility, and potential
impact of each poster on purchasing. How participants perceived these advertise-
ments and how the messages affected their credibility assessments and purchase
tendencies were analyzed using the qualitative data analysis software NVivo. The
research findings revealed that consumers have developed an increasingly critical
and conscious attitude toward environmental advertising messages, and that su-
perficial environmental discourses supported only by symbols and colors are per-
ceived as greenwashing. The brands that participants trusted were those that sup-
ported their environmental claims with measurable data and concrete practices
and adopted a transparent, consistent, and action-based sustainability approach.
In conclusion, consumers perceive genuine environmentalism as being based on
transparency rather than symbols, and on concrete actions rather than rhetoric.

Keywords: Sustainability, Greenwashing, Advertising Poster, Consumer Percep-
tion, Focus Group.
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GIRIS

Dogal kaynaklarin hizla tiikenmesine karsilik bu kaynaklara olan talep giderek
artmaktadir. Bu durum, siirdiiriilebilirligi hem tiiketici bilincinin yiikselmesi
hem de ¢evresel kaygilari artmasiyla birlikte pazarlama diinyasinda énemli bir
rekabet unsuru haline getirmistir. Siirdiiriilebilirlige dair endiseler, temellerini
Malthus ve Jevons gibi 18. ve 19. yiizyil iktisat¢ilarinin goriislerine dayandirsa
da “siirdiirilebilir kalkinma” kavrami 6zellikle 20. yiizyilda ¢evresel kaygilarin
artmastyla glindeme gelmistir (Yeni, 2014). Siirdiirtilebilirlik ve siirdiiriilebilir
kalkinma, 1970’lerden itibaren dogal kaynaklarin verimli kullanimi ve gevrey-
le uyumlu kalkinma odaginda sirket stratejilerine dahil edilmeye baslanmistir.
21. ylizyilda ise kurumlar ve markalar, ¢cevre dostu iddialarda daha goriiniir hale
gelmis, ¢evreci iirlinlere yonelik artan tiiketici talebi, markalar1 reklamlarinda
cevresel mesajlara yer vermeye tesvik etmistir. Stirdiiriilebilir tiikketim yoluyla,
geri dontistliriilemeyen ve atik maddelerin miktar1 ile geleneksel tirtinlerin kul-
lanimindan kaynaklanan zararli hava emisyonlar1 azaltilarak toplumlarin ve bol-
gelerin daha siirdiiriilebilir hale gelmesi saglanacaktir (Chekima ve ark., 2015).
Bu doniisiimiin ger¢geklesmesinde ise tiiketicilerin ¢evreye duyarl tercihleri ve
bireysel davranis degisiklikleri kritik bir rol oynamaktadir. Cevreye duyarli ve
yiiksek g¢evresel sorumluluk bilincine sahip tiiketiciler, ¢evre dostu markalari
tercih etmeye ve ¢evreyi koruma adina kisisel davranislarini degistirmeye daha
istekli davranmaktadir (Szabo & Webster, 2020).

Arastirmalar, ¢evre temali reklamlarin, tiiketicilerde daha siirdiiriilebilir bir tiike-
tim istegi yaratmada etkili olabildigini gdstermektedir (Chekima ve ark., 2015).
Ancak birgok marka, gercek bir cevresel fayda sunmaksizin yalnizca ¢evreci bir
imaj olugturarak bu egilimden faydalanma yoluna gitmektedir. Tanitimi1 yapilan
tiriinlin ¢evresel etkileri hakkinda tiiketiciyi yaniltmak, “yesil yikama” olarak ad-
landirilmaktadir (Naderer & Opree, 2021). Uluslararasi Tiiketici Koruma Uygu-
lama Agi’nin 500 web sitesi lizerinde yaptig1 incelemeye gore, giyim, kozmetik
ve gida sektorlerinde yer alan ¢evre dostu iddialarin %40°1 yaniltic1 olabilmek-
tedir. Moda sektdriinde ise bu oran %60°’a, bazi markalarda ise %90’a kadar ¢ik-
maktadir (Ethical Consumer, 2024). Bu tiir yaniltict iddialar, tiiketicilerin yesil
reklamlara yonelik tutumlarini olumsuz etkileyebilmekte ve ¢evre dostu tiiketim
davranislarinin benimsenmesini azaltabilmektedir (Newell ve ark., 1998).

Bu aragtirma, giiniimiizde markalarin ¢evresel siirdiiriilebilirlik konusundaki id-
dialarmin tiiketici algisinda nasil bir karsilik buldugunu inceleyerek, yesil yikama
ile gercek gevrecilik arasindaki farki ortaya koymaya katki saglamay1 amagcla-
maktadir. Bu dogrultuda, belirli markalara ait ¢evre dostu mesajlar iceren rek-
lamlar odak grup katilimeilarina gosterilmistir. Katilimeilarin bu mesajlar nasil
yorumladiklari, ne derece giivenilir bulduklar1 ve bu mesajlarin satin alma niyet-
lerini nasil etkiledigi analiz edilmistir. Ozellikle odak grup gériisme yontemiyle
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tiiketici algilarinin dogrudan katilimer ifadeleriyle ortaya konmasi, bu ¢aligmay1
benzerlerinden ayiran 6nemli bir unsurdur. Ayrica farkli sektorlerden segilen gev-
reci reklam afislerinin birlikte degerlendirilmesi, reklamlarin giivenilirlik, sami-
miyet ve ikna edicilik gibi ¢ok yonlii boyutlarinin es zamanl olarak incelenme-
sine olanak tanimistir. Bu ¢alisma hem yontemsel yaklasimi hem de odaklandigi
konu itibartyla literatiire katki saglamay1 hedeflemektedir.

KURAMSAL CERCEVE

Yesil Pazarlama ve Yesil Yikama Kavramlar

Dangelico ve Vocalelli (2017), yesil pazarlamay1 iirlin degisiminin ¢evreye en
az zarar verecek sekilde gerceklesmesini saglamay1 amaglayan faaliyetler bii-
tiinii olarak tanimlamaktadir. Cabuk vd. (2008) yesil pazarlamayi, tiiketicilerin
ihtiyac ve isteklerini karsilarken, isletmelerin hedeflerine ulagsmasini saglayacak
sekilde ¢evre dostu iirlinlerin iiretilmesini, fiyatlandirilmasini, dagitimin ve tu-
tundurulmasini kapsayan ve ayni zamanda iiriiniin kullanim sonrasi etkilerini de
g6z oniinde bulunduran biitiinsel bir pazarlama yaklagimi olarak ele almaktadir.
Benzer sekilde, Dogan ve Durukan (2015) yesil pazarlamay1 yalnizca bir kar ara-
c1 degil, {irtin gelistirme, tiretim, ambalajlama ve dagitim gibi siirecleri ¢evre ko-
ruma bilinciyle yiiriiten etik bir yaklasim olarak degerlendirmektedir. Dahhan ve
Arenkov (2021) ise yesil pazarlamanin, ¢evreye duyarli irlinleri tegvik etmeyi ve
stirdiiriilebilir tiiketime yonelik talebi kargilamay1 hedefledigini ifade etmektedir.
Bu baglamda, sirketlerin daha diigiik cevresel etkiye sahip rlinler gelistirmesi,
tedarik zincirlerinde ¢evreye duyarli uygulamalara yonelmesi ve yenilenebilir
enerji kaynaklarina yatirim yapmasi, yesil pazarlama anlayisinin temel yansima-
lar1 arasinda yer almaktadir (Kumar Kar & Harichandan, 2022).

Thakkar (2021), isletmelerin yesil pazarlamaya yonelmesinin ardinda ¢evresel
pazarlamayi stratejik bir firsat olarak gormeleri, sosyal sorumluluk bilinciyle ha-
reket etmeleri, yasal diizenlemelerin baskist, rakiplerin ¢evreci uygulamalar1 gibi
temel faktorlerin etkili oldugunu belirtmektedir. Bir¢ok firma degisen tiiketici
taleplerini stratejik bir firsat olarak gorerek ¢evre dostu uygulamalara yonelmek-
tedir. Ornegin, McDonald’s’mn cevresel kaygilar nedeniyle kopiik ambalajlart
mumlu kagitla degistirmesi bu anlayisin bir yansimasidir (Thakkar, 2021). Ben-
zer sekilde Toyota’nin hibrit modeli Prius ile 1,4 milyon tondan fazla karbon
salimin1 engellemesi, bu anlayisin 6rneklerindendir. Sirketlerin pazarda ayakta
kalabilmeleri i¢in, rakipleriyle ¢evre dostu triinler iizerinden rekabet etmeleri
gerekmektedir. Bu rekabet baskisi, firmalar1 ¢evreye zarar veren davranislarini
degistirmeye tesvik etmistir (Dahhan & Arenkov, 2021). Bir ton balig1 iiretici-
sinin siiriiklenen aglar1 kullanmay1 birakmasiin ardindan diger iireticilerin de
benzer adimlar atmasi bu duruma 6rnektir (Thakkar, 2021).

Isletmelerin yesil pazarlama iletisimi, sosyal sorumluluk temelli iletisimin bir
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parcast olarak tiiketici tutumlarini olumlu yonde etkilemesi, ¢evre bilincine sa-
hip tiiketicileri gekmesi ve pazarda farklilasmasi agisindan biiyiik dneme sahiptir.
Rahman ve Nguyen-Vie (2023) ile Johnstone ve Lindh (2018) caligmalarina gore,
cevreye duyarl tiiketicilerin satin alma kararlar1 tizerinde ¢evre dostu uygulama-
lara yonelik algilar dogrudan etkili olmaktadir. Ancak, yesil pazarlama stratejile-
rinin etkin bir sekilde uygulanmasi bazi zorluklarla karsilagmaktadir. Tiiketiciler
giderek daha bilingli hale gelmekte ve dolayisiyla kurumsal ¢evresel iddialarin
Ozglinlligline kars1 daha slipheci yaklagsmaktadirlar (Lyon & Montgomery, 2015).
Her ne kadar yesil pazarlama tliketici giivenini artirabilse de iirlinlerin ¢evresel
ozelliklerinin asir1 vurgulanmasi, “yesil yikama” olarak bilinen tartismalar1 dogu-
rabilmektedir. Yesil yikama (greenwashing) terimi ilk olarak 1986 yilinda ¢evre
aktivisti Jay Westerveld tarafindan ortaya atilmigtir. Westerveld, otellerin misa-
firlerinden havlular1 yeniden kullanmalarimi istemesini "su tasarrufu stratejisi"
olarak sunmalarini elestirmistir. Ancak bu otellerin, daha ciddi gevresel sorun-
lara yonelik anlamli hi¢bir ¢evre dostu adim atmadigini1 vurgulamistir (de Frei-
tas Netto ve ark., 2020). Yesil yikama, isletmelerin ¢evresel eylemlerini abartili,
ylizeysel veya yaniltict sekilde sunmasi ve aslinda ¢evresel bir katk: saglamadan
yalnizca g¢evreci bir imaj yaratmaya ¢alismasi olarak tanimlanir (de Freitas Netto
ve ark., 2020; Nemes vd., 2022). Gorsel unsurlar (reklam afisleri, sosyal medya
igerikleri, ambalaj {izerindeki etiketler ve simgeler), bilingli ya da bilingsiz se-
kilde yesil yikamaya hizmet edebilmektedir. Ambalajlarda yer alan “%100 geri
doniistiiriilebilir”, “eko dostu” ya da “sifir atik” gibi ifadeler tiiketicilerde ¢evre
dostu bir algi olustursa da bu iddialarin dogrulugu her zaman teyit edilememek-
tedir. TerraChoice (2010), sirketlerin yesil yikama uygulamalarini tanimlamak
ve tiliketicilere bu uygulamalar tespit etmede yardimci olmak amaciyla “yesil
yikamanin yedi glinah1” bashig1 altinda bir siniflandirma sunmustur. 2008/2009
yillarinda yaptig1 bir aragtirmada inceledigi tirlinlerin %95 ’inden fazlasinin “yesil
yikamanin yedi giinah1”ndan en az birini isledigini tespit etmistir. Bu yedi giinah
sunlardir (TerraChoice, 2010):

o Gizli degis tokus giinahi: Uriiniin sadece tek bir olumlu gevresel 6zelligi vur-
gulanir, diger olumsuz etkiler gizlenir.

e Kanit yoklugu giinahi: Cevreci iddialar, herhangi bir belge ya da dogrulana-
bilir kanit olmadan yapilir.

o Belirsizlik giinahi: “Dogal”, “cevre dostu” gibi tanimsiz ve yaniltici terimler
kullanilir.

o Alakasizlik giinahi: Gergek ama tiiketici i¢in 6nemsiz ¢evre bilgileri vurgula-
nir (0rnegin zaten yasaklanmis maddelerle ilgili iddialar).

o [ki kétiiniin iyisi giinahi: Kotii bir iiriin daha kotii alternatiflere gore “iyi”
gosterilir (6rnegin organik sigara).
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e Yalan soyleme giinahi: Tamamen yanlig ¢evresel bilgiler verilir.

e Sabhte etiketlere tapma giinahi: Uriin, gercekte olmayan cevre sertifikalarmna
sahipmis gibi sunulur.

Yesil yikama literatiiriinde yapilan ¢aligmalar, bu tiir uygulamalarin ¢ogunluk-
la tiiketiciler iizerindeki olumsuz sonuglarini ortaya koymustur (Chen & Chang,
2013; Nyilasy ve ark., 2014; Schmuck vd., 2018). Chen ve Chang’in (2013) ca-
lismasina gore, tiiketicilerin ve yatirimcilarin ¢evreye duyarl firmalara yonelik
giiveninde meydana gelen azalma, yalnizca yesil yikama uygulayan sirketleri de-
gil, ayn1 zamanda gergekten ¢evre dostu uygulamalar benimseyen firmalar1 da
olumsuz yonde etkilemektedir. Nyilasy ve ark. (2014) deneysel ¢alismasinda da
ortaya kondugu iizere, diisiik ¢cevresel performansa sahip firmalarin yesil reklam
kullanmalari, tiiketicilerde olumsuz marka tutumlarini daha da giiclendirirken,
yiiksek ¢evresel performansa sahip firmalar i¢in ise reklam yapilmamasi, marka
algisin1 daha olumlu etkileyebilmektedir. Schmuck ve ark. (2018) ¢aligmalarinda,
belirsiz ya da sahte yesil yikama iddialarinin doga gorselleriyle birlikte sunulma-
sinin, tiiketicilerde sanal doga deneyimi yarattig1 ve bu duygusal etkinin, reklam
ile markaya yonelik degerlendirmeleri olumlu yonde etkiledigi ortaya konmustur.
Dikkat cekici olarak, bu duygusal ikna siireci, ¢evreye duyarliligi yiiksek olan
tiikketicilerde bile etkili olmustur.

Yesil Reklamlar ve Tiiketici Algis1

Yesil reklamlar, tanitimi yapilan {iriiniin, markanin ya da sirketin ¢evreye duyarli
oldugunu ileri siiren reklamlardir. Yesil reklamlar, ¢cevreyle ilgilenen tiiketicilerin
ihtiyag ve arzularina hitap edebilecek tanitim mesajlarini icerir. Bu reklamlar,
yalnizca ¢evre dostu iiriinlerin tanitimiyla sinirlt kalmayip, ayn1 zamanda siirdii-
rlilebilir yasam bi¢imlerini desteklemeyi ve marka imajinda ¢evresel sorumluluk
algis1 olusturmay1 hedefler. Uriin kadar, iiretim siirecindeki ¢evreci yaklasimlar
da 6n plana ¢ikarilir. Yesil reklamciliktaki mesaj, tiiketicileri ¢evreci davranmaya
veya cevre dostu {riinler satin almaya yonlendirmeyi amaglar ve bu mesaj hem
sozel hem de gorsel olarak sunulur (Kronrod ve ark., 2012). Yesil reklamlarda
siklikla doga temal1 gorseller ve gevresel fayda vurgusu yapan ifadeler kullanilir
(Matthes ve ark., 2014). Markalarin reklamlarinda ¢evresel sorumluluk mesajla-
rin1 gercek stirdiiriilebilirlik cabalariyla tutarli ve 6zgiin bir bi¢imde yansitmalari,
cevreye duyarl: tiiketicilerle deger temelli giiglii bir bag kurmalarini saglamakta-
dir. Urkut ve Cengiz’in (2021) ¢alismasinda, yesil reklamlara duyarliligin tiike-
ticilerin ¢evre dostu kozmetik iiriinleri satin alma niyeti iizerinde pozitif ve ista-
tistiksel olarak anlamli bir etkisinin bulundugu belirlenmistir. Bu sonug, ¢evresel
mesajlarin yalnizca bilgi verme isleviyle sinirli kalmayip, tiiketici davranislarini
yonlendirme potansiyeline de sahip oldugunu gdstermektedir. Benzer sekilde,
Zhu’nun (2013) ¢alismasinda da yesil reklamlara yonelik olumlu tutumlarin, tii-
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keticilerin ¢evre dostu iirlinleri satin alma niyetini anlamli bigimde artirdigi, ayri-
ca reklamlardaki ¢evresel iddialarin giivenilirliginin, tiiketicilerin bu reklamlara
verdikleri tepkiler {izerinde belirleyici bir rol oynadigi ortaya konmustur.

Ancak, siirdiirtilebilirlik temali reklam mesajlarinin, bireylerde davranig degisimi
yaratma siireciyle nasil bir etkilesim icerisinde oldugu heniiz tam olarak agikliga
kavusmamustir. Tiiketicilerin ¢evreye yonelik dnceden olusmus bir farkindalik
veya tutumlar1 bulunmuyorsa, yalnizca yesil reklamlara maruz kalmalar1 onlarin
stirdiiriilebilir tiiketim davranislarini benimsemeleri agisindan yeterli olmayabi-
lir. Segev ve ark., (2015) yesil reklamlarda son 20 yilda artis yasandigini, ancak
buna ragmen tiiketici siipheciliginin halen siirdiigiinii, buna karsin ¢evresel iddi-
alarin daha az yaniltict hale geldigini ifade etmektedir. Tapan’in (2022) caligsmasi
yesil reklamlarin tiiketici algilarini sekillendirmede duygusal ¢ekiciliklerin, 6zel-
likle vicdan azab1, sorumluluk ve sucluluk gibi duygularin etkili oldugunu ancak
bu duygusal stratejilerin kimi zaman tiiketicide yaniltic1 bir algi yaratarak “yesil
yikama” izlenimine neden olabildigini ortaya koymaktadir. Newell ve ark. (1998)
tarafindan yiiriitiilen ¢alismada, yaniltici ¢cevresel iddialar i¢eren reklamlara ma-
ruz kalan katilimcilarin, reklama ve markaya karsi daha olumsuz tutum gelistir-
dikleri ve iirlinle ilgili satin alma niyetlerinin azaldigi bulunmustur. Algilanan
yesil yikama, {irlin veya hizmetlere yonelik satin alma niyetini olumsuz yonde
etkilemekte ve tiiketicilerde siiphecilik diizeyi yiikseldiginde yesil pazarlama ile
satin alma niyeti arasindaki iliski negatif bir boyut kazanmaktadir (Albayrak ve
ark., 2011; Newell ve ark., 1998). Yaniltict yesil pazarlama iddialari, 6zellikle
cevresel bilgi diizeyi yliksek tiiketicilerde, reklama yonelik tutumlar1 olumsuz
etkilemektedir (Schmuck ve ark., 2018). Do Paco ve Reis’e (2012) gore, birey-
lerin ¢evresel duyarlilig1 arttikga, ambalajlarda veya reklamlarda yer alan yesil
iddialara kars1 daha siipheci yaklastiklarii gostermektedir.

Literatiirdeki bu bulgular, ¢evreci reklamlarin tiiketiciler tarafindan yalnizca
cevresel fayda iddialan {lizerinden degil, mesajlarin agikligi, dogrulanabilirligi
ve sembolik unsurlarin nasil anlamlandirildigi {izerinden yorumlandigini goster-
mektedir. Ozellikle yesil reklam mesajlariin gorsel ve sdylemsel boyutlarinin
tiikketicilerde nasil bir alg1 olusturdugu, hangi unsurlarin giiveni artirdig ya da ye-
sil yikama izlenimini gii¢lendirdigi konular1 daha ayrintili inceleme gerektirmek-
tedir. Yesil yikama algisi, yalnizca sirketlerin ekonomik performansini olumsuz
yonde etkilemekle sinirhi kalmamakta ayni zamanda samimiyetsiz yesil iletisim
bigimleri lizerinden 6nemli etik sorunlar da yaratmaktadir (Davis, 1992). Bu bag-
lamda, ¢evreci reklam mesajlariin tiiketici yorumlar1 ve deneyimleri tizerinden
ele alinmasi, yesil pazarlama ve yesil yikama tartigmalarina nitel bir bakis agisi
kazandirmaktadir.
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ARASTIRMA METODOLOJISI

Arastirmanin Amaci ve Sorulari

Bu ¢alismanin etik kurul raporu Nigde Omer Halisdemir Universitesi Etik Ku-
rulunun 27.05.2025 tarihli ve 09 sayili toplantisinin 2025/09-13 ve 2025/09-35
sayili karari ile onaylanmistir. Bu arastirmanin amaci, ¢evreci reklam mesajlari-
nin tiiketiciler tarafindan nasil yorumlandigimi ve hangi mesaj unsurlarinin daha
inandiric1 ya da kugkulu bulundugunu nitel bir bakis agisiyla incelemektir. Bu
dogrultuda caligma, katilimeilarin ¢evreci reklam mesajlarina yonelik degerlen-
dirmelerini, “yesil yikama” algisinin nasil olustugunu ve bu alginin satin alma
davraniglarina iliskin sdylemlerle nasil iliskilendirildigini ortaya koymay1 amag-
lamaktadir. Arastirma, elde edilen bulgular araciligiyla, markalarin siirdiiriilebi-
lirlik iletigiminde giivenilirlik ve etik boyutlar1 gézeten daha etkili iletigim stra-
tejileri gelistirmelerine katki sunmay1 hedeflemektedir. Bu baglamda, arastirma
sorular1 su sekilde belirlenmistir:

o Tiketiciler, farkli iiriin kategorilerine ait ¢evreci reklam mesajlarinin giiveni-
lirligini ve inandiriciligini nasil algilamaktadir?

e Yesil yikama algisi, ¢evresel sorumluluk iddiasinda bulunan markalara yo-
nelik tiiketici tutumlarini ve satin alma niyetlerini hangi diizeyde etkilemek-
tedir?

e Kadin ve erkek katilimcilarin ¢evreci reklam mesajlarina yonelik algilarinda
hangi farkliliklar gézlemlenmistir?

Arastirmanin Yontemi

Bu aragtirma, farkli sektdrlerden ¢evreci reklam afiglerinin tiiketici algisi iizerin-
deki etkilerini derinlemesine incelemek amaciyla, nitel bir durum c¢alismasi ola-
rak tasarlanmistir. Veriler, odak grup goriismesi yoluyla toplanmis ve igerik ana-
lizi yontemi ile ¢oziimlenmistir. Nitel arastirmalarda kullanilan igerik analizi, bir
metindeki bazi sozciiklerin belirli kurallar ¢ercevesinde kodlanarak 6zetlendigi
sistematik ve tekrarlanabilir bir tekniktir (Biyiikoztiirk ve ark., 2013). Bu yon-
tem, katilimcilarin algi ve tutumlarini baglam i¢inde degerlendirme, tekrar eden
ortntiileri belirleme ve temalar araciligiyla anlamlandirma imkani saglamistir.
Aragtirmada veri toplama yontemi olarak kullanilan odak grup goriisme teknigi,
belirli bir konu hakkinda katilimcilarin goriislerini, deneyimlerini ve algilarini
derinlemesine anlamak amaciyla yapilmaktadir. Wilkinson’a (1998) gore odak
grup, katilimcilarin arastirmaci tarafindan secilen bir konuya, genellikle soru
setleri ve/veya film, reklam Ornekleri gibi gorsel uyaranlar araciligiyla birlikte
odaklandiklar1 etkilesimli grup tartismalarini kapsamaktadir. Grup igi etkilesim
ve dinamik sayesinde yeni ve farkli fikirlerin ortaya ¢ikmasi, odak grup goriisme-
lerinin en biiyiik avantajidir (Kitzinger, 1995). Odak grup goriismelerinde ortaya
¢ikan fikirler, katilimcilar arasindaki etkilesimle sekillenir. Bu etkilesim, odak
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grup goriismelerinin zengin veri saglamasint miimkiin kilar (Yildirim & Simsek,
2006). Calismanin amaci, ¢evreci reklamlarin tiiketiciler iizerinde nasil bir algi
olusturdugunu ortaya koymak oldugundan, katilimcilarin ¢evreci reklamlara ver-
dikleri tepkileri bir arada gozlemleyebilmek, grup etkilesimini analiz edebilmek
bu yontemi uygun kilmistir.

Orneklem biiyiikliigii, derinlemesine analiz yapilmasina olanak taniyacak sayida
belirlenmistir. Kitzinger’e gore (1995) odak grup goriismeleri i¢in uygun kati-
limer sayis1 4-9 kisidir. Odak grup goriismesi i¢in katilimeilar amagli 6rnekleme
yontemine gore belirlenmistir. S6z konusu yontemde, katilimcilar aragtirmanin
amacina en uygun yanitt verebilecek bireyler arasindan segilmektedir (Aziz,
2020). Bu baglamda, Nigde Omer Halisdemir Universitesi iletisim Fakiiltesi'n-
de 6grenim goren 4 kadin 4 erkek olmak iizere 8 katilimer ile goriisiilmiistiir.
Arastirmada 8 katilimci ile odak grup goriismesi yapilmasinin nedeni, nitel veri
toplamaya elverisli bir grup biiylikligii olusturmak ve tartigmalarin hem zengin
hem de yonetilebilir olmasini saglamaktir. Katilimeilarin medya ve reklam ko-
nularinda egitim alan bireyler arasindan seg¢ilmis olmasi, tartigmalarin igerigi-
ni daha derinlikli hale getirmistir. Ayrica kadin ve erkek katilimei sayisinin esit
tutulmasi, cinsiyet temelli alg1 farkliliklarinin gozlemlenebilmesine olanak tani-
mistir. Arastirmaya katilim tamamen goniilliilik esasina dayali olmus ve kati-
limcilarin goriislerinin anlagilabilir ve net bir sekilde aktarilmasi igin goriisme
oncesi aciklayici bilgilendirme yapilmistir. Katilimeilardan goriismeye baslama-
dan Once arastirmanin amacini agiklayan onam formunu doldurmalari istenmig-
tir. Aragtirmada katilimcilara (K1, K2, K3,....) kodlar verilmistir. Goériigmelerin
gerceklestirilebilmesi icin Nigde Omer Halisdemir Universitesi Rektorliigii Etik
Kurulundan 2025/09-13 sayili karar ile etik onay alinmistir.

Odak grup goriismesinde katilimcilara gosterilen gevreci reklam afisleri, amagh
ornekleme yontemi kullanilarak secilmistir. Bu dogrultuda, ¢evreci soylemleri
kamuoyunda goriiniir olan ve siirdiiriilebilirlik temali reklam iletisimi yiiriiten
markalar tercih edilmistir. Reklam afiglerinin segildigi sektorler; giyim, gida,
kozmetik, temizlik ve icecek sektorleri ile sinirlandirilmigtir. Bu sektorler, giin-
lik tiiketim sikliginin yiiksek olmasi, ¢evresel etkilerinin kamuoyunda yogun
bicimde tartigilmasi ve siirdiiriilebilirlik sdyleminin pazarlama iletisiminde sik-
likla kullanilmas1 nedeniyle arastirma kapsaminda 6zellikle tercih edilmistir. S6z
konusu sektorler, ¢evreci mesajlarin hem en yaygin kullanildigi hem de “yesil
yikama” tartigmalarina en agik alanlar arasinda yer almaktadir. LC Waikiki, Star-
bucks, OMO, Garnier ve Knorr markalari, Tiirkiye pazarinda yiiksek bilinirlige
sahip olmalari, farkli sektorleri temsil etmeleri ve siirdiirtilebilirlik temali reklam
kampanyalar1 yiiriitmiis olmalar1 nedeniyle sec¢ilmistir. Bu markalarin ¢evreci
reklam afigleri, organik icerik, geri doniistiiriilebilir ambalaj, etik iiretim ve ¢evre
dostu tiretim siiregleri gibi farkl siirdiiriilebilirlik temalarint 6ne ¢ikarmaktadir.
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Bu gesitlilik, katilimeilarin ¢evreci reklam mesajlarini nasil yorumladiklarini,
hangi mesaj unsurlarini daha inandirici ya da kugkulu bulduklarini karsilagtirmali
olarak inceleme imkani1 sunmustur.

Katilimcilar ve arastirmacilar, gériisme ortaminin fiziksel kosullart dogrultusun-
da U diizeninde oturarak odak grup goriismesini gerceklestirmistir. Bu diizen,
katilimeilarin birbirlerini rahatca gorebilmesi ve grup i¢i etkilesimin artirilmasi
amaciyla tercih edilmistir. Odak grup gorlismesi sirasinda katilimcilara bes farkli
markaya ait ¢cevreci reklam afisleri dijital ortamda bilgisayar ekran1 araciligiyla
gosterilmistir. Afigler, sektorel gesitlilik gozetilerek ve benzer mesaj temalarinin
art arda gelmesini dnlemek amaciyla 6nceden belirlenmis bir sirayla sunulmus-
tur. Bu sira, katilimcilarin dikkat diizeyinin korunmasi ve olasi sira etkisinin en
aza indirilmesi amaciyla diizenlenmistir. Her bir reklam afisi ekranda ortalama
2-3 dakika siireyle gosterilmis ve bu siirenin ardindan katilimcilarin afise iligkin
ilk izlenimlerini serbest bicimde ifade etmelerine olanak taninmistir. Ardindan,
yar1 yapilandirilmis soru formu dogrultusunda katilimcilara afiste yer alan ¢evre-
ci mesajin inandiriciligl, giivenilirligi ve satin alma davranisiyla iligkilendirilme
bi¢imi hakkinda ac¢ik u¢lu sorular yoneltilmistir. Sorular, katilimcilarin kendi ifa-
deleriyle goriislerini detaylandirmalarini tesvik edecek sekilde yapilandirilmistir.
Her katilimciya s6z hakki verilerek tartismanin dengeli bicimde ilerlemesi sag-
lanmistir. Katilimcilarin reklam afislerine yonelik daha onceki tanidiklik diizey-
lerini belirlemek amaciyla, goriisme Oncesinde her bir afis i¢in “Bu reklami daha
once gordiiniiz mii?” sorusu yoneltilmis ve katilimcilarin verdikleri yanitlar not
edilmistir. Tanidiklik durumuna iliskin ifadeler analiz siirecinde dikkate alinmais-
tir. Ancak katilimcilarin degerlendirmeleri esas olarak afiste yer alan mesajlara
verdikleri anlik tepkiler iizerinden yorumlanmistir. Goriisme sorularinin anlasilir-
ligin1 ve akigini test etmek amaciyla, aragtirma dncesinde benzer 6zelliklere sahip
iki 6grenciyle pilot bir deneme gerceklestirilmis ve elde edilen geri bildirimler
dogrultusunda soru ifadelerinde kiiciik dilsel diizenlemeler yapilmistir.

Gorligme baslamadan 6nce katilimcilara goriismelerin ses kayit cihazi ile kay-
dedilecegi aciklanmigtir. Katilimeilarin onayiyla gergeklestirilen ses kayitlari,
goriismenin ardindan ayrintili bicimde ¢6ziilmiis ve bire bir yaziya aktarilmistir.
Yaklasik 90 dakika siiren gorlisme, ses kayitlar1 ile gézlem notlariin karsilasti-
rilmast yoluyla analiz edilmistir. Griismelerin ardindan elde edilen tiim veriler,
arastirmacilar tarafindan birlikte degerlendirilmis ve igerik analizi i¢in NVivo
12 nitel veri analiz yazilimi kullanilmistir. Veriler sisteme aktarildiktan sonra
kodlama iglemi gergeklestirilmis ve bu kodlamalar dogrultusunda temalar belir-
lenmistir. Kodlar ve temalar arasinda iligkilendirme yapilarak, katilimer ifadeleri
biitiinciil bigimde degerlendirilmistir. Analiz siirecinde, veri biitliinliglinii koru-
mak adina ses kayitlar1 6nce yaziya dokiilmiis, ardindan NVivo’ya yiiklenerek
kodlama siireci baslatilmistir. Arastirmanin giivenilirligini saglamak i¢in Lincoln
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ve Guba’nin (1985) onerdigi katilimci kontrolii yontemi kullanilmigtir. Arastir-
mada elde edilen bulgular ilk olarak katilimcilarla paylagilmis ve herhangi bir
degisiklik talebi olup olmadigi dogruladiktan sonra sonuglara son sekli verilmis-
tir. Veriler yorumlanirken, katilimcilarin ifadelerinden alinan dogrudan alintilarla
degerlendirmeler desteklenmistir.

Arastirmanin Bulgulari

Arastirma kapsamina goriisme yapilan katilimcilarin demografik 6zellikleri Tab-
lo 1°de gosterilmistir. Katilimeilar 4’1 erkek 4’1 kadin olmak iizere 8 lisans 68-
rencisinden olugmakta olup yaslari 21 ile 28 arasinda degisiklik gostermektedir.
Bu yas araligi, 6rneklemin geng yetiskinlerden olusan homojen bir yapi sergiledi-
gini gostermektedir. S6z konusu homojenlik, ¢evreci tirlinler i¢in daha fazla 6de-
me yapma istekliligi gibi bulgularin farkli yas gruplari, gelir diizeyleri ve egitim
gecmislerine sahip tiiketicilere genellenmesini sinirlamaktadir.

Tablo 1.
Katihmcilarin demografik ozellikleri
Katihmcilar | Cinsiyet Yas Egitim

K1 Kadmn 22 Lisans Ogrencisi
K2 Erkek 24 Lisans Ogrencisi
K3 Kadmn 28 Lisans Ogrencisi
K4 Erkek 22 Lisans Ogrencisi
K5 Kadmn 21 Lisans Ogrencisi
K6 Erkek 22 Lisans Ogrencisi
K7 Kadmn 21 Lisans Ogrencisi
K8 Erkek 23 Lisans Ogrencisi

Arastirma kapsaminda katilimcilara LC Waikiki, Starbucks, Omo, Garnier ve
Knorr markalarinin ¢evreci mesajlar igeren reklam afigleri gosterilmis ve bu afis-
lere iligkin sorular yoneltilmistir. Gorlismeler sonucunda elde edilen anlamli ifa-
deler, oncelikle “ilk kodlar” olarak belirlenmistir. Bu ilk kodlar daha sonra benzer
iceriklerine gore gruplanarak bes ana tema altinda toplanmistir: Gliven Unsurlari,
Yesil Yikama Algisi, Satin Alma Niyeti, Mesajin Anlasilirhgi ve Ikna Ediciligi,
Elestirel Algilar ve Siiphecilik. Bu ana temalar ve her bir temaya ait alt kod or-
nekleri ile iligkili markalar Tablo 2’de sunulmustur.
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Tablo 2.
Arastirma bulgularina gore olusturulan ana temalar ve alt kodlar

En Sik iliskilendirilen

Ana Tema Alt Kodlar Markalar

Seffaflik beklentisi, etiket eksikli-
Giiven Unsurlari 81, sayisal veriyle ikna, siirdiirtile- | LC Waikiki, OMO, Knorr
bilir tarim destegi

Renk manipiilasyonu, tliketim
tesviki, sadakat kurgusu, ambalaj | LC Waikiki, Starbucks,

Yesil Yikama Algist dayaniklilig1 elestirisi, kampanya Knorr
gercekeiligi
Satin Alma Niveti Ekstra 6deme istegi, etik duyarli-| LC Waikiki, Starbucks,
y likla se¢im, doga dostu {iriin tercihi OMO, Garnier
. - | Kampanyanin desteklenme geregi,
Mesajin Anlasihieligt | 000 ilinmenesi, pratiklik | Starbucks, Garnier, OMO
ve lkna Ediciligi

sorunu, anlam karmasast

Kimyasal igerik endisesi, hayvan
Elestirel Algilar ve | deney siiphesi, gorsel sekilciligin | Garnier, Knorr, OMO, LC
Stiphecilik baskinligi, sembolik gorsel elesti- Waikiki

riler

Bu kapsamda, her bir markaya ait ¢evreci reklam afisleri ayr1 basliklar altinda
ele alinmis, katilimcilarin bu afislere yonelik algilari, giiven diizeyleri ve satin
alma egilimleri baglaminda detayli olarak degerlendirilmistir. Bulgular, NVivo
analizinde elde edilen temalar dogrultusunda markalara gore sirali bicimde su-
nulmustur.

LC Waikiki reklam afisi bulgular

Katilimcilara ilk olarak Gorsel 1°de yer alan LC Waikiki'nin renkli ve organik
Cukurova pamugu ile hazirlandigini belirten bebek giyim koleksiyonuna ait bir
afis gosterilerek ¢evreci reklam mesajlariin tiiketici algisindaki karsiligi arasti-
rilmistir. Gorselde pamuk tarlasi fonu ve “organik pamuk™ vurgusu one ¢ikarken,
“LCW Green” etiketiyle markanin siirdiiriilebilirlik iddias1 desteklenmektedir.

24



Ferda AKUNVER, Perihan SEKER

Resim 1.
LC Waikiki reklam afisi

Renkli ve Organik Cukurova Pamugu ile Hazirlanan
Bebek Koleksiyonu Sadece LC Waikiki'de!

LCW GREEN
A ‘\ I

" ]
(Kaynak: LC Waikiki, https://www.instagram.com/p/CQBYVQOnfON/ )

Katilimeilarin bir kismi1 (K1, K4) afisi dogallik ¢agrisimiyla iliskilendirerek olum-
lu bir algiya sahipken, diger katilimcilar afiste sunulan ¢evreci mesajlarin ikna
ediciligini sorgulamistir. K3 ve K5 gibi katilimcilar, organik pamuk ifadesinin
tiiketiciyi yaniltabilecek bir pazarlama unsuru oldugunu diisiinmektedir. Ozellik-
le tirtiniin gercekten ne kadar organik pamuk igerdigine dair yiizdelik bilginin yer
almamasi, afisin seffaflik konusunda eksik bulundugunu gostermektedir. K7 bu
noktada “Uriinde kullanilan organik pamugun yiizdesinin belirtilmesi gerekiyor.
Uriinde kullanilan organik pamuk oran, ikna edilebilir olusunu etkilemektedir.”
diyerek bu eksiklige dikkat ¢ekmistir. Baz1 katilimcilar, markanin fiyat politikasi
ve hedef kitlesi tizerinden afisteki “organik pamuk” vurgusunun inandiriciligini
tartismistir. K4 bu durumu sdyle ifade etmistir: “Organik oldugu zaman biraz
daha pahali olmasi lazim. LC Waikiki 'nin hedef kitlesi alt ve orta kesim oldugu
icin organik pamugun kullanilarak orijinal bir tisortiin yapilmasi daha maliyetli
olmasi gerekir.”

Katilimeilar ayrica afiste kullanilan renk ve gorsel tercihleri tizerinden markanin
¢evreci bir alg1 yaratma cabasinda oldugunu belirtmistir. K1, bu durumu “LC
Waikiki markasinin rengi mavi iken yesil kullanilmistir; ¢cevreci oldugu mesajini
vermek i¢in.” sozleriyle degerlendirmistir. Bununla birlikte, markanin genel ola-
rak ¢evreye duyarliligi konusunda ciddi siipheler dile getirilmistir. K3, dogrudan
ve elestirel bir sekilde “Hi¢bir markanin ¢evreye duyarii oldugunu diistinmiiyo-
rum. Ciinkii poset, kimyasal iiriinler ve petrol bazl iiriinler kullaniliyor. Organik
olduklarint diigiinmiiyorum.” ifadesini kullanmistir. K1 ise bu siipheyi markanin
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seffaflik diizeyiyle iliskilendirerek, “Tiiketiciye karsi yeterince seffaf olmadikla-
rindan dolayr markalarin ¢evreci olduklarint diisiinmiiyorum. Evet bir kampanya
var ama yeterli diizeyde kanit yok.” demistir.

Son olarak, katilimcilara organik pamuktan {iretilen bir {iriine daha fazla 6deme
yapmaya istekli olup olmadiklart da sorulmustur. Goriisler genel olarak bu konu-
da daha olumlu seyretmistir. K5 bu konuda “Ben diisiiniiriim ¢iinkii daha saglikli
oldugu i¢in verecegim paraya deger.” diyerek organik iiriinlerin saglik a¢isindan
tercih edilebilecegini belirtmistir. Benzer sekilde K6, iirlinlin bebek kiyafeti ol-
duguna dikkat ¢cekerek “Bebekler daha hassas tene sahip olduklart igin tabii ki
daha fazla 6deme yaparim.” demistir. K2 ise bu tercihin sosyo-ekonomik kosul-
lara bagli oldugunu vurgulamis ve “Bu konu sosyo-ekonomik sinifla alakalidwr.
Ekonomik giicii olan aileler zaten ¢ocuklart i¢in daha fazla 6deme yapmaktan
kaginmazlar.” demistir. Ote yandan, K3 kendi satis deneyimlerine dayali olarak,
baz1 ailelerin ¢ocuklarinin kiyafetleri sadece birkag kez giyecegi diisiincesiyle
fazla 6deme yapmaktan kaginabilecegini belirtmistir.

Starbucks reklam afisi bulgular:

Ikinci olarak Starbucks’in yeniden kullanilabilir bardak ve termos kullanimini
tesvik eden afigi, katilimcilara gosterilmis ve afisin tiiketiciler tizerindeki etkisi
degerlendirilmistir. Doga temal1 gorsel unsurlar, yesil renkler ve 6diil vaatleriyle
cevreci bir mesaj tasidigi iddia edilen afisin, katilimcilar tarafindan farkl sekil-
lerde yorumlandig1 goriilmiistiir.

Resim 2.
Starbucks reklam afisi

yUw v -
YENIDEN KULLANILABILIR
BARDAK VE TERMOSUNLA
YINE BEKLERIZ

(Kaynak: https://www.bisektor.com/starbucks-kendi-bardagini-getirenlere-indirim/)
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Katilimcilarin bir bdliimii, afigin yalnizca ¢evreci bir yaklasimi degil, ayni za-
manda tiiketimi tesvik eden bir pazarlama kampanyasini temsil ettigini belirt-
mistir. K2 bu durumu, “Insanlar: tiiketime iten bir kampanya oldugunu diisiinii-
yorum.” seklinde ifade ederken; K5, gorselin icerdigi baglami elestirerek “Ben
vesilci veya gevre dostu degil de Starbucks daha ¢ok piknik alaninda veya sahilde
otururken tiiketebilecegim icecekler oldugu i¢in amact disinda tasarlanmis bir
afis olarak diistindiim.” demistir.

Katilimcilar, afiste sunulan “yeniden kullanilabilir bardak” vurgusunun inandi-
ricihi@ konusunda da farkli gériisler beyan etmistir. Ozellikle Starbucks iiriin-
lerinin fiyat diizeyine dikkat ¢eken K7, “Bana ikna edici bir sey gibi gelmedi.
Starbucks fiyatlar: zaten ortada. Ayrica bu bardagin ne kadar kullanilabilir veya
degistirilebilir oldugunu diigiiniiriim. ” yorumunu yapmistir. K6 ise kampanyanin
siirdiiriilebilir bir davranis haline gelmesi icin kisisel aligkanliklarla rtiigmesi
gerektigini vurgulamistir: “Siirekli Starbucks 'a gitmekle alakali. Bardagi alip ya-
mmda tasiyip sonra Starbucks’a giderken yanimda gotiirmem.”

Bardak tasimanin pratikligi ve aligkanliklarla iliskisi de katilimcilarin ¢evreci
motivasyonunu etkileyen faktorlerden biri olmustur. K1, bu tiir bir kampanyanin
kendisi {izerindeki etkisini degerlendirirken sunlari sdylemistir: “Benim igin pek
etkili olmaz. Bu benim kendi aliskanligimdan kaynakly ¢iinkii ben disart ¢ikarken
yanimda termos veya bardak tasiyacak biri degilim.” K4 ise giinliilk yasam tem-
posunun bu tiir davranislara alan birakmadigini ifade etmistir: “Su an yeni nesille
beraber hayat ¢ok hizli yasanilip tiiketiliyor. Aslinda elinde bardak veya termosla
disarda gezecek kisilerin olacagin diigiinmiiyorum agikgasi.”

Katilimcilarin bazilar1 kampanyanin ¢evresel amagtan cok marka baglilig1 yarat-
maya yonelik oldugunu diisinmektedir. K7, “Bu marka baglhligi yaratmak i¢in
yapilmig bir kampanya gibi geldi ¢iinkii o bardagi sadece Starbucks ta kulla-
nabilecegim.” derken; K2 bu goriisli destekler nitelikte, “Bu bardag: satin alip
fotografini ¢ekip sosyal medyada paylasiimast icin de yapimis bir kampanya
olabilir.” yorumunda bulunmustur. Kampanyanin siirdiiriilebilir aligkanliklar ge-
listirme potansiyeli ise katilimcilar arasinda farkli degerlendirilmistir. K5, uygu-
lamay1 “Kampanya olarak giizel ama amact disinda bir kampanya gibi geldi.”
seklinde degerlendirirken; K4 ve K1 kisa ve net bir ifadeyle “Bence etkili olur”
diyerek bu tlir uygulamalarin siirdiiriilebilirlik adina katki saglayabilecegini be-
lirtmistir.

Omo reklam afisi bulgular:

OMO’nun “En zorlu lekelerde etkili + dogaya daha duyarli” mesaj1 ile sunulan
reklam afisi, katilimcilarla paylasilarak ¢evreci mesajin algisi, giiven diizeyi ve
satin alma kararlarina etkisi degerlendirilmistir. Afiste, {irlin ambalajinin %25
oraninda geri doniistiiriilmis plastikten tiretildigi bilgisi ve “dogaya duyarli” vur-
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gusu On plana ¢ikarilmaktadir. Katilimcilar bu mesaj1 diger reklamlara kiyasla
daha seffaf ve ikna edici bulmakla birlikte, bazi elestiriler de dile getirmistir.

Resim 3.
Omo reklam afisi

i St

‘EN.ZORLU. = DOGAYA

LEKELERDE 4 ' DAHA -
ETKILI" DUYARLI

(Kaynak:  https://sagliklimarkalar.com/saglikli-markalar/omo-sloganini-genisletti-iyi-
lik-icin-kirlenmek-guzeldir/)

Katilimeilarin ¢ogu, afiste kullanilan yiizde bilgisinin samimiyet ve seffaflik aci-
sindan olumlu bir izlenim yarattigini belirtmistir. K4 bu durumu, “Yiizdelik ora-
ni bana inandirici geldi. Geri doniistiiriilmiis oramn %25 olmasi, dogaya karsi
calismalar yapildigina dair bir etkisi olduguna inandirici oldu. Eger yiizdelik
oranmi daha fazla olmus olsayd: satis icin yapildigint diigtiniirdiim.” sozleriyle
aciklamistir. Benzer sekilde K7 de yiiksek oranin ikna ediciligi azaltabilecegini
vurgulamistir: “Yiizdesinin az olmasi etkili olabilir ¢iinkii yiiksek bir oran degil.
Insanlarin zihninde yiiksek oranlar genelde inandirici olmuyor.” K1 ise genel
anlamda afisi giiven verici bulmustur: “Kanit sunar diizeyde ve seffaf.”

Katilimcilara afisteki “dogaya duyarli” mesajin satin alma tercihlerini etkileyip
etkilemeyecegi soruldugunda ise farkli tutumlar gozlemlenmistir. K1, dogrudan
etkilenebilecegini belirtmis ve sunlar1 soylemistir: “Kiyafetler cildimize temas
ediyor ve kiyafetlerimi yitkadigim deterjanin dogaya duyarl olmasi, dogal olma-
st beni etkilerdi. Kanit verildigi ve seffaf olundugu i¢in ben olumlu bakardim.”
Buna karsilik K5, afisin daha ¢ok ambalaj odakli bir mesaj tasidigini diigiinerek
“Bu afis daha ¢ok iiriin icerigi degil de ambalajiyla ilgili bilgi vermek amaciyla
yvapilmig bir afis gibi geldi.” demistir. K6 ise ¢amasir deterjanlarini genel olarak
kimyasal icerikli tirinler olarak degerlendirdiginden, ¢evreci mesajin kendisini
etkilemeyecegini sOylemistir: “Zaten ¢amasir deterjanlart basl basina kimyasal
olduklart i¢in ¢evreci olup olmamast beni etkilemezdi.”
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OMO’nun gevre dostu bir marka olarak algilanip algilanmadigina yonelik soruda
ise bazi katilimcilar bu tiir bir afigin tek bagina yeterli olmadigini belirtmistir. K2,
reklamin farklt medya araglariyla desteklenmesi gerektigini vurgulayarak sunlari
ifade etmistir: “Bu afis yeterli gelmedi, bir reklam filmiyle daha desteklenseydi
ikna edilebilir olabilirdi. Ciinkii ¢camagswr deterjanlarini genelde kadinlar satin
aldig icin bir reklam filmi yaymlatilsaydi daha ¢ok ikna edici olabilirdi.” K1 ise
markanin ge¢misteki “Kirlenmek Giizeldir” sloganli reklamlarinin daha akilda
kalic1 ve etkili oldugunu dile getirmistir: “Sadece disarda gérmiis oldugum bir
afisle ikna edici gelmedi. ‘Kirlenmek Giizeldir’ kampanyalart daha ¢ok akilda
kalmistr.””

Garnier reklam afisi bulgular:

Garnier’in “Vegan Formiil” ve “Cruelty Free” (hayvanlar iizerinde test edilme-
mis) etiketlerinin yer aldig1 ¢evreci reklam afisi, katilimcilarla paylasilarak bu
mesajlarin tiiketici giiveni ve satin alma davranisi iizerindeki etkileri degerlen-
dirilmistir. Yesil arka plan, tavsan sembolii ve hayvansal icerik kullanilmadigi-
na dair vurgularla dikkat ¢eken afig, etik tiiketim odakli bir imaj yaratma amaci
tagimaktadir. Ancak katilimcilarin bu mesajlara yaklasimi farklilik géstermistir.

Resim 4.
Garnier reklam afisi

BGARNICR
VEGAN

FORMOUL"™

3
= 8
Cruelty Free

INTERMNATIONAL
TARAFINDAN ONAYLANMISTIR

(Kaynak: Garnier Tiirkiye, https://www.garnier.com.tr/cruelty-free?utm )

Baz1 katilimcilar, kozmetik sektoriiniin gecmisteki hayvan deneyi uygulamalari
nedeniyle bu tiir etiketleri temkinli degerlendirmistir. K1, daha dnce kullandig:
bazi kozmetik markalarinin bu konuda olumsuz haberlerle giindeme geldigini
hatirlatarak Garnier’e iligkin siiphelerini dile getirmistir: “Bir dénem cesitli mar-
kalarin hayvanlar tizerinde deney yapildigina dair bir séylem oldu ve bu marka-
larin iginde benim de kullandigim iiriinlerin neredeyse hepsi vardi. Garnier de
ayni sekilde bu etiketlemeden dolayr boyle bir reklam yayinliyorsa bu bana giiven
vermez. Ama sunu da belirtmek isterim ki kendi adina béyle bir etiketlenme olan
bir markanin tabii ki de kendini hedef kitlesine kanitlamasi gerekir.”

Ote yandan, etik etiketleri bagimsiz bir degerlendirme ile ele alan katilimcilar da
olmustur. K2, gegmisteki olumsuz etiketlemeler dikkate alinmadan afisin kendi
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icerigine odaklandiginda giiven verici oldugunu belirtmistir: “Eger o etiketler-
den bagimsiz olarak bu afise bakacak olursam evet ikna olurdum. Giiven verirdi.
Clinkii bu tavsan semboliiniin ne icin kullanildigint biliyorum ve iiriin satin alir-
ken de dikkat ettigim bir konu.”

Bazi katilimcilar etik iddialarin gergekligini sorgulamistir. K7, {iretim siireglerine
dair denetimsel bir siiphe tasidigim ifade etmistir: “Uretim yerindeki testlerin
ne kadar dogru yapildigi da onemli. Garnier bu testleri kendisi tekrardan ya-
pwor mu diye diisiiniiriim.” Bu odak grup goriismesinde, ¢evreci reklamlarda
kullanilan bazi1 sembollerin her katilimci tarafindan ayni diizeyde anlagilmadigi
goriilmistiir. Katilimcilardan biri (K4), afiste yer alan tavsan semboliiniin anla-
min1 bilmedigini belirterek, bu tiir sembollerin iiriin kategorisine asinalikla ilis-
kili olabilecegine isaret etmistir. K4 bu durumu su sozlerle ifade etmistir: “Bir
erkek olarak kozmetik iiriinlerine pek hakim degilim. Alttaki tavsan semboliiniin
ne anlama geldigini bilmedigim i¢cin ‘vegan’der gecerim.”

Katilimcilarin ¢ogu bu tiir ¢cevreci etiketlerin farkindalik yarattigini ve satin alma
kararlarin1 etkileyebilecegini belirtmistir. K1, kozmetik {irlinlerin ge¢mise da-
yanan formiiller iizerine kurulu oldugunu ifade ederek, cruelty-free etiketlerine
daha ¢ok dikkat etmeye basladigin1 vurgulamistir: “7Tiim kozmetik tiriinleri bastan
yaratilmiyor, gegmisten gelen kimyasal maddelerin bir birlesimi sonucu olusuyor.
Ama ben elimden geldigince dikkat etmeye ¢alistyorum. Bu tavsan semboliine
daha ¢ok dikkat etmeye basladim. O yiizden benim igin vegan ya da cruelty-free
olmasmin onemi var. Beni etkiler.” K4 de afisin kendi farkindaligini artirdigim
belirterek “Bu afisi gordiikten sonra etkilerdi. Daha dikkatli olurdum,” demistir.

Knorr reklam afisi bulgular:

Knorr markasimin “iyi bir haberimiz var” basligiyla sunulan ve siirdiiriilebilir ta-
rim ile dayanikli ambalaj vurgusu yapan reklam afisi katilimeilarla paylasilmais,
cevreci mesajin algisi, gliven diizeyi ve satin alma davranislarina etkisi degerlen-
dirilmistir. Afisin yesil temas1 ve sade gorsel dili araciligiyla dogallik ve gevre
duyarlilig1 mesaj1 verilmeye calisilmistir. Ancak katilimcilarin genel degerlendir-
mesi, bu mesajlarin ikna ediciligi konusunda ciddi slipheler barindirdigini ortaya
koymustur.
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Resim 5.
Knorr reklam afisi

_@i bir haberimiz var!
L pnindit

ﬂldﬁrﬂlebilir Tunm
B Devie noreden

Ng 3 Kath Dayankht
Ambalaj

(Kaynak: Knorr Tiirkiye, https://www.knorr.com/tr/bir-tabak-daha.html?utm_source)

Katilimcilarin bir kismi afisin tasarimi ve kullanilan yesil rengin etkileyici ol-
dugunu vurgulamis, gorsel tercihlerin ¢evre duyarliligt algist olusturdugunu be-
lirtmistir. K6, gorsel etkiden bahsederek “Corba paketinin yesil renkte olmasi
beni etkiliyor,” derken, K1 de benzer sekilde “Benim hazir ¢orba i¢gme gibi bir
aliskanligim yok fakat kullanilan yesil renk beni de etkilerdi.” demistir. K7 ise
ambalaj tasarimina dikkat ¢ekerek “Dogalliktan ziyade bence gériiniimii daha
¢ok dikkat ¢ekici geliyor. Knorr’un paketlerinde kullanmis oldugu yesil renk di-
ger ¢orba markalarindan daha ¢ok dikkat ¢ekici geliyor,” ifadesini kullanmustir.

Ancak katilimeilarin 6nemli bir kismi afisteki cevreci sOylemlerin yiizeysel kal-
digmi ve giliven vermedigini belirtmistir. K4, siirdiiriilebilir tarim vurgusunu
olumlu bir unsur olarak degerlendirerek “Afiste kullanilan ‘siirdiiriilebilir tarim
destekgisi’ yazisi o markayi tercih etmemde etkili olur. Ciinkii bu destegin benim
tiiketim tercihim araciligiyla tarima katki sagladigr diisiincesi beni etkiler.” de-
mistir.

Diger yandan, ambalaji “3 kat dayanikli” olusuna dair mesajlar daha elestirel
bir sekilde degerlendirilmistir. K6, bu ifadenin dogadaki ¢oziiniirliikk acisindan
olumsuz bir imaj yarattigin1 sdylemistir: “Afiste yer alan ‘3 kat daha dayanikly’
ifadesi, dogadaki ¢oziilebilirlik oramimin da daha diisiik olabilecegi izlenimini
veriyor.” K5 ise bu durumu daha net bir sekilde elestirerek, “Ambalajin daha
dayanikli olmasi i¢erigi daha fazla koruyabilmek i¢in yapilmis olabilir ama bu
cevre dostu oldugu anlamina gelmiyor. Ciinkii dogada daha zor ¢oziilebilir bir
ambalaj s6z konusu.” yorumunu yapmistir. K2 ambalaj dayaniklilig1 vurgusunu,
iiriiniin 6nceki paketleme sorunlarina baglamis ve “Oncesinde paketlerin kolay
patlamasi sonucunda, paketlerin ii¢ kat daha dayanikli oldugunu belirtilmek is-
tenmis olabilir.” ifadesini kullanmistir.

Cevreci mesaj iceren reklamlarla ilgili katihmcilarin genel degerlendirmesi
Katilimcilarla yapilan odak grup goriigsmesinde ayrica ¢evreci temali reklamlarin
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markaya olan giliven, satin alma karar1 ve algisal etkileri {izerine degerlendir-
meler alinmistir. Goriismeye katilan 8 katilimcinin 6’s1, ¢evreci soylemlerin tek
basina yeterli olmadigini, bu sdylemlerin mutlaka kanitlayici ve somut unsurlarla
desteklenmesi gerektigini ifade etmistir. Ozellikle seffaflik, sayisal veri, bilimsel
temellendirme ve siireklilik gibi unsurlarin tiiketici glivenini artirdig1 dile getiril-
mistir.

K1, bu konuda net bir ayrim yaparak, “Seffaf olanlar evet giiven olusturuyor.
Belli bir rakam verdiyse ve bunun kanitlanabilir oldugunu gésterirse giiven ve-
riyor ama digerleri giiven vermiyor.” diyerek bilgi sunumunun belirleyici roliinii
vurgulamigtir. K3 ise markalarin ¢ogunun gevreci sdylemleri yalnizca pazarlama
araci olarak kullandigini diistinmektedir: “Bana giiven vermiyor, ben markalarin
vesil yitkama yaptigini diistintiyorum.” K2’ nin yaklasimi ise daha markaya 6zgii
bir baglilik tizerinden sekillenmistir: “Knorr 'un sadik tiiketicisiyim, bu yiizden
giiven verdi ama diger OMO ve Garnier markalarin kampanyalarin basit bul-
dugum igin giivenilir gelmediler.”” K5, kampanyalarin derinligine dikkat ¢ekerek
giivenin ¢ok katmanl bir i¢erik sunumu ile miimkiin oldugunu dile getirmistir:
“Garnier uluslararasi bir orgiitten onay almis ama Knorr ¢ok ¢evre dostu gibi
gosterme ¢abasina girmis. Ambalaji 6n plana ¢ikarip stratejik bir sey yapmaya
calismig. Eger bir marka ¢evre dostu reklam yapacaksa bunu dort dortliik yap-
mall.”

Markalarin ¢evreci iddialarini desteklemek i¢in daha fazla bilgi sunmalar1 gerek-
tigini diistinen katilimcilar, gorsel mesajlarin 6tesinde igeriksel derinlik beklentisi
tagimaktadir. K1, bu konuda bilimsel dayanaklarin etkili oldugunu vurgulamistir:
“Markalarin cevreci reklamlarmmin daha ¢ok kanit sunmast etkili olur. Bilimsel
veriler her zaman igin daha ikna edicidir.” K7 ise tek bir afigin yeterli olmadigin
ve reklamin markanin sdylemiyle biitiinlesmesi gerektigini belirtmistir: “Sadece
bir afis veya post olarak kalmamas: daha etkili olur. OMO 'nun kendi slogani
tizerinden bir sey yapilsaydi belki daha fazla etki edebilirdi.”

Katilimcilarin biiytik boliimii ¢evreci mesajlarin dogrudan cazibe unsuru olmadi-
gin1, ancak algida segicilik yarattigini ve satin alma kararlarinda alt kriter olarak
etkili olabilecegini ifade etmistir. K7 bu durumu sdyle aciklamistir: “Bu gérdii-
Siimiiz an degisir. Onceden diiiindiigiimiiz bir sey degil ¢iinkii o an ambalaj veya
goriiniim etkiliyor.” K2, ¢evreci reklamin cazip olmaktan ziyade goreceli fark
yarattigini sdylemistir: “Daha cazip gelmiyor ama en azindan o konuda rakibine
gore daha duyarll oldugu anlamina geliyor.” K1 ise “Markalar bu konuda bir
algida segicilik yaratiyor.” diyerek bilingaltr etkisini vurgulamistir. K6 ise daha
once cevreci mesajla karsilastigi bir markay1 tekrar tercih etme egiliminde oldu-
gunu belirtmistir: “Eger markanin énceden ¢evre dostu bir reklamint gormiigsem
o markay tercih ederim.”
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Arastirmada kadin ve erkek katilimcilarin ¢evreci reklamlara bakisinda bazi be-
lirgin farklar goriilmiistiir. Bu farklar Tablo 3’te gosterilmistir.

Tablo 3.
Kadin ve Erkek Katilimcilarin Ifadelerinde Gozlemlenen Farkliliklar
Ana Tema Kadmn Katihmcilar Erkek Katihmcilar
Yiizdelik bilgi talebi, seffaflik, organik Seffaflik onemli goriilmiis ancak

Giiven Unsurlan

iddialara dair daha fazla kantt beklentisi

pratiklik ve fiyat daha ¢ok vurgulanms

Yesil Yikama Algis1

Renk manipiilasyonu ve pazarlama amach
soylem elestirileri sik¢a dile getirilmis

Daha smirh, gogunlukla “pratik degil”
veya “aliskantikla ilgili” yorum yapilms

Satin Alma Niyeti

Saglik ve etik nedenlerle daha fazla 6deme

Fiyat/sosyo-ekonomik kogullar

yapmaya egilimli vurgulanmis, daha temkinli yaklagm

Sembolleri bilmeyen, anlam

Eeis:-:ljil;i Anlagihrh§ ve Ikna Ezlr(nll::él;n bilen ve anlayan katihmcilar daha karmasasmdan bahseden katimetlar
cofunlukla erkel‘(‘ _

Elestirel Algilar ve Markalarm samimiyeti ve etik beyanlar1 Dlaha notr V'eyz wbu lf?.mll)(a;)(ria etll

Siiphecilik sik¢a sorgulanmig olur mu emin degilim” scklinde

vorumlar

Bu odak grup ornekleminde, kadin katilimcilarin bir kismi1 markalarin ¢ev-
reci iddialarmi daha ayrintili sorgulamis, seffaflik, yiizdesel/dlgiilebilir bil-
gi ve bilimsel kanit beklentisini daha sik dile getirmistir. Baz1 kadin kati-
limcilar, saglik ve etik hassasiyetlerle iliskilendirerek organik/cevre dostu
tirtinler i¢in daha yiliksek 6deme yapmaya daha istekli olduklarmi belirtmistir.
Erkek katilimcilarin bir kisminda ise degerlendirmelerin daha ¢ok fiyat, kullanim
pratikligi ve aligkanlik ekseninde yogunlastigi ve bazi erkek katilimeilarin afig-
lerdeki sembol/etiketleri tanimakta zorlandig1 gézlenmistir. Genel olarak bu &r-
neklemde kadin katilimci ifadeleri daha elestirel bir ton tasirken, erkek katilimei
ifadeleri daha nétr ve temkinli bir cergevede kalma egilimi gostermistir.

SONUC VE TARTISMA

Bu calismada, farkli sektorlerden segilen bes markaya ait ¢cevreci mesaj iceren
reklam afisleri, odak grup gorligmesi aracilifiyla degerlendirilmis ve katilimci-
larin bu reklamlara yonelik yorumlart icerik analiziyle incelenmistir. Bulgular,
cevreci reklamlarin katilimeilar tarafindan gorsel ¢ekicilik ya da genel sdylemle-
rin yaninda giliven, seffafiik ve yesil yikama algis1 gibi boyutlar {izerinden anlam-
landirildigini gostermektedir. Katilimcilar, gevreci mesajlarin satin alma kararla-
rinda dogrudan belirleyici olmaktan ziyade, {iriin kalitesi, fiyat ve marka ge¢misi
gibi temel unsurlar destekleyen ikincil bir kriter olarak degerlendirildigini ifade
etmistir.

Elde edilen bulgular, ¢evreci iletisimde seffaflik ve kanit sunumunun 6nemini
vurgulayan mevcut literatiirle biiyiik 6l¢iide Ortiismektedir. Nygaard ve Silko-
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set (2023), izlenebilir ve dogrulanabilir ¢evresel bilgilerin yesil yikama algisi-
n1 azalttigini ortaya koyarken; Krsti¢ ve arkadaslari (2021), ¢evresel iddialarin
reklam etkinligini artirabildigini ancak genel tiiketici giivensizliginin bu etkiyi
sinirladigini belirtmektedir. Bu ¢alismada da 6lgiilebilir veri sunan ve abarti iger-
meyen ¢evreci mesajlarin (OMO 6rneginde oldugu gibi) daha giivenilir bulundu-
gu, buna karsilik belirsiz ve soyut ifadelerin (Knorr ve LC Waikiki drneklerinde
oldugu gibi) yesil yikama algisini giiclendirdigi gézlemlenmistir. Bu bulgular,
somut ve dogrulanabilir mesajlarin ikna giiciiniin daha yiiksek oldugunu gosteren
onceki calismalarla da paralellik gostermektedir (Pham & Barretta, 2024; Zhang
ve ark., 2018).

Calismanin teorik katkisi, TerraChoice’in (2010) “yesil yikamanin yedi giinah1”
siniflandirmasini, tiiketici yorumlari iizerinden nitel ve kesfedici bir bigimde ele
almasidir. Katilimer ifadeleri, 6zellikle kanit yoklugu, belirsizlik, alakasizlik ve
sahte etiketlere tapma giinahlariyla ortiisen reklam unsurlarina kars1 daha temkin-
li bir yaklasim sergilendigini gostermektedir. Bu durum, yesil yikama kavraminin
yalnizca kurumsal stratejiler diizeyinde degil, tiiketicilerin reklam mesajlarini na-
s1l ¢oztimlendigi ve yorumladig1 baglaminda da anlam kazandigini ortaya koy-
maktadir.

Uygulama agisindan bakildiginda, bu ¢alismanin bulgulari markalar i¢in énemli
cikarimlar sunmaktadir. Katilimcilarin ifadeleri, ¢cevreci iddialarin yalnizca sem-
boller, renkler ya da sloganlar araciligiyla sunulmasinin yeterli bulunmadigini;
bu iddialarin 6lgiilebilir, agik ve dogrulanabilir bilgilerle desteklenmesi gerek-
tigini ortaya koymaktadir. Bulgular, ¢cevreci reklam mesajlarinin sektorlere gore
farkli bigimlerde algilandigini ve her sektor i¢in ayni iletisim stratejisinin gecerli
olmadigini gostermektedir. Ornegin temizlik iiriinleri baglaminda, OMO afisinde
yer alan “%25 geri doniistliriilmiis plastik” ifadesi, abartisiz ve somut bulunarak
giiven algisini giiclendirmistir. Buna karsilik gida sektdriinde Knorr 6rneginde ol-
dugu gibi, “3 kat daha dayanikli ambalaj” benzeri teknik ifadelerin ¢evresel kar-
silig1 acik bicimde sunulmadiginda yesil yikama algisim tetikleyebildigi goriil-
miistiir. Kahve ve igecek sektoriinde Starbucks’in yeniden kullanilabilir bardak
uygulamasi, ¢evresel faydalari netlestirilmediginde sembolik ve marka sadakati
odakl1 bir girisim olarak algilanabilmektedir. Hazir giyim sektdriinde LC Waikiki
ornegi, organik pamuk gibi siirdiirlilebilirlik vurgularimin iiretim siireci ve fiyat
politikasiyla tutarli bicimde agiklanmadiginda sorgulandigimi gostermektedir.
Benzer sekilde kozmetik sektoriinde Garnier afisinde kullanilan “Cruelty-Free”
ve “Vegan” gibi etiketler, sertifikasyon ve denetim siireglerine iligkin kisa ve an-
lagilir agiklamalarla desteklenmediginde temkinli karsilanmaktadir. Bu bulgular,
cevreci sdylemlerin somut uygulamalarla desteklenmedigi durumlarda markalara
yonelik yesil yikama suglamalarini artirma riski tasidigini ortaya koymaktadir.
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Sonug olarak bu odak grup goriismesinde, katilimcilarin ¢evreci iddialara karsi
elestirel bir tutum sergiledikleri ve yesil yikama belirtilerine yonelik farkinda-
liklarinin yiiksek oldugu gozlemlenmistir. Bu 6rneklemde, gercek cevreciligin
sembolik unsurlardan ziyade seffaflik ve somut uygulamalar tizerinden anlamlan-
dirildig1 goriilmiistiir. Bu durum, gevreci iletisimde soylem ile eylem arasindaki
tutarliligin tiikketici gliveni agisindan belirleyici oldugunu gostermektedir.

ARASTIRMANIN SINIRLILIKLARI VE GELECEK CALISMALAR
ICIN ONERILER

Bu arastirma bazi sinirliliklar cercevesinde degerlendirilmelidir. Oncelikle calis-
ma, tek bir odak grup goriismesi ile yiiriitiilmiistiir. Bu durum, elde edilen bul-
gularm belirli bir katilimc1 grubunun deneyim ve yorumlartyla sinirl kalmasi-
na neden olmustur. Arastirmanin 6rneklemi yalnizca tiniversite égrencilerinden
olusmakta ve ¢alisma Nigde iliyle sinirlt kalmaktadir. Bu nedenle bulgular, farkli
yas gruplari, sosyo-ekonomik diizeyler ve bolgesel baglamlar i¢in genellenebilir
nitelikte degildir. Ayrica degerlendirmeler yalnizca afis formatindaki statik rek-
lam gorselleri {izerinden yapilmis, ger¢ek satin alma ortami ya da farkli reklam
mecralar1 arastirma kapsamina alinmamistir. Gelecek ¢aligmalarda, birden fazla
odak grubunun yer aldig1, farkli demografik ve bolgesel drneklemleri kapsayan,
cesitli reklam formatlariin ve ayni sektorden birden fazla markanin karsilastiril-
dig1 aragtirmalarin yiriitiilmesi onerilmektedir. Ayrica nicel ya da karma yontem-
lerin kullanilmasi, ¢cevreci reklam mesajlarinin etkilerinin daha sistematik bigim-
de incelenmesine katki saglayabilir.
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Bu calisma, Tiirkiye A Milli Kadin Voleybol Takimi (Filenin Sultanlar) {izerine
X (eski adiyla Twitter) platformunda yapilan yorumlarda toplumsal cinsiyet te-
melli sdylemleri incelemektedir. Arastirmanin amaci, kadin sporculara yonelik
cinsiyet¢i, homofobik, dini/ideolojik ve performansa dayali dnyargilarin sosyal
medyada nasil tretildigini ve yayildigini ortaya koymaktir. Nitel arastirma de-
seninde gerceklestirilen ¢alismada, Tiirkiye Voleybol Federasyonu’nun 3 Eyliil
2023 tarihinde Avrupa Sampiyonlugu sonrasi yaptigi 12 paylasimin altina gelen
toplam 1.726 yorum igerik analizi yontemiyle incelenmistir. Yorumlar, homofo-
bi/LGBTI+ diismanhigi, nefret/ayristirma, dini/ideolojik saldir, cinsiyet¢i sdy-
lem ve performansa dayali onyargilar seklinde kategorize edilmistir. Bulgular,
tiim yorumlarin yaklasik beste birinin olumsuz ya da karsit sdylemler igerdigini
gdstermistir. Analiz sonucunda 6ne ¢ikan temel temalar; homofobi/LGBTi+ kar-
sithgl, nefret ve ayristirma soylemleri, dini ve ideolojik referanslar, cinsiyetgi
soylemler ve performansa dayali 6nyargilardir. Bu temalar altinda, kadin sporcu-
larin 6zellikle cinsel kimlikleri, toplumsal cinsiyet rolleri ve milli kimlikle ilisg-
kileri tizerinden hedef alindiklar1 gériilmiistiir. Ayrica bazi yorumlarin sporcula-
rin performansina odaklansa da ¢cogunlukla dnyargili ve dislayici bir dil icerdigi

! Bu ¢alisma, Ege Universitesi Halkla iliskiler ve Tanitim Anabilim Dali {letisim Aragtirmalar: Tezli Yiiksek
Lisans Programinda Prof. Dr. Elif YILDIZ danigmanliginda yiiriitiilen yiiksek lisans tezinden tiiretilmistir.
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belirlenmistir. Genel olarak ¢alisma, kadin sporcularin sosyal medyada yalnizca
sportif bagarilariyla degil, kimlikleri ve toplumsal rolleri {izerinden de tartigildi-
gin1 ortaya koymustur.

Anahtar kelimeler: Toplumsal Cinsiyet, Sosyal Medya, Séylem, X, Filenin Sul-
tanlari.

GENDER DISCOURSES IN X POSTS: ASTUDY ON
SULTANS OF THE NET

ABSTRACT

This study examines gender-based discourses in comments on the X platform
about the Turkish National Women’s Volleyball Team. The aim of the research is
to reveal how sexist, homophobic, religious/ideological, and performance-based
biases directed at female athletes are produced and disseminated on social me-
dia. Conducted within a qualitative research design, the study analyzed a total of
1,726 comments posted under 12 tweets shared by the Turkish Volleyball Feder-
ation on September 3, 2023, following the team’s European Championship vic-
tory. The comments were categorized into homophobia/LGBTI+ hostility, hate/
separatist discourse, religious/ideological attacks, sexist discourse, and perfor-
mance-based prejudices. Findings indicate that approximately one-fifth of all
comments contained negative or oppositional discourse. The analysis highlighted
that the main themes revolved around homophobia/LGBTI+ antagonism, hate
and exclusionary language, religious and ideological references, sexist remarks,
and performance-related biases. Within these themes, it was observed that female
athletes were particularly targeted based on their sexual identities, gender roles,
and associations with national identity. Although some comments focused on
athletes’ performance, they were mostly shaped by prejudiced and exclusionary
rhetoric. Overall, the study demonstrates that female athletes on social media are
discussed not only in relation to their sporting achievements but also through the
lens of their identities and social roles.

Keywords: Gender, Social media, Discourse, X, Sultans of the Net.
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GIRIS

Toplumsal esitsizliklerin ve kimlik temelli tartigmalarin giderek goriiniir hale gel-
digi dijital cagda, toplumsal cinsiyet olgusu kamusal sdylemlerin merkezinde yer
almaktadir. Toplumsal cinsiyet, bireylerin toplum igerisindeki rolleri, sorumlu-
luklar1 ve davraniglarini belirleyen kiiltiirel ve sosyal faktorlerin bir sonucu ola-
rak ortaya ¢ikmaktadir (Ridgeway ve Correll, 2004: 512). Bu kavram, biyolojik
cinsiyetin dtesine gecerek, toplumsal olarak inga edilen kimlikler ve roller ara-
sindaki iligkiyi anlamaya yardimc1 olmaktadir (West ve Zimmerman, 1987: 131).
Toplumsal cinsiyet rolleri ve normlar1 medya araciligiyla giiclii bir sekilde iletil-
mekte ve yayilmaktadir (Collins, 2011: 293-294). Sosyal medya platformlari ise
bu iletisimin énemli bir pargasi haline gelerek, toplumsal cinsiyet sdylemlerinin
olusturulmasi, yayilmasi ve pekistirilmesinde etkili bir arag iglevi gérmektedir
(Toffoletti ve Thorpe, 2018: 12). Bu yoniiyle dijital medya, toplumsal cinsiyetin
temsil edilmesi yan1 sira miizakere edildigi ve ¢atismali bigimde yeniden iiretil-
digi bir alan olarak ele alinmaktadir.

Kadimlarin medyadaki temsilleri, toplumsal cinsiyet esitsizliklerinin goriiniir hale
geldigi temel alanlardan biri olarak degerlendirilmektedir. Kadinin ¢ok boyutlu
olarak medyada yer alig bigimleri, hem nesne hem 6zne konumunda olup olmadi-
g1 ve toplumsal cinsiyet algisinin ne sekilde iiretildigi uzun siiredir tartigilmakta-
dir (Akmese ve Deniz, 2015: 313). Arastirmalarda televizyon, dizi, film, haber ve
reklam igeriklerinde kadinlarin cinsel nesne olarak algilanmasi ya da toplumsal
cinsiyet stereotipleri araciligryla kodlanmasi sik¢a goriilmektedir (Alpay ve Orta,
2022: 3). Bu nedenle sosyal medyada kadina yonelik toplumsal cinsiyet algisinin
ortaya cikarilmasinda elestirel soylem ¢oziimlemesi, giincel literatiirde énemli
bir yontem olarak 6ne ¢ikmaktadir (Hekimoglu, 2019: 1191; Yardim ve Dogru-
el, 2019: 137; Kaya-ilhan ve Bozkurt, 2023: 369). Bu bulgular, sosyal medyada
kadin temsillerinin incelenmesinde elestirel sdylem analizinin neden merkezi bir
ara¢ haline geldigini agiklamaktadir.

Bu galigmanin temel sorunsali, yeni medya olarak tanimlanan sosyal aglarin,
ozellikle X platformunun, kadin sporcularin temsillerini nasil sekillendirdigini
ortaya koymaktir. “Filenin Sultanlar1” 6rnegi, kadin sporculara yonelik toplum-
sal beklentilerin, stereotiplerin ve cinsiyetci sdylemlerin goriiniir hale geldigi bir
baglam sunmaktadir. Tiirk Kadin Milli Voleybol Takim1’nin ulusal ve uluslararasi
basarilari, kadin sporcularin medyadaki konumunu giiglendirirken, ayni zamanda
bu basarilarin toplumsal cinsiyet normlariyla ¢atismaya girdigi alanlar1 da agiga
cikarmaktadir. Bu ¢alisma, toplumsal cinsiyet kavramini tiim boyutlariyla ele al-
mak yerine, kadin sporcularin sosyal medya ortamlarinda nasil sdylemsel olarak
konumlandirildigini ve bu konumlandirmanin cinsiyet¢i, homofobik ve ideolojik
cercevelerle nasil kesistigini incelemeye odaklanmaktadir.
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Sosyal medya, hizli etkilesim ve anonimlik gibi 6zellikleriyle, toplumsal cinsiyet-
¢i sdylemlerin hem firetildigi hem de yeniden dolagima girdigi bir alan sunmak-
tadir. Bu baglamda X, Tiirkiye’de en yaygin kullanilan mecralardan biri olarak,
kadin sporculara yonelik temsillerin analizinde kritik bir platformdur. Spor ala-
ninda “Filenin Sultanlar1” gibi adlandirmalar, bir yandan kadin sporcularin ulusal
kimlik ve gurur ile 6zdeslestirilmesini saglarken, 6te yandan onlarm toplumsal
cinsiyet rolleriyle iliskilendirilerek sinirlandirilmasina da yol agabilmektedir.

Bu baglamda, kadinlara yonelik toplumsal cinsiyet¢i sdylemlerin medya ve sos-
yal medya ekseninde nasil tiretildigini inceleyen ¢aligmalar giderek artmaktadir.
Literatiirde kadinlara iliskin toplumsal cinsiyet¢i sdylemler farkli baglamlarda
incelenmigtir. Simsek (2012), sosyal medyada kadinlarin geleneksel rollerinin
cogunlukla pekistirildigini, kadin kullanicilarin ise bu rolleri daha ¢ok sorgula-
digimi bulgulamistir. Akmese ve Deniz (2015) internet haber portallarinda eril
bakisin sosyal medyada da siirdiigiinii tespit etmis, kadinin kirillgan, bagimh ve
ev ici rollerle tanimlandigini géstermistir. Hekimoglu (2019), reklam igeriklerin-
de kadinlarin yemek yapan, ¢ocuk bakan ve ataerkil bakist pekistiren bigimlerde
temsil edildigini vurgulamistir. Daha giincel 6rneklerde Alpay ve Orta (2022)
spor haberlerinde kadin sporcularin cinsiyet¢i temsillerle 6n plana ¢ikarildigini
belirtmis; Sarisin (2022) X’te kadin gazetecilerin taciz, hakaret ve nefret soy-
lemlerine yogun sekilde maruz kaldigimi gdstermistir. Benzer bigimde Agirtmis
(2023), sosyal medyanin cinsiyet¢i sOylemleri artirdigini ve kadinlari ikincil ko-
numa ittigini ortaya koymustur. Kaya-Ilhan ve Bozkurt (2023) ise haber igerik-
lerinde geleneksel toplumsal kodlarin yeniden iiretildigini gostermistir. Tongel
(2023), Mahsa Amini 6rnegi iizerinden X’te cinsiyet¢iligin politiklesmesini ve
kadin bedeninin ideolojik ¢atigmalarin nesnesine doniistiiglini bulgulamistir.

Bu calismanin amaci, X platformunda Filenin Sultanlari’na iligkin paylasimlar
iizerinden toplumsal cinsiyet¢i sOylemlerin incelenmesidir. Arastirmanin énemi,
hem kadin sporcularin sosyal medyadaki temsil bigimlerini ¢dztimlemekte hem
de ulusal bagart ile cinsiyetg¢i sOylem arasindaki iliskiyi ortaya koymaktadir. Aras-
tirmanin temel sorulari, kullanici yorumlarinda olumsuz ve karsit séylemlerin
oranlari, bu séylemlerde homofobik, dini/ideolojik ve cinsiyet¢i ifadelerin nasil
kuruldugu ve toplumsal cinsiyet normlariyla nasil iligkilendirildigi iizerine odak-
lanmaktadir. Bu ¢ercevede calisma, betimleyici bir kapsamdan ziyade, soylem-
lerin anlamsal yapisini ve toplumsal cinsiyetle kurdugu iliskileri ¢oziimlemeyi
amaglamaktadir. Arastirmada yanit aranan problemler su sekilde siralanmaktadir:

e X kullanicilariin kadin sporculara yonelik sdylemlerinde olumsuz ve karsit
sOylemlerin dagilimlart nasildir?

e X kullanicilarinin kadin sporculara yonelik toplumsal cinsiyet¢i sdylemleri-
nin anlamsal ¢dziimlemeleri nelerdir?
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e Homofobik ve cinsiyet¢i sOylemler, sporcularin bireysel kimlikleri ile milli
kimlik sembolleri arasinda nasil bir gerilim yaratmaktadir?

e Sosyal medyadaki nefret sdylemi, platforma 6zgii anonimlik ve ¢6ziilme di-
namikleriyle nasil sekillenmektedir?

e X kullanicilarinin kadin sporculara yonelik sdylemlerinde toplumsal cinsiyet
unsurlarina iliskin temalarin dagilimi nasildir?

Arastirma, nitel igerik analizi ve sdylem analizi yontemleriyle yiiriitiilmiis, X’te
3-4 Eyliil 2023 tarihlerinde Tiirkiye Voleybol Federasyonu’nun resmi payla-
simlarindaki yorumlar incelenmistir. Bu paylasimlar, kadin sporculara yonelik
algimmin en goriiniir hale geldigi anlardan birini temsil etmektedir. Buradan ha-
reketle, aragtirma yalnizca toplumsal cinsiyet¢i sdylemleri tanimlamay1 degil,
ayni zamanda sporun toplumsal kutuplasmalar, milliyetci semboller ve ideolojik
sOylemler araciligiyla nasil yeniden anlamlandirildigini da gdstermeyi hedefle-
mektedir.

Bu baglamda g¢aligmanin literatiire katkisi, kadin sporcularin sosyal medyada
temsilinin yalnizca cinsiyetgi stereotipler iizerinden degil, ayn1 zamanda ulusal
gurur, ideolojik degerler ve kimlik ¢atigmalari iizerinden nasil kuruldugunu or-
taya koymasidir. Onceki arastirmalar daha ¢ok kadinlarin medya temsiline veya
dijital siddet pratiklerine odaklanirken, bu ¢alisma milli bir kadin spor takiminin
orneginde, cinsiyet¢i sOylemlerin performans, kimlik ve toplumsal degerlerle na-
sil kesistigini gostermektedir. Bu nedenle hem spor sosyolojisi hem de toplumsal
cinsiyet caligmalart agisindan yeni bir bakis agist sunmaktadir.

KAVRAMSAL CERCEVE

Toplumsal cinsiyet, fizyolojik farkliliklarin 6tesinde kiiltiiriin erkeklik ve kadin-
liga atfettigi anlamlarla orgiitlenen ¢ok katmanl bir kategori sistemidir. Cocuk-
lar sosyallesme siireclerinde bu sistemi dgrenip i¢sellestirmekte, uygun goriilene
yonelip uygun olmayani kaginarak erken yaslardan itibaren cinsiyeti belirgin bir
sosyal kategorizasyon parametresi haline getirmektedir (Fagot vd., 2012: 69).
Toplumsal cinsiyet, farkli kiiltiirlerde degisen bicimde tanimlanan, kadin ve erke-
ge atfedilen davranis ve yiikiimliiliikleri igeren toplumsal olarak insa edilmis ka-
tegorilerdir. Biyolojik farklardan ziyade toplumsal algilar ve beklentiler belirleyi-
cidir (Bilton vd., 2008: 311; Giinindi-Ersoz, 2010: 169). Son yillarda aragtirmalar
cinsiyet/cinsiyeti dikkate alan ¢aligmalara yonelirken, kuir medya literatiirii “sex/
gender/sexuality” kavramlarinin siklikla karistirildigini, oysa dogumda atanan
cinsiyet, bireyin icsel cinsiyet kimligi ve yonelim/cekimin ayrigtirilmasi gerekti-
gini vurgulamaktadir (Tannenbaum vd., 2019: 137; Fosch-Villaronga vd., 2021:
3). Bu kavramsal ayrimlarin nasil tanindig1 ve diizenlendigi, ulus-devletlerin po-
litika ve hukuk alanindaki farkli yaklagimlariyla degigsmekte; ayn1 gerilimler sos-
yal medya ve dijital platformlarda da goriiniir olmaktadir (Haas ve Hwang, 2007:
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52; Ge vd., 2016: 16-18; Fosch-Villaronga vd., 2021: 3). Bu durum, toplumsal
cinsiyetin yalnizca kiiltiirel bir tanimlama degil, ayn1 zamanda dijital ve politik
alanlarda da siirekli yeniden miizakere edilen bir yap1 oldugunu gostermektedir.

Toplum diizeyinde erkek/kadin sosyal kategorilerine yiiklenen kiiltiirel anlamlar
bireylerin benliklerine entegre edilerek cinsiyet kimliginin bir parcast olmakta;
bireyler kendilerini erkeksi/kadins1 anlamlar baglaminda kavrar ve bu kodlar-
la eylemde bulunmaktadir (Wood ve Eagly, 2015: 462). Cinsiyet atfi cogu kez
yiiriiyiis, yiiz hatlari, dil kullanim1 gibi ipuclari tizerinden yapilan stereotiplesti-
rici ¢ikarimlarla kurulur; bu, cinsiyetin toplumsal bir yap1 olarak nasil isledigini
gosterir (Fosch-Villaronga vd., 2021: 3). Kimlik olusumunda 6zciiliikk dogustan/
biyolojik belirlenime, sosyal insacilik ise toplumsal etkilerin roliine vurgu yap-
maktadir. Ampirik literatiir, karma bir etkilesime isaret etmekte ve agilma/ifsa
siireglerinin aile ve arkadas tepkileriyle dinamik bigimde sekillendigini goster-
mektedir (Mosher, 2001: 164-166). Bu bulgular, bireylerin cinsiyet kimligini ya-
sarken biyolojik, toplumsal ve iliskisel etkenlerin i¢ ice gectigi ¢ok katmanli bir
siireci ortaya koymaktadir.

Tiirk toplumunda sosyallesme aile/okul/medya araciligiyla kalipyargi ve rolle-
ri yeniden tretir; kizlardan “iyi anne/es/ev kadimi”, erkeklerden “gecim/bagar1”
beklenmekte; dildeki kalip deyimler ve sozlii kiiltiirdeki olumsuz kodlar bu bek-
lentileri pekistirmektedir (Giinindi-Ers6z, 2010: 170; Ergiil-Giivendi, 2023: 560).
Gelismislik gostergeleri yaninda kadimin toplumsal konumu kritik bir dl¢iittiir.
Tiirkiye’nin cinsiyet gelisimi gostergeleri insani gelisme basarisiyla oOrtligme-
mekte, egitim/gelir farklar ve isgiicline katilim esitsizligi bunu desteklemektedir
(Korkmaz ve Baser, 2019: 73; UNDP, 2022). Evlilik sonrasi kadinlarin ev igi/
bakim rollerine yonlendirilmesi siirmekte; calisan kadinlar bile “esas isin ev i¢i”
oldugu algisin1 paylasabilmektedir (Bing6l, 2014: 114; Hu, 2022: 172). Kadin ci-
nayetleri patriyarkal degerlerle iliskilenen ciddi bir sorundur. Failler cogunlukla
yakin erkeklerdir ve “namus/seref” sdylemleriyle beden denetimi mesrulagtiril-
maktadir (Gil ve Altindal, 2015: 168). Bu galigmalar, toplumsal cinsiyet esit-
sizliklerinin Tirkiye’de hala gii¢lii sekilde kurumsallagmis oldugunu ve kiiltiirel
normlarla desteklenen ataerkil yapinin kadinlarin yasam pratiklerini derinden be-
lirledigini gostermektedir.

Toplumsal Cinsiyet Yaklasimlari

Biyolojik yaklasim, cinsiyet farkliliklarini evrimsel uyum sorunlarina verilen
cinsiyete 0zgii tepkilerle agiklamaktadir. Bu yaklasimda {ireme stratejileri ve ebe-
veyn yatirmmindaki farkliliklarin davranigsal ayrigsmayi besledigi savunulmaktadir
(Buss ve Kenrick, 1998: 994). Cinsel secilim kurami ¢ergevesinde erkek rekabeti
ve kadin seciciligi, es segiminde kaynak/koruma saglayan erkeklere yonelen ter-
cihleri ve buna uyumlu erkek stratejilerini iiretmistir (Eagly ve Wood, 1999: 411).
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Bu perspektifte erkekler igin kisa vadeli, kadinlar igin nispeten uzun vadeli iliski
stratejileri “uygunluk” avantajlariyla temellendirilmektedir (Buss, 1996: 4; Buss
ve Schmitt, 1993: 205). Soy iliskisindeki belirsizlik, erkeklerin cinsellik iizerinde
denetim ve kiskanglik gelistirmesine evrimsel zemin saglamistir (Daly ve Wil-
son, 1998: 438). Avci-toplayici isbolimii varsayimi erkeklerde mekansal beceri,
kadinlarda konumsal hafiza gibi biligsel uzmanlagmalar 6ngoriirken, kadinlarin
dogurganlik/emzirme rolleri ev i¢i bakim gorevleriyle bagdastiriimaktadir (Wood
ve Eagly, 2002: 717). Bu yaklasimin elestirileri, kiiltiirel baglam ve kurumlarin
cinsiyet farklari izerindeki etkilerinin goz ard1 edilmemesi gerektigini belirtmek-
tedir (Eagly ve Wood, 1999: 414). Bu yaklasimin genel egilimi, cinsiyet farkli-
liklarini tek yonlii biyolojik uyum siirecleriyle agiklamanin kiiltiirel ve kurumsal
cesitliligi yeterince hesaba katmadigini gostermektedir.

Cinsiyet rolleri yaklasimi kadin ve erkeklerin toplumsal konum/iktidar, statii ve
kaynak erisimindeki asimetrilerinden hareketle davranis farkliliklarii agikla-
maktadir (Shelton, 1992). Kadinlarin {icretli isgiiclinde diisiik ticret/yogunlasma/
ist kademelerde az temsil; ev ici is yiikiinde ise yiliksek paya sahip olmalar1 ku-
rumsal hiyerarsi ve ayrigmanin gostergeleridir (Fernandez ve Abraham, 2010: 10;
Stainback vd., 2016: 109). Sosyal yapisal aciklama, biyolojik 6zellikler ve tarih-
sel igboliimiiniin kurumsal diizenlemelerle birleserek rolleri dagittigini savunur
(Eagly ve Wood, 1999: 412). Orgiitlerde “kralige ar1 sendromu” kadin liderlerin
erkeksi normlara uyumla varlik gosterdigi ve kimi zaman diger kadinlardan me-
safelendigi bir strateji olarak tartisilmaktadir (Hurst vd., 2016: 65). Erkek egemen
yapilarda bagarili sayilmak, gorev/sonu¢ odakli erkeksi yeterliklere atfedilirken
kadin liderlerden iliskisellik beklenmesi rol celiskileri yaratmaktadir (Johnson
ve Mathur-Helm, 2011: 51). Kurumsal 6nyargi ve stereotip baskisi, kadinlarin
karsit stereotiplere uygun davranislar sergilemesine ve meslektas kadinlardan
uzaklagmasina yol agabilir. Maskiilen-feminen kisilik 6zellikleri, ilgi alanlari
ve Oz-siniflandirma siiregleri benlik kavramlarini ve kararlar1 yonlendirmekte-
dir (Wood ve Eagly, 2015: 461-464). Toplumsal isb6liimiine dayal1 stereotipler,
kadinlarin “toplumsallik”, erkeklerin “temsiliyet” nitelikleriyle kodlanmasin1 ve
benliklerin bu semalara gore kurgulanmasini beslemektedir (Eagly vd., 2000:
140). Geleneksel rollerin varligi, cinsiyete 6zgii olmayan davraniglar “aykir”
gostererek statiikoyu giiclendirmektedir (Jost ve Kay, 2005: 498-499). Kolektif
cinsiyet kimligi, bireyin kendini cinsiyet kategorisinin iiyesi olarak tanimlama-
styla kurulmakta; tipik erkek/kadin ya da ikili dis1 6zdesimler bu ¢ercevede ele
almmaktadir. Bem’in cinsiyet semasi kurami maskiilen/feminen yani sira andro-
jen/farklilasmayan boyutlariyla sematik-sematik olmayan ayrimini 6nermektedir
(Bem, 1984: 201). Genel olarak bu perspektif, orgiitsel ve toplumsal yapilardaki
esitsizliklerin bireylerin cinsiyetle iligkili davranis ve kimliklerini biiyiik 6l¢iide
yonlendirdigini gostermektedir.
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Sosyal biligsel 6grenme yaklasimi cinsiyet gelisimini modelleme, deneyimsel
pekistirme ve dogrudan ogretimle sekillenen; kisisel etmenler-davranis-gevre
arasindaki karsilikli nedensellik i¢inde ilerleyen bir siire¢ olarak agiklamakta-
dir (Bussey ve Bandura, 1999: 686-687). Sosyal yaptirimlar ve 6z-yaptirimlar,
kiiciik yaslardan itibaren davranislarin sonuglarina dair beklentilerle 6z-diizen-
lemeyi kurmaktadir (Bandura, 1997). Orneklerden dgrenme, kurallar1 ve yapi-
lar1 soyutlayarak yeni davranislar iiretmeye imkan veren “modelleme” yoluy-
la islemektedir (Bandura, 1986). Modellemenin dolayli edinim islevi, cinsiyet
normlarinin medyadan akranlara genis bir ag i¢inde aktarimini aciklamaktadir.
Sosyo-yapisal etkiler kiiltiirel normlar ve kurumsal uygulamalarla firsat/kisitlar
belirler; bireyler kolektif ajanlik yoluyla bu sistemleri pekistirir ya da doniistiiriir.
Dayatilan-secgilen-insa edilen ¢evre ayrimi, kisisel eylemlilik diizeyleriyle etki-
lesim halinde cinsiyetlenmis deneyimleri yapilandirmaktadir (Bussey ve Ban-
dura, 1999: 685-694). Cocuklarin sembolik oyunlari gibi pratikler, erken yasta
rol 6greniminin “inga edilmis ortamlar” izerinden gergeklestigini gostermektedir
(Maccoby, 1990: 516-517). Bu yaklasim, cinsiyet gelisiminin bireysel 6grenme
siiregleri ile kiiltiirel normlarin etkilesimi i¢inde siirekli olarak yeniden iiretildi-
gini gostermektedir.

Sosyal Medya ve Toplumsal Cinsiyet Soylemleri

Dijital teknolojiler ve Web 2.0, esnek ve merkezsiz aglar iizerinden aktivizmi
yeniden yapilandirarak ¢cagdas toplumsal hareketlerin drgiitlenme ve seferberlik
kapasitesini doniistiirmiistiir (Kavada, 2018). Dijital baglamda feminist aktiviz-
me yoOnelik ilgi artmis; ¢evrimigi aglar feminist topluluk kurma, kimlik ifadesi
ve bilgi paylasimint hizlandirarak dordiincii dalga feminizmi kolaylastirmistir
(Jackson, 2018). Bu doniisiim feminist topluluklar kiiresel 6l¢ekte birlestirip
harekete gecirme ve giindem kurma olanagi saglayarak ¢agdas uygulamalarin
kapsamini genisletmistir (Anderson, 2021). Toplumsal hareketler egemen para-
digmaya meydan okumak iizere kolektif eylemle sekillenirken, feminizm pat-
riyarkal diizenlere karsi kiiresel adalet taleplerini orgiitleyen bir hareket olarak
yeniden tariflenmistir (Storer ve Rodriguez, 2020). Feminist hareket, iki yiizyili
askin hak ve esitlik miicadelesi icinde Web 2.0’ etkisiyle “canlanma” evresine
girmis ve dijital uygulamalarla goriiniirliigiinii artirmistir (Turley ve Fisher, 2018;
Jouét, 2018). Dijitallesme feminizmin sosyal medya ve gevrimigi aglar lizerinden
tanimlanmasina, pratiklerin ¢esitlenmesine ve 6lgeklenmesine zemin hazirlamis-
tir (Jackson, 2018; Pruchniewska, 2019). Cevrimigi olanaklar, katilim bigimlerini
ve repertuarlart genisleterek feminist eylemliligi icerik iiretimi ve ag genisletme
ekseninde gliclendirmistir (Keller, 2019). Bu gelismeler, dijital aglarin feminist
hareketin kapsamini genisleterek politik etki kapasitesini belirgin bicimde yiik-
selttigini gostermektedir.

Neoliberal baglamdaki goriiniirlik ekonomisi, dijital feminist kolektifleri siirekli
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icerik liretimine ve gorliniirlik stratejilerine yoneltmistir. Bu dinamikler, geng
feministlerin platform estetiklerini ve anlati kodlarini ustalikla kullanarak yeni-
lik¢i sdylemler gelistirmesine olanak vermistir (Jouét, 2018). Dijital alan ayrica
kapsayicilig1 artirarak marjinal gegmislere sahip aktorlerin katilimini kolaylastir-
makta ve kesisimsellik temelli deneyimlerin paylasimiyla aglar1 genisletmektedir
(Jain, 2020). Feminist pratikler 6z-ifadeden topluluk katilimina, estetik/yaratici
icerikten kitlesel erigsim ve goriiniirlige, kiiresel dayanigmadan siber cinsiyetci-
likle miicadeleye uzanan ¢esitli amaglarla dijital medyay1 kullanmaktadir (Jouét,
2018). Gorsel-yogun formlar ve platform estetigi, ozellikle Instagram/Tumb-
Ir gibi mecralarda feminist iceriklerin yayilimini hizlandirmaktadir (Niemeyer,
2015). Bu dinamikler, dijital feminist eylemliligin estetik, katilim ve kapsayicilik
boyutlarinda yeni ifade alanlar iireterek ¢esitlendigini ortaya koymaktadir.

Bununla birlikte sosyal medya, cinsiyete dayali siddet ve taciz tiirlerinin yayili-
min1 kolaylastiran bir ekosistem iiretmektedir (Henry ve Powell, 2014). Cevri-
mi¢i flort uygulamalar1 ve sosyal aglar cinsel saldirilar planlanmasi/kolaylas-
tirilmasinda aragsallastirilabilmekte, ancak yayginlik verileri sinirli kalmaktadir
(Porter vd., 2025: 2964). Teknoloji-aracilt istismar bi¢imleri arasinda riza disi
mahrem goriintiilerin iiretim/dagitimi yer almakta ve bu pratik “intikam pornog-
rafisi” olarak tanimlanmaktadir (Citron ve Franks, 2014). Riza dis1 pornografi;
gizli ¢ekim, tehdit yoluyla dagitim ve misilleme amacli ifsa gibi bigcimlerle fail
stratejilerinde merkezi bir rol oynayabilmektedir (Powell ve Henry, 2017: 211).
Bdylece ¢evrimigi platformlarin ifade alani kadar cinsiyete dayali siddetin ¢ogal-
masina da zemin hazirladig1 goriilmektedir.

Siber takip, elektronik araglarla yinelenen ve tehditkar izleme bigimlerinin ¢evri-
mici ortamlara tasinmasi olarak tanimlanmaktadir (Tokunaga ve Aune, 2017). Bu
davranislar ¢ogu kez tekrarlayan miidahale ve tehdit igeren oriintiilerle ilerlemek-
te; sosyal medyanin yiikselisi faillerin arag setini genisletmektedir (Drefing vd.,
2014). Konum izleme ve gdzetim yazilimlari, giindelik hareket ve iletisimlerin
denetlenmesini kolaylastirarak kontrol dinamiklerini gili¢lendirmektedir (Sout-
hworth vd., 2007). Cevrimigi cinsel taciz istenmeyen cinsel ifadelerden pornog-
rafik icerik gonderimine uzanan bir yelpazede kamusal/yari-kamusal ortamlarda
gerceklesebilmektedir (Barak, 2005). istenmeyen cinsel goriintii gonderimi gibi
“siber flaglama” pratikleri kurbanlarda utang, korku ve yildirma etkisi {iretmek-
tedir (Powell ve Henry, 2017: 211). Cesitli baglamlarda genis bir taciz davranig
kiimesi hukuki diizenlemelerin kapsam1 disinda kalabilmekte ve “6zel” nitelen-
dirmesi hesap verebilirligi zayiflatabilmektedir (Powell ve Henry, 2017). Bu
stiregler, teknolojik araglarin gili¢ asimetrilerini pekistirerek taciz davranislarini
daha siirekli ve erigilebilir hale getirebildigini ortaya koymaktadir.

Otekilestirme, kadmlarin emeklerinin goriinmezlestirilmesi ve iicret/pozisyon
esitsizlikleriyle kurumsal marjinalligin siirdiiriilmesi iizerinden agiklanmakta-
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dir (Modupe vd., 2019). Siyasal alanda kiiltiirel normlar, ekonomik esitsizlikler,
siddet/tehdit ve bakim yiikiimliilikkleri kadinlarin katilimini siirlandirmaktadir
(Olugbemi, 2004). Aile sorumluluklar1 ve bilgiye erisim eksikligi siyasal hirs ve
katilm1 kisitlayict etmenler olarak 6ne ¢ikmaktadir (Adeniyi, 2003). Kurumsal
normlar ve kidem avantaji, yeni secilen kadinlarin kaynak ve liderlik rollerine
erisimini daraltarak etkilerini sinirlayabilmektedir (Kerevel ve Atkeson, 2013).
Bu durum, toplumsal cinsiyet temelindeki kurumsal ve kiiltiirel engellerin kadin-
larin siyasal temsilini yapisal bi¢imde siirladigini gostermektedir.

Marjinal gruplar sosyal aglarda benzer diisiinenlerle giivenli etkilesim alanlar
kurarken gizlilik ihtiyaclar1 aidiyet kadar kapanma riskini de artirabilmektedir
(Clark-Parsons, 2018). Cevrimigi aglar savunuculuk ve bilgi paylasimini kolay-
lastirarak otekilestirilen gruplar icin destekleyici topluluklar tiretmektedir (Jack-
son vd., 2018). Ag temelli iiretim/katilim, ortak eylem ve kaynak paylasimini
miimkiin kilmaktadir (Shklovski ve Valtysson, 2012). Ancak elestiriden yalitil-
ma, mevcut korku ve 6nyargilart yogunlastiran yanki-odasi etkileri yaratabilmek-
tedir (Deem, 2019). Sokak protestolar1 gibi ¢evrimdisi katilimlar sosyal medya
koordinasyonuyla artarken, ayricalikli gruplara kiyasla goriiniirliik/etki asimet-
rileri stirmektedir. Gizli orgiitlenme, hassas kimlikler i¢in giivenlik gerekcesiyle
yaygin bir strateji olmaya devam etmektedir (Crossley vd., 2012). Otekilestirilen
veya asir1 ugtaki gruplar sdylem ve giindem yiiriitmek i¢in kapali kanallara daya-
nabilmektedir (McVeigh vd., 2014). Otoriter baglamlarda ¢evrimi¢i muhalefetin
gbzetim ve yaptirimla karsilagma riski, gizli iletisim ve anonimligi tesvik etmek-
tedir (Lei, 2018; Pearce vd., 2018). Bu tablo, ¢evrimici alanlarin hem destekleyici
topluluklar hem de kapali ve risk barindiran etkilesim ortamlar1 yaratabildigini
gostermektedir.

LGBTI+ bireyler ¢evrimici kimlik yonetiminde segici agiklama stratejileri izle-
mekte; sosyal reddedilme ve taciz deneyimlerini topluluk i¢inde paylasmaktadir
(Nova vd., 2021). #GirlsLikeUs, trans kadmlarin hikayelerini goriiniir kilan ve
savunuculugu merkezine alan bir katilim agina dontismiistiir (Mock, 2012). Sah-
te profiller, nefret sdylemi ve ekonomik kirilganliklarin dayattigi ¢evrimigi seks
is¢iligi, giivenlik ve gizlilik risklerini artirmaktadir (Nova vd., 2021). Kesisen
kimlikler nedeniyle 1rkeilik, cinsiyetgilik ve ekonomik esitsizlikler birikimli Gte-
kilestirme mekanizmalari tiretmektedir (Jackson vd., 2018). Sonug olarak dijital
ortamlarin, LGBTI+ bireyler igin hem giiglendirici hem de giivenlik agisindan
kirilganlik {ireten bir ikili alan yarattig1 sdylenebilir.

Cinsiyete dayali taciz ve nefret sdylemleri, ¢evrimici mecralarda diismanca dil,
tehdit ve pornografik igerik iizerinden isleyen genis bir pratikler setidir (Barak,
2005). Bu pratikler bireysel ya da kolektif orgiitlii saldirilar bigiminde ortaya
cikabilmektedir (Citron, 2014). Nefret sOyleminin tanimi tartigmali olmakla
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birlikte diismanlik, asagilama, sindirme ve ayrimcilik tiretme 6zellikleri yaygin
kabul goren olgiitlerdir (Lillian, 2007; Brown, 2017). Goriiniirde tarafsiz dil, ta-
rihi olarak ezilen gruplari hedef alarak hiyerarsileri yeniden iiretmekte ve grup
iyeligini saldir1 temelinde isaretlemektedir (Richardson-Self, 2018). Cinsiyetci
sOylemlerin nefret sdylemi olarak siniflandirilmasi gerektigi, duygular kiskirt-
ma ve boyun egdirme amaglari lizerinden temellendirilmektedir (Lillian, 2007).
Cinsiyetciligin toplumsal kokliiliigli, nefret sdylemi olarak taninmasini zorlasti-
ran direng kaliplar iretmektedir (Burton, 1982). Popiilist ¢gevrimigi retorik nefret
topluluklarini beslerken, X gibi platformlar bu dilin dolasimini normallestiren
bir alan islevi gérmektedir (Walton, 2012). Duygulanimin nefret séylemindeki
rolii, radikal ideolojilerin desteklenmesi ve hedef bireylerin susturulmasi stireg-
lerinde belirleyicidir (Saresma vd., 2020). Bu aciklamalar 1s18inda, dijital nefret
sOyleminin toplumsal hiyerarsileri yeniden iireten ve 6zellikle kadinlari hedef
alan sistematik bir saldir1 bi¢imi oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Damgalama, etiketleme ve statii kaybi siire¢leriyle isleyen dinamik bir ayrimcilik
formudur (Shi, 2023). Giizellik normlar1 ve beden politikalar1 medya tarafindan
pekistirilerek kadinlar iizerinde gercekei olmayan standart baskisi iiretmektedir.
Bu baskilar bedensel 6zellikler ekseninde damgalama ve dislama pratiklerini te-
tiklemektedir (Wiryawan ve Sutantri, 2023). X, YouTube ve Reddit verileri ¢eki-
cilik, goriiniim, yasam tarzi, saglik ve psikolojik iyi olus eksenlerinde nesneles-
tirici temalarin one ¢iktigini gostermektedir. Olumsuz duygular kadin merkezli
sOylemlerde daha yogunlagsmakta; utandirma ve 6zsaygi sorunlari kadinlar1 daha
sert etkileyen &riintiiler iiretmektedir (Wanniarachchi vd., 2022). Onceki ¢alisma-
lar da ¢evrimici sdylemlerin cinsiyete dayali farklarla damgalayici niteligini ve
kadinlarin nesnelestirilmesine yonelen olumsuz duygulanim yogunlugunu belge-
lemistir (Wanniarachchi vd., 2019). Bu bulgular, ¢evrimi¢i sdylemlerin cinsiyet
temelli damgalamay1 yogunlagtirarak kadinlar1 daha yiiksek oranda olumsuz duy-
gulanima maruz biraktigini ortaya koymaktadir.

YONTEM

Arastirmada, X kullanicilarmin toplumsal cinsiyet rollerine iligkin sdylemlerini
“Filenin Sultanlar1” 6rnegi iizerinden degerlendirmek amaciyla nitel arastirma
deseni benimsenmistir. Spor ve toplumsal cinsiyetin sosyal medyada kesigimine
iligkin yerli literatiirdeki sinirlt kapsama karsin, sampiyonluk gibi yiiksek gorii-
niirliklii bir olaym sdylem iiretimine etkisi, olay-temelli nitel okumalara elve-
rigli bir baglam sunmaktadir. Calisma, kadin sporcularin hangi 6zelliklerle 6ne
cikarildigr ve hangi dilsel/kavramsal ¢ergevelerle nitelendirildigini ¢oziimleme-
yi hedeflerken; homofobi, nefret, dini/ideolojik referanslar, milli semboller ve
cinsiyet normlar1 arasindaki anlamsal gerilimleri goriiniir kilmay1 amaclamakta-
dir. Bu amag dogrultusunda temaya dayali icerik analizi ve soylem ¢oziimlemesi
mantigimi izleyen dilsel/’kavramsal inceleme birlikte isletilmis; dilsel bi¢imler,
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etiketler, cagrisim aglar ve tekrar eden kalip ifadeler lizerinde durulmustur.

Arastirma Materyali

Arastirmanin materyali, Tiirkiye Voleybol Federasyonu (TVForgtr) adli resmi X
hesabinin 3 Eyliil 2023 tarihli sampiyonluk odakli paylagimlarina gelen yorum-
lardan derlenmistir. Filenin Sultanlari’nin resmi hesabinda 2018 sonrasi payla-
sim bulunmamasi nedeniyle kurumsal ve yiiksek erisimli bu hesap, evren yerine
gecen veri kaynagi (proxy) olarak segilmistir. Alternatif materyal olarak sporcu
bireysel hesaplari veya hashtag temelli veri setleri degerlendirilebilir olmakla bir-
likte, bu ¢aligsma kurumsal bir séylem etrafinda kiimelenen kullanici tepkilerini
incelemeyi amagladigi igin yiiksek erisim ve temsiliyet giicline sahip TVF pay-
lagimlart veri kaynagi olarak tercih edilmistir. Boylece bireysel popiilarite etkisi
azaltilarak sOylemsel kutuplasmanin kurumsal bir baglamda nasil tiretildigi ana-
liz edilmistir. Materyale erisim, X’in gelismis arama operatdrleri kullanilarak API
olmaksizin manuel bi¢imde gergeklestirilmis; “from:TVForgtr since:2023-09-03
until:2023-09-04" sorgusu iizerinden ilgili gonderiler ve altlarmdaki birincil yo-
rumlar ile bu yorumlara verilen yanitlara (reply) ulasilmistir.

Materyale iligkin yapilan 6n incelemede, destekleyici ifadelerin yani sira olum-
suz s0ylemlerin biiyiik boliimiiniin Ebrar Karakurt’un cinsel kimligi etrafinda kii-
melendigi; milli-manevi referanslarla harmanlanan homofobik, ideolojik ve cin-
siyet normatif soylemlerin belirginlestigi gézlemlenmistir. Veri butiinliigii, ayni
gonderi/yorumun yinelenen ekran goriintiileri ve zaman damgalariyla dokiimante
edilerek; olasi silinme durumlarinda iz siirmeyi kolaylastiracak kayit alma tekni-
giyle giivence altina alinmustir.

Veri Analizi

Veri analizi, temaya dayali icerik analizi ¢ergevesinde yiiriitiilmiis; tekrar eden
temalar, kalip sdylemler ve anlamsal oOriintiiler agik-eksensel kodlama sirasiyla
ortaya konmustur (Krippendorff, 2004; Neuendorf, 2017). Icerik analizi, metin,
goriintli ya da iletisim materyallerinin mesaj 6zelliklerini sistematik, nesnel ve
tekrarlanabilir bigimde kodlayarak analiz etme yontemidir (Krippendorff, 2004:
18). Bu yontemde, hem agik hem de ortiik icerikler degerlendirilmekte ve elde
edilen kategoriler aracilifiyla iceriklere ait temalar ortaya konmaktadir (Neuen-
dorf, 2017: 10). Icerik analizi, sosyal bilimlerde dzellikle iletisim arastirmalarin-
da nitel verilerin sistematik ¢oziimlemesinde kullanilan en temel tekniklerden
biridir (Yildirim ve Simsek, 2018: 238).

Analitik yaklasim, veriye duyarli kodlamayn literatiirde dnerilen kavramsal sema-
larla dengeleyen karma (indiiktif-dediiktif) bir ¢ercevede kurgulanmistir. Arag-
tirma tasarimi, sosyal medya verisinin dogasina uygun bigimde yorumlayici bir
yaklasima dayanmaktadir (Patton, 2015: 96). Amag nedensel ¢ikarimdan ziyade
baglamsal anlamlandirmadir. Etik agidan yalnizca herkese agik paylasimlar ve
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goriiniir kullanict adlar kullanilmas; bireysel hesaplar raporlamada maskelenmis-
tir.

Analiz birimi olarak birincil yorumlar (paylasimlarin altina yazilan olumsuz/kar-
sit igerikler) ve bu yorumlara verilen yanitlar (¢ogunlukla karsit-sdylem) birlikte
ele alinmis; boylelikle ¢atigmali anlam alanlarinin etkilesimsel dogasi korunmus-
tur. Kodlama dosyasi, baglangicta literatiirden tiiretilmis iist temalar (cinsiyetci-
lik, homofobi, nefret, dini/ideolojik ¢erceveleme, milliyet¢i sembollestirme, per-
formansin arka plana atilmasi) ile baslatilmis; veri lizerinde yinelenen indiiktif
gozlemlerle alt temalar genisletilmistir. Sayisal destek amaciyla tema, alt tema ve
kalip ifadelere iliskin frekans ve yiizde dagilimlari raporlanmis, temsili érnekler
metin i¢cinde dogrudan alintilar ile desteklenmistir.

Gegerlik ve Giivenirlik

Calismada oncelikle inandiricilik (credibility) i¢in veriler ayrintili bigimde do-
kiimante edilmis, X platformundaki paylasimlar ve yorumlar tarih ve igerik bil-
gileriyle kaydedilerek analiz siirecinde seffaflik saglanmistir (Lincoln ve Guba,
1985). Kodlama siirecinde elde edilen temalar ve alt temalar, dogrudan alintilar-
la desteklenmisg, boylece yorumlarin baglamsal biitiinliigii korunarak betimleme
(thick description) yontemi uygulanmistir (Miles vd., 2014: 279). Aktarilabilirlik
(transferability) i¢in arastirma evreni ve 6rneklem ayrintili bicimde tanimlanmis,
arastirma materyalinin hangi hesap ve hangi tarih araligindan toplandigi agikca
belirtilmistir. Boylelikle benzer baglamlarda yapilacak ¢aligmalar i¢in bulgularin
aktarilabilirligi giiclendirilmistir (Yildirim ve Simsek, 2018: 273).

Tutarlilik (dependability) kapsaminda analiz siireci adim adim kayit altina alin-
mis, kodlama ve tema olusturma siire¢lerinde kullanilan 6lgiitler sunulmustur
(Miles vd., 2014: 312). Ornegin “homofobik sdylem” temasi, cinsel kimlige
yonelik dogrudan olumsuz veya dislayici ifadeler olarak agikga tanimlanmugtir.
Ayrica calismada kodlayicilar arasi giivenirlik saglamak amaciyla ayni veri seti,
arastirmaci diginda bir akademisyen tarafindan bagimsiz bicimde kodlanmistir.
Kodlama sonuglari karsilastirildiginda yaklasik %85 oraninda uyum elde edil-
mis, bu oranin %80’in lizerinde olmasiyla analiz siirecinin tutarlilig1 desteklen-
mistir (Miles ve Huberman, 1994). Dogrulanabilirlik (confirmability) igin ise
aragtirmaci Onyargilarindan arindirilmis, yalnizca herkese acik verilerden elde
edilen soylemler dikkate alinmistir. Kodlama defteri, analiz notlar1 ve 6rnek alin-
tilar, denetim izi (audit trail) mantigryla arsivlenmistir (Lincoln ve Guba, 1985).

Simirhiliklar

Bu arastirma, Tiirkiye A Milli Kadin Voleybol Takimi’nin 2023 Avrupa Sampi-
yonlugu sonrasinda X platformunda olusan yogun etkilesimi odakli bi¢imde, 3-4
Eyliil 2023 tarih araliginda erisilebilen sdylemlerle sinirlidir. Zaman penceresinin

iletisim Calismalan Dergisi Cilt 12 Say1 1 Ocak - 2026 (39-71) 51



X Paylasimlarinda Toplumsal Cinsiyet Séylemleri: Filenin Sultanlart Uzerine Bir Inceleme

dar tutulmast, ulusal gurur ve kolektif cogkunun en goriiniir oldugu anlarda iire-
tilen sdylemlerin ayrismasini miimkiin kilarak olay temelli dil pratiklerinin daha
net ¢oztimlenmesini saglamistir. Buna karsilik farkli donemlere yayilmis rutin
etkilesimlere veya baska olaylarin etkilerine iliskin genellenebilirlik iddiasini
sinirlamaktadir. Calismanin kapsami, kadin sporculara yonelik olumsuz ve kar-
sit olarak kodlanan cinsiyetci, homofobik, nefret igerikli, ideolojik ve ayrigtirict
yorumlarla smirlandirilmis; destekleyici/olumlayict sdylemler ise karsit s6ylem
dinamiklerini anlamak amaciyla baglamsal olarak dikkate alinmigtir. Ek olarak
X’in ve kullanicilarin sonradan gergeklestirdigi silme/erisim kisitlart nedeniyle
bazi igeriklerin evrimi izlenememis, analiz yalnizca belirtilen tarihlerde erisilebi-
len paylasim ve yorumlar {izerinden yiiriitiilebilmistir.

BULGULAR

Arastirmada yanit aranan “X kullanicilarinin kadin sporculara yonelik sdylemle-
rinde olumsuz ve karsit sdylemlerin dagilimlar1 nasildir?” sorusuna iliskin bulgu-
lar Tablo 1’de sunulmustur.

Tablo 1.
X paylasimlarinda toplam yorum ve olumsuz/karsit yorumlarin dagilimi

Paylasimlar Toplam Yorum  Olumsuz/Karsit Olumsuz/Karsit
Sayisi Yorum Sayisi Yorumlarin Orani
1 14 12 %85,71
2 88 41 %46,59
3 158 59 %37,34
4 346 59 %17,05
5 45 23 %51,11
6 56 20 %35,71
7 31 11 %35.,48
8 102 29 %28,43
9 17 8 %47,05
10 150 35 %23,33
11 387 26 %6,71
12 332 19 %S5,72
Toplam 1726 342 %19,81

Not: Incelenen tiim paylasimlarin orijinal igerikleri, ekler béliimiinde gorsel olarak
sunulmustur

Incelenen 12 paylagim altinda toplam 1.726 yorumun 342’si olumsuz/karsit nite-
liktedir (%19,81). Toplam yorum sayis1 en yiiksek paylasimlar 11 (387), 4 (346)
ve 12 (332) numarali paylasimlardir. Olumsuz/karsit orani en yiiksek olanlar ise
1 (%85,71), 5 (%51,11), 9 (%47,05) ve 2 (%46,59) numarali; en diistik olanlar 12
(%5,72) ve 11 (%6,71) numarali paylagimlardir. Bu dagilim, olumsuz séylemin
tiim iceriklere homojen yayilmadigini; bazi gonderilerin tartisma/kisiye odak-
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It temalar nedeniyle orantisiz bicimde olumsuz tepki ¢ektigini gostermektedir.
Arastirma sorusuna karsilik olarak X kullanicilarinin kadin sporculara yonelik
olumsuz ve karsit sdylemleri esit dagilmamaktadir. Belirli paylasimlar ve temalar
etrafinda yiiksek yogunlukta toplanmakta, digerlerinde belirgin bicimde diisiik
kalmaktadir. Sampiyonluk sonras1 iki paylasim (11 ve 12) 719 yorum iginde yal-
nizca 45 olumsuz/karsit yorum barindirmistir (%6,26); bu oran hem genel oranin
(%19,81) hem de mag oncesi ilk 10 paylasimin toplamina gore (1007 yorumda
297 olumsuz-%29,49) belirgin bi¢cimde diisiiktlir. Bu karsilagtirma, ulusal gurur/
basari ¢er¢evesinin olumsuz sdylemi bastirdigini ve tartisma ¢ikarabilecek birey-
sel/ideolojik odaklarin goriiniirliigiini azalttigin1 gostermektedir.

Aragtirmada yanit aranan “X kullanicilarinin kadin sporculara yonelik toplum-
sal cinsiyet¢i sdylemlerinin anlamsal ¢oziimlemeleri nelerdir?”’, Homofobik ve
cinsiyetci sdylemler, sporcularin bireysel kimlikleri ile milli kimlik sembolleri
arasinda nasil bir gerilim yaratmaktadir?” ve “Sosyal medyadaki nefret sdylemi,
platforma 6zgii anonimlik ve ¢oziilme dinamikleriyle nasil sekillenmektedir?”
sorularina iligkin bulgular Tablo 2’de sunulmustur.

Tablo 2.
Olumsuz/karsit paylasimlarda en sik kullanilan kelimeleri dagilimi
Kelimeler Siklik (frekans)

Ebrar 88
Milli 71
Tiirk 40
Federasyon 38
Lezbiyen/lez/lezzo 31
LGBT 29
Sirbistan 25
Sultan 15
Abdiilhamit 14
Ahlak 14
Sapik 12

Sirp 11
Hakaret 10
Tiirkiye 10
Yobaz 10

Miisliiman/islam 9

Vargas 9

Escinsel 8

Lpg 7

Hain 6
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Bulgular, kadin sporcularin basarilarindan ¢ok cinsel kimlikleri ve toplumsal
roller iizerinden degerlendirildigini ortaya koymustur. “Ebrar” isminin yan1 sira
“lezbiyen/lez/lezzo”, “LGBT” ve “escinsel” gibi ifadelerin sik tekrarlanmasi,
homofobik ve cinsiyet¢i dilin tartigsmalarin merkezinde oldugunu goéstermek-
tedir. Bu ifadeler, kimlikleri kiiglimseyici, alayci ve otekilestirici bir baglamda
kullanilarak kadin sporcularin profesyonel kimliklerinin gdlgelenmesine yol ag-
maktadir. Yorumlarda sporcularin “ahlaksiz” veya “sapik” olarak etiketlenmesi,
toplumsal cinsiyet normlarina uymayan kadinlarin sosyal kabulden dislandigini
gostermektedir.

Sekil 1
Toplumsal cinsiyet¢i soylemlerin anlamsal ¢oziimlemesine iliskin bazi ornekler

igin takimdan nefret ettirdiniz nolursaniz olun kizimi Herkes HADDINI Bilecek
1 sizden uzak tutacam

Bu MILLETIN DEGERLERINE SALDIRAN

Bu MILLETIN Dini Degerlerine Ters Olan

Lezbiyen Sapik Sapkinlik

o MILLI TAKIMIMIZDAN

‘, KOVULACAKTIR

" Bence eve kilitle

¥ CEE—

b
Y Tutacaksaniz kizinizi tarikatlardan uzak tutun

¢« Post
.
[

¢
Miisliman Turk halki yenilmenizi istiyor siz Lght milli takimi oldunuz
bizden degjlsiniz.

Magtan bitsin sonrasinda goriisecegjz...

Homofobik sdylemler, bireylerin kimliklerini yalnizea kisisel bir tercih degil,
ayn1 zamanda milli kimlige yonelik bir tehdit olarak cercevelemistir. “Milli ta-
kimda LGBT istemiyoruz” ya da “Tiirk aile yapisini1 bozan™ gibi ifadeler, sporcu-
larin cinsel yonelimlerini ulusal birlik ve dini degerlerle bagdastirilamaz hale ge-
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tirmektedir. Bu ¢ercevede LGBTI+ kimlikler, “biz” ve “onlar” ayrimi iizerinden
milli kimligin disinda konumlandirilmistir. “Sirbistan’t destekleme” veya “hain”
gibi ifadeler, yalnizca bireylere degil, milli sembollere karsi bir muhalefet iiret-
mistir. Boylece spor, ideolojik ve milli kimlik ¢atigmalarinin sahasina dontistiiriil-
miis; basariya ragmen toplumsal kutuplasmanin derinlestigi goriilmiistiir.

Sekil 2

Cinsel kimlik ile milli kimlik arasindaki gerilime iligkin bazi ornekler
« Post
¢
I

Ayyildizh bayr, anin yanindayiz bu ayipta sizlere yeterde
artar rezil ola

Tiirk olarak sapiklan desteklemiyorum ingallah Sirbistan kazanir

' S Q
" Sirbistam mi destekliyorsun?

‘]
a Aglayabilirsin

Malesef Hemde Cani goniilden

g

Tiirk aile yapisin bozan |gbt mensubu tipleri milli takimda gormek
istemiyoruz.

Ya Tiirkiye adini krldirin yada bu sapik zihniyetleri tiirk kahramndir buna
gore bize yakisir insanlan gormek istiyoruz yeter

X platformunda anonimlik, nefret sGylemlerinin sikligin1 ve sertligini artiran bir
etken olarak one ¢ikmistir. Argo, hakaret, dini ve ideolojik sembollerle yiikli
ifadeler, bireylerin kimliklerini asagilayan bir dil yaratmistir. “Sapik olacagina
Sirp ol” veya “Miisliiman Tiirk halki sizden degil” gibi yorumlar, hem kimliksel
hem de milli aidiyet {izerinden dislama iiretmistir. Buna karsilik bazi kullanicilar,
karsit goriisleri “vatan hainligi” veya “yobazlik” ile itham ederek tartismay1 daha
da kutuplagtirmistir. Bu durum, sosyal medyanin hem homofobik ve cinsiyetgi
sOylemleri yeniden iireten hem de karsit tepkiler yoluyla ayrismayi keskinlestiren

bir mecra islevi gordiigiinii gostermektedir. “Yobazlar izlemesin mag1” seklindeki
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karsit yorumlar, LGBTI+ ve milli takim destekgileri tarafindan LGBTI+ karsit-
laria yonelik bir asagilama araci olarak kullanilmistir. LGBTIi+ karsitlarini geri
kalmais, hosgoriisiiz ve ¢agdas degerlere uyumsuz olarak nitelendiren bu soylem,
ahlaki ve dini degerleri LGBTI+ karsit1 bir ideolojiyle iliskilendiren bir elestiriyi
icermektedir. Bu dil, LGBTI+ bireylere ydnelik saldirilara tepki olarak kullanilsa
da kadin ¢aligmalarinda 6zellikle toplumsal cinsiyet esitligini savunan bir gru-
bun, kars1 tarafi kiiglimseyen bir dil kullanmasinin tartismay1 daha da kutuplastir-
digina dikkat ¢ekilmektedir.

Sekil 3
Milli ve ideolojik duygularla iliski kurularak yapilan soylemlere iligkin baz
ornekler

¢  Post
. ———3 ?, o—
/I

Ebrarin fotografini niye kaldirdiniz ) yemedimi.hepiniz hakettiginiz yeri Fark yemeniz dilegiyle
bulacaksiniz hesabini verceeksiniz osmanliya dusmanlik halka ¥ eiyle.
dusmanliktir boylesi bir varligi desteklediginiz icin hesap

vereceksiniz.umarim koltugunuzdan olursunuz

ofilde Tiirk bayrag olur ama milli duygulanniz anca
karlariniza gore gekillenir. Hainsiniz. Dilerim kizlar kazanir sonug da

«  Post

Ao QN

Koysaniza buraya Ebrar abinizi ha haysiyetsizler 22! Niye yok abiniz 222 0
isim Mustafa Kemal olsaydi bakalim hala o formay givebiliyor muydu 272
Hayatiniz yalan dolan hayatin,

Bu SAMPIYONLUK Sirbistan’i destekleyen vatan hainlerine armagan
olsun.

bizimle degillerdir. Bunlar, meghur fesl
veriyoruz,kadinlan evlere kapatiyoru:
abd bopuna da ingiliz mandasina da evet derler. Bunlar diigmandr.!

23

0

L ]

’ $Suan kadinlann bu kadar baganli olmas bunlan kudurtm
mutsuzdurlar. Hatta sirplar unutmus gitmis fakat icimizd
salyal sekilde saa sola saldirmaktadir. Bunlar mi
Ellerine giig gegse neler yapacaklannin fragmanidir.
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Sekil 3’te yer alan bazi yorumlarda, kadin voleybolculara karst Osmanli gegmisi
ve tarihsel figiirlerin ahlaki ve ideolojik tistiinliikk kurma araci olarak kullanildig:
goriilmektedir. Gorsellerde yer alan “Osmanli’ya hakaret” ve “Sultan Abdiilha-
mit” ile ilgili gondermeler, kadin sporculara yonelik elestirilerin tarihsel-milliyetci
bir hafiza {izerinden yapilandirildigini géstermektedir. Bu s6ylemler, sporcularin
bireysel ya da sportif kimlikleri yerine onlarm varsayilan ideolojik konumlarini
merkeze almakta; Osmanlicilik {izerinden tanimlanan degerlerle uyumsuz gorii-
len kimlikleri dislamaktadir. Dini ve Osmanlici referanslarla kurulan bu séylem-
lere kars1 gelistirilen bazi yanitlar ise karsit bir ideolojik pozisyon {izerinden se-
killenmektedir. Gorsellerde yer alan “dinci”, “gerici”, “cag dis1” gibi nitelemeler,
bu kez karsi tarafi akil dis1 ve ilerlemeye kapali olarak etiketlemektedir. Her ne
kadar bu ifadeler ayrimci sdylemlere bir tepki olarak ortaya ¢iksa da, karsit grubu
kiigiimseyen ve homojenlestiren bir dil tiretmektedir. Bu durum, tartismanin uz-
lagmaci bir zemine taginmasini engellemekte; dini/Osmanlici sdylem ile sekiiler/
Kemalist soylem arasinda keskin bir kutuplagsmay1 derinlestirmektedir.

Ucg arastirma problemine iliskin bulgular birlikte ele alindiginda, kadin sporcula-
rin sosyal medyadaki temsillerinin ¢ogunlukla cinsiyetci, homofobik ve ideolojik
cergeveler iginde sekillendigi goriilmektedir. Sporcularin bireysel basarilarinin
Online gecen bu sdylemler, toplumsal normlar ve milli kimlik tartigmalariyla har-
manlanmig, sporun birlestirici islevi yerine ayristirict bir zemin olusturmustur.
Anonimlik ve dijital mecralarin yapisi, bu tiir nefret sdylemlerinin daha yogun ve
goriliniir hale gelmesine aracilik etmistir.

Aragtirmada yanit aranan “X kullanicilarinin kadin sporculara yonelik soylemle-
rinde toplumsal cinsiyet unsurlarina iliskin temalarin dagilimi nasildir?”” sorusu-
na iliskin bulgular Tablo 3’te sunulmustur.

Tablo 3.
X kullanicilarinin séylemlerinden ortaya ¢ikan temalar
Kodlar Kategoriler Temalar
“Lezbiyen”/ “Lez/Lezzo/LPG’li” (f=38) Lezbiyenlik /
“LGBT’li (f=29 LGBTL* Bi- ,
( ) reylere Haka- Homofqb !
“Sapik” / “Sapkm” (f=17) ret (£=84) / LGBTI+
. Dii hig
“Escinsel sporcu” (f=8) Escinsel Spor- ll(§flll;2)lgl
. ) cu Karsithgi
“Kovulsun, milli formay1 hak etmiyor” (f=4) (£=12)
GGB 2 h—
i e yapma D Kifir/ ooty
Pislik” / “Omurgasiz” / “Ahlaksiz” (f=20) Hakaret (f=43) Ayristirma
“Hain” / “Vatan Haini” (f=6) (£=85)
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“Bedelini 6deyeceksiniz” (f=4) Tehdit ve
“Geregini yapin, yoksa...” / “Goriisecegiz...” (f=6)  Siddet Cagrisi
“Rezil olacaksiniz” (f=7) (=17)
“Sirbistan’1 tutuyoruz” (£=20) Rakibi
Destekleme/
ST, : » (e Anti-Milli
I¢imizdeki Sirplar” (f=5) Tutum (£=25)
“Osmanli’ya/ecdadimiza hakaret var” (f=11) Osmanli ve Dini
“Abdiilhamit’e saygisizlik” (f=10) Dini Degerlere id 1n11 Y.ek
“Din diismanlig1 / biz Miislimaniz” (f=4) Hakaret (f=25) Sea(; d(ijri
“QOy yok belediye se¢imlerinde” (f=3) Siyasi Tehdit (£=30)
“Reis geregini yapsin / FETO’cii” (f=2) (f=5)
“Kadin takimi yiiziinden tiksindim” (f=10) Kadmn Cinsiyetei
Sporculart Soylem
“Bunlar zaten yenilecek” (f=14) Kugiimseme (f=24)
(f=24)
o - Performans
“Hande torpilli, Ebrar say1 getirmiyor” (=9 ..
P e yor” (79) Elestiri (59)  Performansa
“Federasyon istifa” (f=21) Federasyon / _ Dayah
Teknik Ekip Onyargilar
“Hoca kayiriyor, yonetemiyorsunuz” (£=5) Elestirisi (£=35)
(f=26)

Acik tematik dagilim, olumsuz sdylemin en yogun bicimde Homofobi/LGBTi+
diismanlig1 ekseninde kiimelendigini gostermektedir (f=96). Bu temada iki kate-
gori 6ne ¢ikmaktadir. Bunlar Lezbiyen/LGBT ye hakaret (f=84) ve escinsel spor-
cu karsithgidir (f=12). “Lezbiyen/Lez/Lezzo/LPG’li” (f=38), “LGBT’1li” (f=29)
ve “Sapik/Sapkin” (f=17) gibi kodlar, cinsel yonelimi dogrudan asagilama ve dis-
lama araci olarak konumlandirmaktadir. “Kovulsun/milli formay1 hak etmiyor”
tiirli ifadeler, hakareti kurumsal dislama talebi ile birlestirmektedir. Kisacasi,
kimlik temelli etiketleme negatif duygulanim yani1 sira milli formadan mahrum
birakma ¢agrilarini da beslemektedir.

Ikinci onemli tema Nefret/Ayristirma (f=85) olup kiifiir/hakaret (f=43), teh-
dit-siddet cagrist (f=17) ve rakibi destekleme/anti-milli tutum (f=25) alt kate-
gorilerinden olusmaktadir. “Pislik/Omurgasiz/Ahlaksiz” (f=20) ve “Hain/Vatan
haini” (f=6) gibi kodlar kisiyi tamamen degersizlestiren bir dile isaret ederken;
“Bedelini 6deyeceksiniz”, “Geregini yapin, yoksa...” gibi kaliplar ortiik-agik
yaptirim ¢agrisina doniismektedir. “Sirbistan’1 tutuyoruz” (£=20) ve “I¢imizdeki
Sirplar” (f=5) gibi kodlar, spor alaninda kars1 tarafla 6zdeslesme {lizerinden milli
aidiyeti tartismaya agmakta, bu da homofobik motivasyonun milli anlayis1 tersine
cevirebildigini gostermektedir.
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Dini ve Ideolojik saldir1 temast (£=30), séylemin tarihsel-dini sembollerle mesru-
lagtirildig1 bir yonii tanimlamaktadir. Osmanli ve dini degerlere hakaret (f=25) ile
siyasi tehdit (f=5). “Osmanliya/ecdadimiza hakaret var” (f=11), “Abdiilhamit’e
saygisizlik” (f=10) ve “Din diismanligi/Biz Miisliimaniz” (f=4) kodlar1, LGBTi+
karsithigini ecdat/din referanslariyla harmanlamaktadir. “Oy yok.../Reis geregini
yapsin” (f=5) ise itiraz1 se¢im ve iktidar diliyle siyasal baskiya ¢evirmektedir.

Cinsiyet¢i sOylem (f=24) kadm sporcularin kadin olduklari icin kiigiimsendigi
bir durumu gostermektedir. “Kadin takimi ytiziinden tiksindim” (f=10), “Bunlar
zaten yenilecek” (f=14) kodlari, basari/performans yerine cinsiyet temelli de-
gersizlestirme iiretmektedir. Buna paralel performansa dayali 6nyargilar (f=35),
performans elestirisi (f=9) ile federasyon/teknik ekip elestirisini (f=26) biraraya
getirmektedir. “Hande torpilli”, “Ebrar say1 getirmiyor” gibi ifadeler kisisel hata-
y1 kalict yetersizlik ve kayirma anlatisina, “Federasyon istifa” (f=21) ise sportif
tartismay1 kurumsal suglama eksenine ¢ekmektedir.

Sekil 4

Soylemlerden ortaya ¢ikan temalara iligkin bazi ornekler

« Post
£ 1
L £y —_—
+ G
BU KURUMUN BASINDAKILERININ TAMAMI ISTIFA ETSIN SIZ KIMSINIZ
MILLETLE INATLASIYORSUNUZ ILK SEGIMLERDE GOREGEKSINIZ

Ayyildizh bayraga kars: Sirbistanin yamindayiz bu ayipta sizlere yeterde
artar rezil olacaksiniz ingallah
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Genel bir degerlendirme yapilacak olursa, tematik yogunluk kimlik temelli dig-
lama (homofobi) ve nefret/ayristirma etrafinda toplanmaktadir. Dini-tarihi ve
siyasal referanslar bu dislamay1 mesrulastirici ¢er¢eveler saglamakta; cinsiyetei
kiicimseme ve performans Onyargilart ise kimlik eksenli saldirty1 spor odakli
igerik lizerinden yeniden iiretmektedir. Bu yap1, kadin sporcularin temsiline dair
tartismanin sporu agarak kimlik-milli aidiyet-ideoloji tiggeninde sekillendigini
gostermektedir.

Sampiyonluk Oncesi ve Sonrasi Séylemlerin Analitik Olarak Karsilastiril-
masl

Sampiyonluk dncesi ve sonrasi paylagimlar karsilagtirildiginda, olumsuz ve karsit
sdylemlerin yogunlugunda belirgin bir farklilasma oldugu goriilmektedir. Tablo
1’de sunulan bulgular, ma¢ ve sampiyonluk 6ncesi paylasimlarda olumsuz sdy-
lemlerin daha yiiksek oranlarda yogunlastigini; buna karsilik sampiyonluk sonra-
s1 paylagimlarda bu oranin belirgin bigimde azaldigini1 géstermektedir.

Ote yandan, mag dncesi yapilan ilk 10 paylasimda (11 ve 12 harig) toplam 1394
yorum yer alirken, bunlarin 489°u (%35,08) olumsuz veya karsit sdylem igermek-
tedir. Buna karsilik sampiyonluk sonrasi yapilan son iki paylasimda toplam 719
yorum tespit edilmis ve bu yorumlarin yalnizca 45’1 (%6,26) olumsuz nitelikte-
dir. Bu belirgin fark, sampiyonluk gibi ulusal gurur unsuru tastyan basarilarin,
en azindan kisa vadede, olumsuz ve karsit sdylemlerin goriintirliigiinii azalttigini
gostermektedir. Sampiyonluk sonrasi paylasimlarin daha kolektif ve cosku odakl
bir dil icermesi, bireysel veya tartigmali figiirlere yonelik elestirilerin geri planda
kalmasina yol agmis olabilir. Ayrica basari anlarinda elestirel sdylemlerin sosyal
baski nedeniyle daha siirli bigimde ifade edilmesi, olumsuz yorum oranindaki
diisiisii agiklayan bir diger olas1 etken olarak degerlendirilebilir.

TARTISMA VE SONUC

Calismadan ulasilan sonuglarin temeli, Homofobi/LGBTIi+ diismanlig: ile mil-
liyet¢i-dini ¢ercevelerin kesismesi ile iliskilidir. Bulgular, olumsuz sdylemin
onemli bir boliimiiniin kadin sporcularin cinsel yonelimi etrafinda kuruldugunu
ve bunun ¢ogunlukla milli kimlik ve dini/ahlaki referanslarla mesrulastirildigi-
n gostermektedir. “Lezbiyen/sapik™ gibi etiketler, “milli forma” ve “Tiirk aile
yapisi”’na atifla dis grup insasina baglandiginda, Sosyal Kimlik Kurami’nin 6n-
gordigi “biz/oteki” sinirlarinin keskinlestirilmesi mekanizmasi ¢alismakta; grup
istiinliigiine tehdit algis1 yiikseldikce dil de sertlesmektedir (Tajfel ve Turner,
1979, 1986). Sampiyonluk aninda olumsuzlugun belirgin azalmasi ise ortak ba-
sar1 anlatisinin kisa siireli kimlik biitiinlestirici etkisini dogrulamaktadir (Tajfel
ve Turner, 1986: 277). Bu arada kesisimsellik perspektifi, kadin, LGBTI+ ve
“anti-milli” konumlandirmalarinin i¢ ige gecerek “lezbiyen hain” gibi katmanli
otekilestirme kaliplar1 tiretmesini agiklamaktadir (Crenshaw, 1989: 149-150). Li-

60



Gokhan OZKAN, Elif YILDIZ

teratiirde de milliyetcilik sdyleminin LGBTIi+ karsitligin1 mesrulastiran bir arag
olarak devreye girdigi; “ulusal/irksal/dini 6tekiler”’e dair ahlaki hiyerarsiler kur-
dugu gosterilmistir (Kaufman, 2023; Grodecki vd., 2024). Bu bulgular, cinsiyet
ve yonelim temelli diglamanin milliyet¢i-dini anlamlarla birlestiginde daha sert
ve ¢ok katmanli bir 6tekilestirme bigcimine doniistiigiinii gostermektedir.

Kadin voleybolcularin performansi, norm disilik ve sembolik yok sayma iligkisi
kapsaminda; kadim voleybolcularin “abi”, “cyborg” gibi maskiilenlestirici/insan-
sizlastirict nitelemelerle hedef alinmasi, cinsiyetin sabit 6z degil, tekrar edilen
performans oldugu; norm-disi icralarin toplumsal yaptirima ugradigi yoniinde-
ki argiimanla uyumludur (Butler, 1993; Butler, 1999: 25-34). Basarilarin “zaten
yenilecekler/tiksindim” gibi kalip yargilarla golgelenmesi, kadin emeginin de-
gersizlestirilmesi ve/veya goriinmezlestirilmesi anlamina gelirken; bu da sem-
bolik yok sayma kavrami ile bagdastirilabilir (Tuchman, 1978, 2000: 150-151).
Geleneksel ve sosyal medyada kadin sporcularin ¢ogu zaman goriiniim/cinsiyet
tizerinden degerlendirilmesi ve basarilarinin arka plana itilmesi literatiirde sap-
tanan bulgular arasindadir (Kian vd., 2011; Bruce, 2016). Dijital ortamda ytik-
selen gendertrolling ve siber-mizojini akimlar1 da kadin diismani kiiltiirii orgiitli
bicimde pekistirmektedir (Banet-Weiser, 2018; Jouét, 2018; Pifieiro-Otero ve
Martinez-Rolan, 2021). Ulasilan sonuglar, kadin sporcularin basarilarinin top-
lumsal normlara uymayan temsil kaliplar1 nedeniyle sistematik bicimde deger-
sizlestirildigini ortaya koymaktadir.

Nefret ve ayristirma sdylemleri ile ¢evrimigi ¢oziilme bulgulart kapsaminda;
hakaret, tehdit ve rakibi destekleme (anti-milli tutum) gibi alt kategorilerin yo-
gunlugu, sosyal medyanin argo ve cezalandirici dilini yansitmaktadir. Cevrimigi
¢oziilme dinamigi, anonimlik, goriinmez kitle ve asenkron etkilesimin “yiiz ylize
sdylenmeyecek” ifadeleri kolaylastirdigini 6ne siirmektedir. Ozellikle mag dncesi
donemde dilin keskinlesmesi ve zaferle birlikte tonun gevsemesi bu mekanizma-
y1 desteklemektedir (Suler, 2004: 321-323). Nefret soyleminin, belirli gruplara
“toplumda size yer yok” mesaji vererek pasiflestirici ve diglayict bir islev gor-
diigli; taraftar kiiltiirlerinde/¢evrimici platformlarda hegemonik erkeklik, cinsi-
yetcilik ve homofobi ile eklemlendigi farkli ¢aligmalarda gosterilmistir (Nylund,
2004; Kian vd., 2011; Ozsoy ve Yildiz, 2013). Elde edilen bulgular, ¢evrimigi

etkilesim dinamiklerinin nefret yiiklii ifadeleri kolaylastirarak cinsiyetci ve ho-
mofobik kiiltiiriin yeniden iiretilmesine zemin sagladigini gostermektedir.

Dini ve ideolojik ¢erceveleme bulgulart kapsaminda; “Osmanli/Abdiilhamid/ec-
dat”, “Miisliimaniz” gibi referanslarla kurulan sdylem, spor alanini ahlak ve ide-
oloji miicadelesinin zemini haline getirmektedir. i¢eriklerin “ahlaksizlik”, “milli
degerlerden sapma” gibi kodlarla okunmasi, ¢cergeveleme ve temsil tartigmalarry-
la uyumludur. Bireylerin nasil kodladig1 ve kullanicilarin bunu nasil ¢éziimledigi,
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yorumlari etkilemektedir (Hall, 1980: 128-130). Bulgularda mag oncesi kisisel
portreler ve kimlik ipuglart etrafinda ahlaki gerceve giiclenirken; sampiyonluk
sonrasi “zafer” ¢ercevesi olumsuzlugu bastirmistir.

Performansa atfedilen onyargilar kapsamindaki bulgularda teknik elestiriden ki-
sisellestirmeye yonelim mevcuttur. “X oyuncu torpilli”, “federasyon istifa” gibi
kaliplar, teknik degerlendirmeden ¢ok kisisellestirme ve kurumsal su¢ atfetme
egilimini gostermektedir. Kadin sporcularin dogustan daha az yetenekli oldukla-
rina dair inanglarin medya sdylemleriyle beslendigi; performansin cinsiyet/kiiltii-
rel norm merceginden okundugu tekraren gosterilmistir (Sanderson, 2013; Bruce,
2016; Bowes ve Culvin, 2021). Bu bulgular, kadin voleybolcularla ilgili olarak
performans elestirisinin sik¢a cinsiyet ve cinsel yonelimle i¢ i¢ce sunulmasiyla
ortlismektedir.

Sonuglara yonelik genel tablo, sporun rekabet alan1 disinda kimlik ve deger mii-
cadelelerinin sahnesi oldugunu desteklemektedir. Olumsuz sdylem, kadin/LG-
BTi+ kimliklerini heteronormatif milli ahlak gercevesiyle smamaya, biz/6teki
ayrimimni keskinlestirmeye hizmet etmektedir. Kadin voleybolculara yonelik X
yorumlarinda homofobi, cinsiyetgilik, milliyet¢i-dini referanslar ve performansa
dayali 6nyargilar i¢ ige gegerek yeniden iiretilmektedir. Spor, toplumsal cinsiyet,
kimlik ve ideolojik ¢catigmalarin yansidigi bir platform haline gelmektedir. Kadin
sporculara ve LGBTI+ kimliklere yonelik olumsuz sdylemler, bireysel perfor-
manstan ¢ok toplumsal cinsiyet normlari, milli/dini degerler ve ideolojik aidiyet-
lerle sekillenmekte; spor alan1 da bu kutuplagsmalarin yeniden iiretildigi mecra
islevi gormektedir.

Bu ¢alismanin sonuglari, kadin sporculara yonelik cinsiyetci ve homofobik soy-
lemlerin, ozellikle yiiksek goriiniirliiklii basarilar sirasinda arttigini gostermek-
tedir. Bu nedenle sportif kurumlar, 6zellikle milli maglar ve sampiyonalar gibi
onemli ulusal donemlerde sosyal medyada aktif moderasyon ve hizli miidahale
protokolleri gelistirmelidir. Sosyal medya platformlari, nefret sdylemini tespit
eden algoritmalarini giliglendirmeli ve seffaf raporlama sistemleri kurmalidir.
Spor medyas1 ise kadin sporcularin basarilarin1 6n planda tutan, ayrimciliktan
uzak, toplumsal cinsiyet duyarli dil rehberleri benimsemeli ve yayginlagtirmali-
dir.
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Dijital doniigiim; haberin iiretim, dagitim ve tiiketim siireclerini derinden etki-
leyerek geleneksel gazetecilik davranislarint gozle goriiliir bir bi¢imde degistir-
mektedir. Caligma spor orgiitlerinin yeni medya araclarini kullanma bigimleri-
nin spor gazeteciligine olan etkisini “ikincil gazetecilik” kavrami ¢ergevesinde
aciklamay1 amaglayan kavramsal bir makaledir. Giiniimiizde spor orgiitleri ve
kuliipleri, resmi sosyal medya hesaplariyla haberi dogrudan kamuoyuyla pay-
lastiklar i¢in geleneksel spor gazeteciliginin haberin kaynagi olma roliindeki
6zglnliiglinii ortadan kaldirmaktadirlar. Bu durum, spor gazetecilerinin birincil
haber kaynaklarina erigimini kisitlayarak onlart spor orgiitlerinin paylastigi ice-
rikleri takip edip yaymnlayan aktorlere doniistiirmektedir. “Ikincil gazetecilik”
olarak kavramsallastirilan s6z konusu siiregte, gazeteciler haberin iireticisi ol-
maktan ziyade sosyal medya iceriklerini yeniden isleyen, yorumlayan ve yayan
bir noktaya evrilmektedirler. Bu noktada haber iiretiminde siradanlik, haber kay-
nag1 ¢esitliginin daralmasi ve gazeteciligin 6ziinde bulunan elestirel bakis agisi-
nin zayiflamasi gibi olumsuz riskler ortaya ¢ikmaktadir. Calismanin sonucunda
spor gazetecilerinin bu siirecten en az hasarla ¢ikabilmesi i¢in dijital okuryazarlik
yeteneklerini gelistirmeleri, bagimsiz kaynaklara yonelmeleri ve mesleki etikten
taviz vermemeleri 6nerilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Dijital Doniisiim, Spor Gazeteciligi, Ikincil Gazetecilik, Sos-
yal Medya, Iletisim Calismalart.
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“SECONDARY JOURNALISM” AS A NEW
PERSPECTIVE ON SPORTS JOURNALISM UNDER
THE IMPACT OF DIGITAL TRANSFORMATION

ABSTRACT

Digital transformation deeply affects the processes of production, distribution,
and consumption of news, radically changing traditional journalistic behaviors.
This study is a conceptual article aiming to address the impact of sports organi-
zations’ use of new media tools on sports journalism within the framework of the
concept of ‘secondary journalism.’ Today, sports organizations and clubs weaken
the role of traditional sports journalists as the sole source of news by sharing
news directly with the public through their official social media accounts. This
situation restricts sports journalists’ access to primary news sources and trans-
forms them into actors who follow and resharing the content published by sports
organizations. In this process, termed ‘secondary journalism,’ journalists become
processors and disseminators of content rather than primary news producers. This
transformation brings along risks such as a decrease in originality in news pro-
duction, a narrowing of the diversity of news sources, and a weakening of the
critical power of journalism. As a result of the study, it is recommended that
sports journalists develop their digital literacy skills, turn to independent alter-
native sources, and not compromise on professional ethical principles in order to
emerge from this process with minimal damage.

Keywords: Digital Transformation, Sports Journalism, Secondary Journalism,
Social Media, Communication Studies.

GIRIS

Dijital dontisiim haberlerin iiretim, dagitim ve tiiketim siireclerini derinden etki-
lemekte ve geleneksel gazetecilik davraniglarini radikal bir sekilde degistirmekte-
dir. Dijital doniisiimiin geleneksel medya iizerinde yaratmis oldugu etki yeni an-
layislara sebep olmaktadir. Gazeteciler sadece haber iireticisi degil ayn1 zamanda
haberleri yayginlastiran aktorler haline gelmektedir. Dijital arag ve platformlarin
habercilikte ger¢ek zamanli bir etkilesim sunmasit sonucu haberlerin yonetiminde
de gozle goriiniir degisimler yasanmaktadir. Geleneksel medya kuruluslar1 ve bu
sektorde emek veren kisiler dijital ortamda rekabet edebilmek i¢in uyum sagla-
mak ve yeni beceriler gelistirmek zorunda kalmaktadir. Bu nedenle dijital donii-
siim ve gazetecilik iliskisi iletisim bilimleri, medya ¢alismalari, sosyal ve beseri
bilimler i¢in 6nemli bir arastirma konusu olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tiirkiye’de dijital doniisiim ve gazetecilik {izerine yapilan aragtirmalar incelen-
diginde geleneksel gazetecilik ve dijital gazeteciligin karsilastiriimasi (Aydogan,
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2013; Bayram, 2022), internet haberciliginde sorunlar (Birsen, 2005), yerel ga-
zetelerde dijital donilisiim (Tunca ve Caglar, 2022), haber sitelerinin analizi (Sen
ve Yilar, 2020) ve sosyal medya ile dijital gazeteler arasindaki iliski (Taskiran,
2018) gibi konularin ele alindig1 ¢aligmalar 6ne ¢gikmaktadir. Bu ¢alismalarda, di-
jital doniisiimle birlikte haber {iretiminin tek yonlii bir siire¢ olmaktan ¢ikarak et-
kilesime acik ve katilimci bir yapiya doniistiigli gozlemlenmektedir. Artik gazete-
ciler tek haber kaynagi olmaktan ¢ikmus, bireyler de icerik ve hatta haber iireticisi
haline gelmistir (Leandros, 2011; Daly, 2012). Bununla birlikte, spor haberlerinin
iretimi ve dagitiminda yeni bir ¢agin basladigi one siirtilmektedir (Triantafyllou
ve Antonopoulou, 2022). Ancak bu ¢alismalar agirlikli olarak bagimsiz birey-
ler tarafindan {iiretilen haberlere yogunlagmis, spor orgiitleri tarafindan {iretilen
haberlere odaklanilmamuistir. Spor orgiitlerinin kendi haberlerini iiretmesi ve da-
gitmasinin spor gazeteciligi lizerindeki etkisi yeterince tartisilmamistir. Bu aras-
tirma, spor orglitlerinin yeni medya araglarini kullanmasinin spor gazeteciligine
etkisini kavramsal bir ¢ercevede ele almay1 amaclamaktadir.

Dijital araglar ve 6zellikle sosyal medya platformlarinin giin gegtikge daha genis
kitleler tarafindan kullanilmas1 haberlerin ¢ok hizli bir sekilde ¢ok sayida insana
ulagmasini saglamaktadir. Bu durum gazetecilik baglaminda hem avantajlar ya-
ratmakta hem de bazi zorluklara sebep olmaktadir. Dijital doniisiimiin yarattigi
olumlu ve olumsuz etkiler habercilik yonetiminde, ¢calisma kosullarinda, is ah-
lakinda ve haber igeriklerinde ortaya ¢ikmaktadir. Son donemde sosyal medya
platformlarinin gazetecilik iizerindeki olumsuz etkileri dikkat cekmektedir. Ozel-
likle spor Orgiitlerinin resmi sosyal medya hesaplarini aktif olarak kullanmasi,
spor gazetecileri icin dezavantajli bir durum yaratmaktadir. Spor orgiitleri haber
iiretimi ve paylasimini dogrudan kendileri gerceklestirdiginden, bu durum spor
gazetecilerinin birinci elden haber yapma pratigini kisitlamakta ve onlar1 spor
orgiitlerinin yayinladigi igerikleri takip etmek zorunda birakmaktadir. Sonug ola-
rak, spor gazetecileri dogrudan haber iiretmek yerine spor kuliiplerinin sosyal
medyada yayimladigi igerikleri yeniden paylasan aktorlere doniismektedir. Bu
siireg, spor gazeteciliginde "ikincil gazetecilik" kavramini ortaya ¢gikarmaktadir
(Aktas ve Avsar, 2024).

Akademik giincelde kavramsal makaleler, mevcut literatiir ve teorik gerceve-
ler tizerinden yeni bakis acilar1 gelistirmeyi amaclamaktadir (Jaakkola, 2020).
Kavramsal makalelerde gelistirilen 6neriler geleneksel anlamda verilerden tiire-
tilmemekle birlikte daha 6nce gelistirilmis kavramlar ve teoriler izerinden sekil-
lendirilmektedir. (Hirschheim, 2008) Bu ¢aligma, kavramsal bir makale olarak
spor Orglitlerinin yeni medya araglarini kullaniminin spor gazeteciligi tizerindeki
etkisini "ikincil gazetecilik" kavrami ¢gercevesinde ele almaktadir. Bu arastirmada
oncelikle dijital dontlisiim ve gazetecilik iliskisinin teorik arka plani ele alinarak
mevcut literatiirdeki caligmalar incelenmistir. Geleneksel gazeteciligin dijital-
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lesme ile birlikte doniislimiini ele alan arastirmalar ve 6zellikle spor gazeteci-
ligi baglaminda sosyal medya platformlarinin etkisini ortaya koyan c¢aligsmalar
ile spor orgiitlerinin medya {izerindeki artan roliinii tartisan alan yazin taranarak
kavramsal bir ¢ergeve olusturulmustur. Dijital platformlar ve sosyal medyanin
haber tiretim siireglerine olan etkisi lizerine medya ¢aligmalari literatiiriinden fay-
dalanilmistir. Spor orgiitlerinin haber iiretmesi ve dagitimi ile spor gazeteciligin-
de yasanan doniisiim ve gazetecilerin bu siiregteki konumu "ikincil gazetecilik"
perspektifinden tartisilmistir.

Bu arastirma, dijital doniisiimiin spor gazeteciligi iizerindeki etkisini inceleyerek
hem medya ¢aligmalar1 hem de spor gazeteciligi literatiiriine 6nemli katkilar sun-
maktadir. Oncelikle, ilgili literatiirde dijital doniisiimiin haber iiretimi, dagitimi
ve tiikketimi tizerindeki etkileri ele alinmis olsa da spor orgiitlerinin haber {iretim
siirecindeki artan rolil ve bunun spor gazetecilerine etkisi yeterince tartisilma-
mistir. Bu ¢alisma dncelikle yeni bir kavramsal ¢erceve sunmaktadir. Aragtirma,
spor gazeteciliginde ortaya ¢ikan "ikincil gazetecilik" kavramim {izerinden, ga-
zetecilerin haber tiretimindeki roliiniin nasil degistigini teorik bir ¢ergeve icinde
degerlendirmekte ve mevcut literatiire katki sunmaktadir. Buna ek olarak mevcut
caligmalarda gazeteciler disinda haber {ireten bireyler lizerinde odaklanildigi i¢in
orgiitlerin haber iiretimine iliskin 6nemli bir bosluk bulunmaktadir. Dijital plat-
formlar ve sosyal medya aracilig1 ile haber {iretimi ve dagitimi konusunda analiz
birimi olarak yalnizca bireylerin degil orgiitlerin de dahil edilmesi ile literatiire
katki saglanmaktadir. Bu ¢aligmada spor orgiitlerinin dijital medya ekosistemine
dahil olmasi ile birlikte gazetecilerin degisen rolii vurgulanmaktadir. Medya ca-
lismalar1 literatiirtine dayanarak, giiniimiizde gazetecilerin birincil haber {ireticisi
ve dagiticisi rollinlin degistigi; spor Orgiitlerinin haberlerini takip edip yeniden
paylasan aktorlere doniistiigii lizerine tartisma yliriitiilmektedir. Dijitallesme ile
birlikte, spor orgiitlerinin gelistirdigi medya stratejileri sayesinde taraftar ve iz-
leyicilerle dogrudan iletisim kurulmasi, medya ekosistemindeki gii¢ dengesinin
spor orgiitleri lehine degistigini gostermektedir. Sonug olarak bu yonleriyle ¢alis-
ma, dijitallesmenin spor gazeteciligi lizerindeki etkilerini kavramsal bir gerceve-
de ele alarak hem akademik literatiire hem de sektordeki uygulayicilara yeni bir
bakis agis1 sunmaktadir.

KAVRAMSAL CERCEVE

DIJITAL DONUSUM VE GAZETECILIK

Dijital doniisiim miisteri ve kullanicr iligkilerini etkiledigi kadar i¢ siiregleri ve
deger yaratimini da degistirmekte ve bu sebeple tiim sektorler igin biiyiik onem
tagimaktadir (Ebert ve Duarte, 2018). Dijital doniisiim, geleneksel yontemler ye-
rine dijital teknolojilerin kullanilmasiyla orgiitlerin yeni modeller gelistirmesine
sebep olmaktadir. Karagdz’iin de (2016) belirttigi gibi dijital doniisiim yalnizca
ozel sektorii ilgilendirmemekte toplumsal bir doniisiimii ifade etmektedir. Dola-
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yistyla toplumsal degisimlerle birlikte giderek daha dijital bir iletisim diinyasinda
yasadigimiz diisiiniildiigiinde, bireylerin internette gegirdigi zamanin ¢ogalmasi
mobil uygulamalarin ve dijital platformlarin 6nemini de artirmaktadir (Kogyigit
ve Kogyigit, 2018).

Internetin yaygimlasmasi ile birlikte medya sektdriinde yasanan ilk degisim
1990’11 yillarda yazili basinin sayfalarii dijital ortama aktarmasi seklinde ger-
ceklesmistir (Tunca ve Caglar, 2022). Amerika’da New York Times ve The Was-
hington Times gibi gazetelerle baslayan bu siire¢ Avrupa’ya da tagmmustir. Tiirki-
ye’de ise gazetecilikte dijitallesme siireci ilk olarak 1995 yilinda Aktiiel Dergisi
ile baslamigtir (Kalsin, 2016). Geleneksel gazetelerde bulunan igeriklerin dijital
ortama aktarilmasini i¢eren bu siire¢ ilk donem gelismeler olarak kayda ge¢mistir
(Karaduman, 2003). Tkinci dénemde ise sektor temsilcilerinin internet i¢in haber
igerikleri iiretmeye basladiklar goriilmektedir. Ugiincii dénemde internet gaze-
teciligi olarak yeni igeriklerin {iretilmesinin yam sira karsilikli etkilesimlerden
faydalanilmaya baslanmstir.

Gazetecilik ve dijital doniigiim konulari ile ilgili alan yazin incelendiginde bircok
yeni kavramla karsilasilmaktadir. Multimedya gazeteciligi, internet gazeteciligi,
drone habercilik, robot habercilik gibi yeni kavramlar iizerinden incelemeler yer
almaktadir. Bunlardan en dikkat ¢ekeni internet gazeteciligidir. Enformasyon
cagl ile internet haberciligi ve gazeteciligi meydana gelmis ve giiniimiizde kimin
klasik anlamda gazetecilik faaliyeti yiiriittiigii ile ilgili tartismali bir zemin ortaya
cikmistir (Senyiiz, 2018). Bu durumun &zellikle gazetecilerin profesyonel ko-
numlarina zarar verdigi diisiiniilmektedir.

Internet birgok konuda gazetecilere kolayliklar saglamis olsa da bir yandan de-
zavantajli durumlar da yaratmaktadir. Dijitallesme ile birlikte gazetecilikte haber
odasi yonetimi, is ahlaki, caligma sartlar1 ve basar kriterleri gibi bircok konuda
doniisiim yasanmaktadir (Bayram, 2022). Oncelikle gazeteciligin temelleri de-
gismemekle birlikte haber yapimina iliskin yeni anlayislar ortaya ¢ikmaktadir.
Dijital doniistiim ile birlikte bir haberin hazirlanmasindan yayinlanmasina kadar
gecen siiregte degisimler yasandigi savunulmaktadir. Internetin oldugu her yer-
den iletisim imkanina sahip olan kullanicilar siirekli ve anlik bilgi talep etmekte-
dir (Henderson ve Cremedas, 2017). Bu durum geleneksel gazetecilik davranisin-
da degisime sebep olmaktadir. Bilgiyi ana biilten i¢in saklama davranisi, yerini
hizl bir sekilde haber paylagimina birakmaktadir. Bir diger dezavantaj is ahlaki
konusunda ortaya ¢ikmakta; hizli ve ¢ok sayida haber yaymi yapilmasi sonu-
cunda kaynag1 belli olmayan ve kaynagi dogrulanmayan haberlere yer verildigi
goriilmektedir. Kerem Caliskan’in ifadesine gore hizli ve ¢ok sayida haber yayin-
lanmasi1 gazetecilerin baska kaynaklardan haber kopyalayan makinistler olarak
tanimlanmasina sebep olmaktadir (aktaran, Senyiiz, 2018.) Bu duruma ek olarak,
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caligma sartlarinda da gozle goriiliir sekilde degisimler yasanmaktadir. Gazeteci-
lerin zamanlarmin ¢gogunu 6ncli medyanin ne yaptigini takip ederek gegirdigi one
siirlilmektedir (Boyer, 2013). Basari kriterinde de anlayis degismekte ve saatte ne
kadar haberin kopyalanip paylasildigina gore performans dl¢lilmektedir. Ancak
haber miktarinda artis yasanmasina ragmen igerigin ¢esitliligi konusunda bir ar-
tis gbzlemlenmemektedir (Boyer, 2013). Bu dezavantajli durumlar1 gazetecilik
mesleginin yenilgisi olarak savunanlar da bulunmaktadir. Ege Telgraf Gazetesi
imtiyaz sahibi Aylin Siiphandagli, “Gazeteciler Anlatryor” (Ozkesen, 2021) isim-
li kitapta gazeteciligin 6ldiigiinii, internetin galip geldigini ve gazeteciligin her
cephede kaybettigini sdylemistir.

Dijital doniisiimiin gazetecilik {izerine etkilerinin uzun vadede devam edecegi
diisiiniilerek bu konunun daha derinlemesine tartisilmas: gerekmektedir. Tekno-
lojik gelisim ile birlikte gazeteciligin hiz ve erisim bakimindan bazi avantajlar
elde etmis olmasina ragmen kaynaklarin dogrulanmasi, etik ilkelerin gozetilmesi
ve mesleki bagimsizlik gibi kriterlerin bazi riskler tagidig1 sdylenebilir. Bu sebep-
ler dogrultusunda gazetecilerin hem ¢agin gereksinimlerine uyum saglamasi hem
de dijital doniisiimiin yarattig1 etkileri dengeleyebilmesi amaciyla mesleki stan-
dartlar1 koruyacak stratejiler gelistirmesi gerekmektedir. Dijitallesmenin gazete-
cilik iizerindeki etkisinin, gelecekte daha fazla akademik arastirma ve sektorel
diizenlemeler gerektiren bir konu olarak énemini koruyacag diisiiniilmektedir.

SPOR GAZETECILIGi VE GUC DENGESINDE DEGIiSiM

Gazetelerin, radyo ve televizyona devrettikleri konumlarini, internetin yayginlas-
masi ve internet gazeteciliginin baslamasiyla yeniden giiclendirdigi diisiiniilmek-
tedir (Sen ve Yilar, 2020). Internet, sadece hizli haber kaynagi olmanin &tesinde,
sagladig1 etkilesim imkani sayesinde bu doniisiimde 6dnemli rol oynamaktadir.
Ayrica, internetin hizi ve etkilesim potansiyeli, geleneksel medya aliskanliklarina
ragmen kisa siirede yeni teknolojilere uyum saglanmasina katkida bulunmustur
(Alp ve Turan, 2018).

Dijital doniisiim, bireylerin sadece haber tiiketicisi degil ayn1 zamanda igerik
tireten ve etkilesime giren aktorlere doniismesini saglamistir. Bireylerin yalnizca
haber tiiketicisi olmadigi, etkilesimde bulunabildigi hatta bazi durumlarda haber
igerigi Uretebilen ve dagitabilen kritik bir konuma geldigi goriilmektedir. Bu du-
rum ise gazetecilerin artik tek haber icerigi lireticisi olmadigi seklinde yorumlan-
maktadir (Leandros, 2011). Artik bilgi akis1 medya ve gazetelerden halka degil
halktan medya ve gazetelere dogru da ilerleyebilmektedir (Daly, 2012). Sosyal
medya kullanicilari, ¢evrelerinde gergeklesen olaylart kaydedip paylasarak ha-
beri yayarken, gazeteciler de bu kullanicr {iretimi igerikleri haber kaynagi olarak
kullanmaktadir (Uth vd., 2025). Bu durum, "ag baglantili gazetecilik" (Networ-
ked Journalism) olarak adlandirilir. Ag baglantili gazetecilik, gazetecilik ¢calisma
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rutinlerinin giderek daha fazla izleyici etkilesimini dnceliklendirmesi sonucu,
sosyal medya platformlari araciligiyla halktan haber igerigi edinilmesi veya daha
genis ve cesitli kitlelere ulagilmasi bi¢iminde tanimlanmaktadir (Van der Haak
vd., 2012).

Haber, eglence ve spora erigimin de benzer sekilde daha dijital hale gelmesi sonu-
cunda spor gazeteciliginin degisimi ve doniisiimii kaginilmaz olmaktadir (Fried-
richsen vd., 2017). Haber, eglence ve spor iceriklerine yalnizca basili medya kay-
naklarindan degil Twitter, Instagram ve Youtube gibi ¢ok sayida dijital platform
iizerinden de ulasilabilmektedir. internet ve sosyal medya platformlarinin spor
medyasi icerisinde kullanilmas: 6zellikle spor etkinliklerine yonelik yayinlarin
sosyal medya ve internet iizerinden izleyicilerle bulugsmasi spor medyasinin sinir-
larini sekillendirmistir. Ttirkiye'deki spor kanallari, Twitter, Instagram ve YouTu-
be tizerinden yaptiklar1 yayinlarla medyadaki etkilerini her gegen giin artirmakta-
dir (Kirketi, 2016). Spor gazeteciligi ve spor medyasinda yasanan bu degisimler,
spor haberlerinin iiretimi ve dagitilmasi noktasinda yeni bir ¢cag baglatmistir (Tri-
antafyllou ve Antonopoulou, 2022).

X, Instagram ve Youtube gibi sosyal medya platformlar1 spor iceriklerinin iire-
tildigi ve dagitildig1 yaygin kullanilan kanallar haline gelmistir (Ozsoy, 2011).
Gazeteciler i¢in yeni kanallar ve araglar sunan dijital doniisiim diger yandan ga-
zetecileri farkli bir konuma da itmektedir. Bu konuda yapilan arastirmalar dijital
teknolojilerin spor gazeteciligi tizerindeki olumlu ve olumsuz etkilerini degerlen-
dirmistir. Dijital doniisiimiin yarattig1 olumlu degisimler olarak spor yayin ge-
lirlerinin artmasi, spor haberlerinin ve yaymlariin sayisinin ¢ogalmasi ve spor
haberlerine erisimin kolaylasmasi tizerinden incelemeler yapilmaktadir. Olumsuz
olarak ise spor gazetecilerinin internetin yaratmis oldugu hizli haber paylagimina
uyum saglamakta zorlandigi, artan rekabetin gazeteciler ilizerinde baski yaratti-
&1 ve bunun sonucunda haber igeriklerinin agindig1 ve hatta bozuldugu degisim-
lerden bahsedilmektedir. Ozsoy’un (2011) spor gazetecileriyle gerceklestirdigi
derinlemesine goriismeler, spor gazeteciliginin yeni medyanin hiziyla rekabet
etmekte zorlandigini, icerik acisindan asindigini ve spor muhabirlerinin gesitli
nedenlerle habere erismekte giicliik ¢ektigini ortaya koymustur. Ayrica, spor ga-
zetecileri ¢esitli nedenlerle habere ulagmada zorluk yasamaktadir. Daha giincel
bir ¢alismada ise, yeni medya alanindaki yeniliklerin getirdigi mesleki zorluklar
nedeniyle spor gazetecilerinin “asparagas” (dogrulanmamis veya sahte) haberler
{iretmeye mecbur kaldiklar1 tespit edilmistir (Ozel ve Alkan, 2023).

Tiirkiye’de dijital spor yayimcilig1 genel olarak web tabanli kanallar, sosyal med-
ya araclar1 ve podcast igerikleri araciligiyla yiiriitilmektedir (Budak, 2019). Sos-
yal medya platformlarindan Twitter, bireylerin siirekli haber ihtiyacina hizli yanit
vermesi nedeniyle haber kuruluslar1 ve gazeteler tarafindan en ¢ok tercih edilen
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sosyal medya kanali haline gelmistir (Kiirk¢ii, 2016). Yapilan bir aragtirmaya
gore, Twitter'da paylasilan tweetlerin %85'inin haber igerikli oldugu tespit edil-
mistir. Twitter, diinya ¢apinda taninan bir¢ok sporcu ve spor gazetesi tarafindan
da yogun olarak kullanilmakta ve hayranlar, sporcular, antrendrler, spor gazetele-
ri ve okuyucular i¢in dogrudan iletisim kurma firsati sunmaktadir (Ozsoy, 2011).
Bu durum Twitter i bir sosyal ag olmaktan ¢ok, haber yayma ve paylagma orta-
m1 oldugunu ortaya koymaktadir.

Alanda yer alan birgok ¢aligma yeni medya araglarinin sundugu avantajlar ve
dezavantajlara deginmekle birlikte spor kuruluslariin kendi iletisim kanallarini
kullanmasinin yarattig1 sonuglart goz ardi etmektedir. Son donemde spor kuliiple-
rinin ve sporla ilgili kamu kuruluslarinin haberleri kendi web siteleri veya sosyal
medya hesaplarindan yaymlamasi durumu spor gazeteciliginde farkli davranis-
lar1 ortaya ¢ikarmistir. Artik daha fazla izleyici, televizyonda yer alan basin top-
lantilarindan, resmi web sitelerine; spor kultiplerinin resmi sosyal medya hesap-
larindan 6nemli spor figiirlerinin son tweetlerine kadar takip edebilmektedir. Bu
durumda yaratici igerik saglayamayan gazeteciler bu paylasimlari “kopyalarak”
yeniden yayinlamaktadir. Bu konu ise ¢alismanin devaminda ““ikincil habercilik”
kavrami lizerinden degerlendirilmektedir.

SPOR HABERLERININ DiJiTAL DONUSUMU VE iKiNCiL HABERCI-
LIK

Geleneksel medya ortaminda gazeteciler, haberleri toplama, sunma ve glindemi
belirleme rollerini tstlenirken, dijital doniisiim bu siirecleri koklii bir bigimde
degistirmistir (Ebert ve Duarte, 2018; Newman, 2022). Yeni dijital araglar ve
platformlar, haberlerin iiretim, dagitim ve tiiketim siire¢lerinde gercek zamanl
etkilesimi miimkiin kilmakta ve bu durum spor haberciliginde de énemli donii-
siimlere yol agmaktadir (Molyneux ve Holton, 2015). Ozellikle spor &rgiitleri,
resmi sosyal medya hesaplari araciligiyla haberleri dogrudan kamuoyuyla payla-
sarak, geleneksel spor gazetecilerinin tek haber kaynagi olma roliinii zayiflatmak-
tadir (Triantafyllou ve Antonopoulou, 2022).

Dijitallesme, spor gazeteciligini doniistiirmekte, spor haberlerinin iiretimi, dagi-
tim1 ve tiiketimi siireglerinde 6nemli degisikliklere yol agmaktadir (Triantafyllou
ve Antonopoulou, 2022). Spor drgiitlerinin ve kuliiplerinin, haberleri dogrudan
taraftarlarina ulagtirmak i¢in dijital platformlari etkin bir sekilde kullanmasi, spor
medyasindaki geleneksel giic dengelerini degistirmektedir (Chadwick, 2017). Bu
durum, "ikincil gazetecilik" olarak adlandirilan bir olgunun ortaya ¢ikmasina ze-
min hazirlamaktadir (Aktas ve Avsar, 2024). ikincil gazetecilik, spor gazetecile-
rinin ve medya kuruluslarinin, spor orgiitlerinin ve sporcularin sosyal medya ve
diger dijital kanallar araciligiyla yayinladig icerikleri yeniden iglemesi, yorum-
lamasi ve dagitmasi siirecini ifade etmektedir.
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Bu doniistim, spor gazetecilerinin rollerini yeniden tanimlamalarini gerektirmek-
tedir. Geleneksel olarak, gazeteciler haber kaynaklarina eriserek, bilgileri dogru-
layarak ve 0zgiin icerik tireterek kamuoyunu bilgilendirme goérevini {istlenmis-
lerdir (Deuze, 2005). Ancak, spor oOrgiitlerinin kendi medya kanallarin1 kontrol
etmesiyle birlikte, gazetecilerin birincil haber kaynaklarina erisimi kisitlanmak-
ta ve spor orgiitlerinin "haber biiltenlerini" takip etmek zorunda kalmaktadirlar
(Hutchins ve Rowe, 2012). Bu durum, spor gazetecilerinin haber iireticisi ol-
maktan ziyade, haberleri yeniden isleyen ve yayan aktorlere doniigmesine neden
olmaktadir.

Ikincil gazetecilik, spor medyasinda bir dizi sorunu da beraberinde getirmekte-
dir. Oncelikle, gazetecilerin 6zgiin igerik iiretme ve derinlemesine analiz yapma
firsatlar1 azalmakta, haberlerin yiizeysellesmesine ve tek kaynaga bagimliligin
artmasina yol agmaktadir (Benson, 2006). Ikincisi, spor rgiitlerinin kendi imaj-
larin1 koruma ve pazarlama hedeflerine hizmet etme egilimi, haberlerin tarafl1 ve
manipiilatif olmasina neden olabilmektedir (Boyle ve Haynes, 2009). Ugiinciisii,
gazetecilerin spor orgiitlerine bagimlilig1 arttikga, elestirel ve arastirmaci gazete-
cilik yapma imkanlar1 azalmakta, spor medyasinin kamu yararini gézetme gorevi
zayiflamaktadir (Wenner, 1998).

Spor haberciligi, dijitallesme ile sadece haberin tiretilmesi adimlarinda degil ha-
ber dagitimi ve haberin tiiketim siirecinde de 6nemli doniigiimlere ugramaktadir.
Ana akim medya haberin tek kaynagi s6z sahibi olarak degerlendirilirken, giinii-
miizde federasyonlar, spor kuliipleri, yayinci kuruluslarin haber siteleri ve hatta
sporcularin kendi sosyal medya kanallar1 haberi direkt kullanicilara ulastirmak-
tadir. Orneklendirecek olursak; Manchester City, Barcelona gibi énemli kuliipler
mag sonrasinda yapilan roportajlar1 ya da kuliibiin transfer haberlerini dogrudan
resmi YouTube kanallarinda paylagarak aninda milyonlarca taraftar ya da izle-
yicilerine erisebilmektedirler. Lionel Messi ve Cristiano Ronaldo gibi fenomen
futbolcular da bireysel sosyal medya hesaplarindan yayinlar yaparak geleneksel
medya olmaksizin hayranlariyla etkilesime girebilmektedirler.

Boylelikle spor gazetecilerinin birincil haber kaynagina erisimi sinirlanmakta ve
spor gazetecileri giderek spor kuliipleri ya da spor aktorlerinin hazirladigi igerik-
lere bagimli hale gelmektedirler. Ornegin spor kuliiplerinin resmi sosyal medya
hesaplarindan basin toplantilarini yaymlamalari ya da kuliip muhabirlerine 6zel
basin aciklamalar1 yapmalar giintimiiz spor haberciliginde tarafsizlik ve cesitlilik
sorununu dogurmaktadir. Bu baglamda “ikincil habercilik” kavrami {izerinden
gazetecilerin birincil haber treticisi olmaktan ¢ikip mevcut icerikleri tekrardan
yorumlayip dagitan giincel rollerine atifta bulunulmaktadir. Meselenin anlasilma-
sinda, Tiirkiye’de spor medyasinda gorev yapan bir¢ok gazetecinin, kuliiplerin
sosyal medya aciklamalarint ya da resmi sosyal medya aciklamalarini oldugu

iletisim Calismalan Dergisi Cilt 12 Say1 1 Ocak - 2026 (73-86) 81



Dijital Déniigiimiin Etkisinde Spor Gazeteciligine Yeni Bir Bakis Olarak “Ikincil Gazetecilik”

gibi alip haberleri yorum katarak aktarma c¢abalar1 etkili olacaktir. Bu durumun
dogal sonucunda ise gazeteciligin elestirel ve derinlemesine analiz yonii giderek
geri plana diiserken spor gazeteciligi kuliiplerin s6ylemini takip eden bir yapiya
doniismektedir.

Haber kaynaklarindaki cesitliligin daralmasi, haber iiretim ve igeriklerindeki 6z-
giinliigiin kisirlagmasi ve gazeteciligin dogasindan gelen elestirel giiciin zayifla-
masi s6z konusu dontisiimiin yansimalaridir. Spor drgiitlerinin bizzat kontroliinde
olan haber akis1, sansiire ugramis ve maniiple edilmis habercilik risklerini ortaya
cikartarak gazetecilerin bagimsiz hareket alanlarini daraltmaktadir. Spor kuliip-
lerinin ya da diger spor aktorlerinin basin toplantilarina énceden belirledikleri
medya kuruluglarini davet etmeleri ya da “begenmedikleri” gazetecilere kaynaga
erisim kisitlamalar1 getirmeleri medya tizerindeki kontrollerini artirmaktadir. Bu
baglamda “ikincil haberciligin” spor gazeteciliginin gelecegi lizerindeki etkileri
gerek medya calismalart gerek meslek etigi noktasinda dnemli bir arastirma ve
tartisma noktasi olarak su yiiziine ¢gikmaktadir.

SONUC

Bu ¢alismada dijital doniisiim siirecinin spor gazeteciligine etkileri incelenmistir.
Spor orgiitleri ve aktorlerinin medyada artan giicii ve rolleri “ikincilik gazeteci-
lik” kavrami iizerinden agiklanmaya calisilmistir. Geleneksel medyanin artan di-
jitallesme ile haberin tiretim ve dagitim asamalarindaki etkinliginin azalarak spor
orgiitlerinin ve aktorlerinin kendi medya platformlari vasitasiyla haberin dogru-
dan tireticisi ve dagiticist konumuna evrildigi giiniimiizde, bu durum spor gazete-
cilerinin yeni rollerini, habere erigim metotlarini, etik sorumluluklarmin berabe-
rinde mesleki uygulamalarim giincel bir degerlendirme ihtiyacini getirmektedir.

Spor orgiitleri, dijital platformlar ve sosyal medya araciligiyla kendi haberlerini
iiretip dogrudan taraftarlar ya da izleyicilere ulasmaktadirlar. Bu durum spor 6r-
giitlerinin medya sektoriindeki etkilerini artirarak geleneksel medyanin bilgi akisi
iizerindeki hakimiyeti ve kontroliinli azaltmaktadir. Spor gazetecilerinin birincil
haber kaynaklarina erisiminin giiclesmesi onlarin haber {reticisi olduklar1 eski
konumlarindan, spor oOrgiitleri ya da aktorlerinin tirettigi igerikleri takip ederek
bu igerikleri yeniden isleyip yorumlayarak dagitan “ikincil” aktorlere doniistiir-
mektedir. ikincil gazetecilik rolii gazeteciligin dogasindan gelen derinlemesine
analiz ve elestirel tutum noktasinda gazetecileri tekdiize ve yiizeysel bir ¢izgiye
yaklastirabilmektedir. Spor orgiitlerinin sadece kendi ¢ikarlarina yonelik haberler
iiretmesi sonucunda tarafli ve manipiilatif haberlerin yayilmasi sorununu bera-
berinde getirmektedir. Hiz, rekabet ve daha fazla “tiklanma” ¢abasi igerisinde
olan yayincilik mesleki etigin gazetecilik standartlarinin tartisilmasina bir zemin
olusturmaktadir. Dijital doniisiim sonucunda spor gazeteciliginin de cagdas ve
yeni yetenekler gelistirerek farkli haber kaynaklarina ulasma noktasinda uyum
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arayisinda olmasimi gerektirmektedir. Dijitallesme siirecinde spor haberciligi,
yalnizca haber tiretiminde degil, haberin dagitim ve tiiketim bigimlerinde de kok-
li bir doniisiim yasamaktadir. Geleneksel medya kuruluslar1 eskiden haberin tek
otoritesi olarak goriiliirken, bugiin spor kuliipleri, lig organizasyonlar1 ve bireysel
sporcular kendi dijital medya kanallarini olusturarak dogrudan kitlelere ulagsmak-
tadir. Bu durum, gazetecilerin haber kaynaklarina erisimini sinirlandirmakta ve
onlart daha ¢ok spor kuliiplerinin hazirladig: igeriklere bagimli hale getirmek-
tedir. Tkincil habercilik, tam da bu noktada devreye girerek gazetecileri birincil
haber tireticisi olmaktan ¢ikarip, mevcut icerikleri yeniden sekillendiren, yorum-
layan ve dagitan aktorlere doniistiirmektedir. Bu doniisiim, haber {iretim siirecle-
rinde 6zgilinliigiin azalmasina, haber kaynaklarinin gesitliliginin daralmasina ve
gazeteciligin elestirel giiclinlin zayiflamasina yol agmaktadir. Dahasi, spor orgiit-
lerinin kontrol ettigi haber akis1, sansiir ve yonlendirilmis habercilik risklerini de
beraberinde getirerek gazetecilerin bagimsiz hareket alanini daraltmaktadir. Bu
baglamda, ikincil haberciligin spor gazeteciligi tizerindeki uzun vadeli etkileri
hem medya aragtirmalar1 hem de meslek etigi agisindan 6nemli bir tartisma alani
olusturmaktadir.

Dijitallesmeyle birlikte spor gazeteciliginin de bu doniigiim siirecinden en az ha-
sarla ¢ikabilmesi adina calisma kapsaminda oneriler gelistirilmistir. Oncelikle
spor gazetecileri, spor Orgiitlerinin resmi kanallarina bagimli kalmayarak bagim-
siz uzmanlardan, antrenorlerden, sporculardan olusan alternatif kaynaklara yone-
lerek spor Orgiitiiniin dogrudan kendisinden gelen bilgileri elestirel bakis agisiyla
dogrulanma yoluna gitmelidirler. Spor gazetecileri spor olaylarinin arka plani-
n1 arastiran, bir spor orgiitliniin resmi goriisiinii degil de farkli goriisleri tartisan
ve spor olayinda da kamu yararin1 gdzetebilen 6zgiin icerikler gelistirmelidirler.
Spor diinyasindaki ayrimcilik, doping, sike, yolsuzluk ve yasa dis1 bahis gibi ko-
nular arastirmaci gazetecilik yontemleriyle kamuoyunun bilgisine sunulmalidir.
Spor gazetecileri sosyal medyay1 ve dijital platformlari etkili bir sekilde kulla-
nabilmek i¢in dijital okuryazarlik becerilerini gelistirmelidir. Multimedya igerik
iiretimi (video, podcast gibi), sosyal medya analizi, veri analizi ve etkilesim yo-
netimi gibi ¢agdas konularda etkinlik kazanmalar1 gerekmektedir.

Spor gazetecilerinin rekabet ve hiz baskisi altinda kalsalar da dogruluk, tarafsiz-
lik, nesnellik ve seffaflik gibi temel mesleki normlardan taviz vermemeleri, haber
ile yorumu birbirinden ayirarak dedikodudan kagmmmalari, diizeltme/tekzip hak-
kina kosulsuz sadakat gostermeleri gerekmektedir. Mesleki dayanismaya azami
o6l¢iide bagl kalmalari, gerektiginde bilgi ve deneyimlerini paylasmalari ve ya-
sadiklar1 mesleki sorunlara birlikte ¢6ziim aramalar1 noktasinda farkindaliklarini
artirmalidirlar. Meslek orgtitleri ve sendikalarin gazetecilerin haklarini savunma-
lar1, ¢aligma kosullarinin iyilestirilmesi ve mesleki sayginligin artirilmasi nokta-
sinda gazetecilerin egitimlerinin artirilmasi saglanmalidir. Universite ders igerik-
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lerinin dijital donligiimiin gerektirdigi yeni bilgi ve donanimlarla giincellenmesi
meslegin gelecegi acisindan dncelikli dnem arz etmektedir. Ogrencilerin dijital
platformlarda haber iiretimi, sosyal medya yonetimi, dijital etik ve siber giivenlik
gibi konularda yeterli donanimi kazanmasinin 6nii agilmalidir. Gazetecilerin ta-
kipgileriyle etkilesim gelistirme noktasinda onlarin fikirlerine agik olmalari cagin
gereklerinden birisidir bu noktada gazetecilerin dijital etkilesim ve geri bildirim
konusunda fikir sahibi olmalar1 onlar artan rekabette 6ne gegiren yonlerinden
olacaktir. Ayrica seffaflik, bilgiye erisim ve hesap verebilirlik ilkeleri temelinde
spor orgiitleriyle saglikli iletisim gelistirebilmeleri spor gazeteciliginin temelini
olusturacaktir.

Son olarak da vurgulamak gerekir ki dijital doniigiim, spor gazeteciligi i¢in hem
bir tehdit hem de bir firsattir. Bu doniisiimiin getirdigi zorluklarla basa ¢ikabil-
mek ve yeni firsatlardan yararlanabilmek icin spor gazetecilerinin, medya kuru-
luslariin, meslek oOrgiitlerinin ve egitim kurumlarinin is birligi icinde hareket
etmesi gerekmektedir. Bu ¢alisma, "ikincil gazetecilik" olgusuna dikkat ¢ekerek,
spor medyasindaki doniisiimii anlamak ve gelecege yonelik stratejiler gelistirmek
i¢in bir tartigma zemini sunmay1 amaglamistir. Bu tartismanin, spor gazeteciligi-
nin kalitesini artirmak, etik ilkeleri korumak ve kamuoyunun dogru bilgiye eri-
sim hakkini glivence altina almak i¢in 6nemli bir adim olacag diistiniilmektedir.
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1930’Iu yillarda ortaya ¢ikan bir Fransiz film akimi olmasina ragmen Siirsel Ger-
cekeilik, giiniimiizde dahi film diline hem ger¢ekgi hem de siirsel anlamda kat-
kilar saglamaktadir. Ozellikle Ugiincii Sinema &rnekleri, Latin Amerika dzelinde
politik siirsel okumalara agik bir alan sunmaktadir. Bu arastirmada nitel arastirma
yontemleri kapsaminda sistematik film analizi ve dokiiman incelemesi teknikleri
kullanilarak Siirsel Gergekgilik akimimin izlerinin Ugiincii Diinya sinemasinin
o6nemli yonetmenlerinden Ciro Guerra’nin Yilanin Kucaginda filminin konu tema
ve anlati yapilari lizerinden tespit edilmesi amaglanmistir. Analiz, Siirsel Gergek-
ciligin atmosfer, karakter, mekan ve siirsellestirilmis ger¢eklik gibi temel estetik
kodlar1 ¢er¢evesinde yiiriitiilmiistiir. Timden gelim yontemi ile siirsel gergekci
filmlerin temasi, anlat1 dili, karakterleri, zaman ve mekan kullanimu ile film dili-
nin ingast incelenmis ve Ciro Guerra’nin Yilanin Kucaginda filmi 6zelinde karsi-
lastirilmistir. Yilanin Kucaginda filminin analizi sonucunda; bu filmin Amazon-
larin yiizyillardir stiren sozIi kiiltiiriiniin, gorsellestirilmis mitler ve antropoloji
aracilig1 ile siirsel gergekei bir Gislupla izleyiciye sunuldugu sonucuna erigilmistir.
Bu bulgu, Siirsel Gergekgilik akiminin ¢agdas sinemada kendine Ugiincii Sinema
baglaminda yerel kiiltiir unsurlar1 ve somiirgecilik sonrasi anlatilarini isleyerek
varligin siirdiirdiigiinii gdstermektedir.

Anahtar Kelimeler: Yilanin Kucaginda, El Abrazo De La Serpiente, Ciro Guerra
Sinemast, Siirsel Gergekgilik.
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AN EXAMPLE OF POETIC REALISTIC CULTURAL
TRANSMISSION: EMBRANCE OF SERPENT

ABSTRACT

Although Poetic Realism emerged as a French film movement in the 1930s, it
continues to contribute to film language today in both realistic and poetic terms.
In particular, examples of Third Cinema offer a fertile ground for political-poetic
readings within the Latin American context. This study aims to identify the traces
of the Poetic Realist movement in Embrace of the Serpent (El abrazo de la serpi-
ente) by one of the most significant directors of Third World cinema, Ciro Guerra,
through an examination of the film’s subject matter, themes, and narrative struc-
tures, using qualitative research methods such as systematic film analysis and
document analysis. The analysis is conducted within the framework of Poetic
Realism’s fundamental aesthetic codes, including atmosphere, character, space,
and poeticized reality. Employing a deductive approach, the study examines the
themes, narrative language, characters, and the use of time and space in Poetic
Realist films, as well as the construction of film language, and compares these
elements specifically with Embrace of the Serpent. As a result of the analysis, it
is concluded that the film presents the centuries-old oral culture of the Amazon
through visualized myths and anthropology in a Poetic Realist manner. This find-
ing demonstrates that Poetic Realism continues to exist in contemporary cinema
by being transformed within the context of Third Cinema through local cultural
elements and postcolonial narratives.

Keywords: Emrance Of The Serpent, El Abrazo De La Serpiente, Ciro Guerra,
Poetic Realism.

GIRIS

Sinemada gergekgeilik ve siirsellik her ne kadar ilk bakista birbirinden ¢ok fark-
l1 gibi dursa da anlatim bigimleri olarak birbirini besleyen iki estetik yaklagim-
dir. Roy Armes’in belirttigi gibi, sinemada gercekgilik gelenegi “film imgesiyle
kaydettigi gerceklik arasindaki benzeri olmayan yakin iligkiden” dogmaktadir.
(Armes, 2011). Yonetmen izleyiciye sinematik diinyay1 kendi estetik ve tektik
tercihleri dogrultusunda gercekligi yeniden diizenleyerek sunmaktadir. Zira sine-
ma, fotografla paylastig1 yasama yakinliga ek olarak “zaman, hareket, sdz, miizik
ve anlat1 6gelerine” sahip ¢ok katmanli bir sanatsal yap1 sunmaktadir (Armes,
2011). Sinema da siirsellik ise duygu ve atmosferin yonetmen tarafindan yeni-
den yaratilmasi ile sanatsal bir yorumla gergegi lirik bir sekilde yeniden sekil-
lendirmek iizerinedir. Dudley Andrew’a (2006) gore siirsel gercekeilik, anlatisal
nedensellikten ¢ok “ruh halini, atmosferi ve duygusal tonu” dnceleyen bir estetik
anlayisa dayanmaktadir. Carne, Renoir, Duvivier gibi yonetmenlerin 6nciiliigiin-
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de sekillenen bu akimda, toplumsal gergekei bir bakisla siirsel anlatim birles-
tirilmistir. Ozellikle Carné, gercekligi sokaktan topladig1 malzemeyi stiidyoda
yeniden bi¢imlendirerek “siirsel etkiyi en iist diizeye ¢ikarmak i¢in her unsuru
kontrol ettigi” bir estetik anlayis gelistirmistir (Andrew, 1995). Buradan hareket-
le, gergekligin yeniden diizenlenerek duygu ve atmosfer 6geleriyle birlestirilerek

zenginlestirilmesi her iki estetik yaklagimi da beslemistir.

Bu calisma, Fransiz Siirsel Gergekgiliginin glinlimiiz Latin Amerika politik si-
irsel sinemasindaki izlerini ve etkilerini takip ederek Yilanin Kucaginda filmini
bu bakis agisi ile analiz etmeyi amaglamaktadir. Mevcut akademik galigmalar,
Yilanin Kucaginda filmini agirlikli olarak somiirgecilik sonrasi anlatilar, deko-
lonyal epistemolojiler, yerli bilgi sistemleri, mistik deneyim, dini unsurlar, eko-
lojik yikim ve kapitalist somiirii baglamlarinda ele almistir (D’Argenio, 2018;
Deman, 2021; Makas, 2023; Treadwell, 2021; Lopez Londofio, 2025). Bununla
birlikte, bu zengin literatiire ragmen, filmin estetik yapisinin Fransiz Siirsel Ger-
¢ekeiligi’nin atmosfer, melankoli, siirsellestirilmis gergeklik ve duyusal anlatim
repertuart ile kurdugu tarihsel ve bigimsel siirekliligi merkeze alan karsilagtirmali
ve sistematik bir inceleme sinirl kalmistir.

Bu noktada, Ugiincii Sinema’nin sinemay1 edilgin bir temsil alan1 olarak degil,
gergekligi doniistliren bir estetik ve politik pratik olarak konumlandiran yaklasi-
mi1 6nem kazanmaktadir. Solanas ve Getino’nun “bir gercekligin, degistirilmedi-
g1, doniligiimii biitlin miicadele cephelerinde baslamadig: siirece bilgisi yoktur”
(2018) ifadesi, Yilanin Kucaginda filminde gergekligin siirsel ve politik diizlem-
de yeniden insa edilmesini kavramsallastirmak i¢in islevsel bir ¢cergeve sunmak-
tadir. Bu dogrultuda ¢alisma, filmi sinematografi, anlati yapisi, mekan kullanimi
ve atmosfer gibi estetik bilesenler {izerinden nitel ve bigimsel bir film ¢6ziimle-
mesi yontemiyle incelemektedir. Yilanin Kucaginda filmi tizerinden yapilacak
bu analiz, bu akimin giinlimiiz Latin Amerika sinemasinda varligini nasil siir-
diirdiigiinii inceleyerek bu alandaki kisithh akademik ¢aligmalara katki saglama-
y1 hedeflemektedir. Ugiincii Sinema ve Yilanin Kucaginda filmi iizerine nitelikli
caligmalar bulunmakla birlikte, Fransiz Siirsel Gergekgiliginin ile giincel Latin
Amerika politik siirsel sinemasi arasinda dogrudan bir bag kuran ¢aligmalar sinir-
lidir. Bu ¢alisma, Siirsel Gergekgiligin Yilanin Kucaginda filminde somiirgecilik
sonrast anlatilar ve Amazon mitleri aracigtyla ¢agdas bir varyasyon ile etkilerini
stirdlirdiigii tezini 6ne slirmektedir.

Bu baglamda makalenin ilk boliimiinde Fransiz Siirsel Gergekgiligi incelenecek,
ikinci ve {igiincii béliimlerde ise Ugiincii Sinema kapsaminda Latin politik siir-
sel sinemasi Ciro Guerra drneginde incelenerek bdylece ¢agdas sinemada siirsel
gergekeiligin ¢ergevesi belirlenecektir. Dordiincii boliimde ise Yilanin Kucagin-
da filminde, Fransiz Siirsel Gergekgiliginin temel estetik ve tematik unsurlarinin
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nasil yansitildigr incelenecek, filmde gercekeilik ve siirsellik arasindaki denge
irdelenecek ve filmin sinematografik anlatim 6geleri ele alinarak bu filmde Siirsel
Gergekeilik baglaminda nasil bir yap1 insa edildigi tizerine durulacaktir. Buradan
hareketle, Yilanin Kucaginda filmi; konu, karakterler, mekan kullanimi, sine-
matografi ve anlati yapist gibi unsurlar agisindan ele alinacaktir. Son olarak bu
caligma, Fransiz Siirsel Gergekeiliginin glinlimiiz sinemasini besleme bigimini
inceleyerek buradaki bakis agisini derinlestirmeyi amaglayan bulgularint sonug
ve degerlendirme kisminda sunacaktir.

KURAMSAL CERCEVE

FRANSIZ SiiRSEL GERCEKCILIiGi

1930’larn ortalarindan itibaren Siirsel Gergekeilik akimi, biiylik buhrandan son-
ra Fransa da Julien Duvivier, Marcel Carne, ve Jean Renoir gibi yonetmenlerin
onctiliigiinde ortaya ¢ikmistir (Bordwell & Thompson, 2007). Atilla Dorsay “Si-
irsel Gergekgilik”, Nijat Ozon “Ozans1 Gergekgilik” ve Prof. Dr. Jur. Alim Serif
Onaran ise “Sairane gergekeilik” olarak adlandirmistir. Bu akim i¢in de bulun-
dugu donemin sikintilarini gergekei bir bicem ve siirsel bir estetik ile aktarmay1
amaclamistir. (Biryildiz, 2002)

Sinemada gergekeilik kuramindan yola ¢ikan ve siirsel dil kullanan pek ¢ok akim
mevcuttur. Ornegin; talyan Yeni Gergekgiligi, Fransiz Yeni Dalgas1 ve giiniimiiz
Minimalist sinema siirsel anlatim dilleri ile bu akimdan esintiler tasimaktadir.
Siirsel gergekliligin bu akimlardan farki Biryildiz’a (2002) gore “akimin siirsel
yonii mekan segimleri ve film karakterlerinin davranislarinda yatmasidir; akim,
gercgekeilik yoniinii ise karakterlerin karsilarina ¢ikan yasamin sert katiligindan
almaktadir”. Hayatin sert ve gergekei yiiziinlin kokeni donemin i¢inde bulundu-
gu toplumsal ve ekonomik sartlarinin zorlugundan kaynaklanmaktadir ve akimin
elestirel yoniinii 6n plana ¢ikarmistir. “Siirsel Gergekeilik, toplumdaki carpik-
liklart elestirel ve kimi zaman alayci bir tavirla sergilemis 1srarla bireylerin mut-
suzlugunun ve umutsuzlugunun altini ¢izmis, yaklasan savasin yikim ve acilarini
onceden gorerek ayni zamanda savas karsiti bir rol de yliklenmis bir akimdir
(Coskun, 2017). Buradan hareketle, Siirsel Gergekgeilik izleyiciye politik bir ba-
kis da sunmaktadir.

Siirsel gergekei filmlerin karakter ve mekan segimleri filmlerin giirselligi iizerinde
yogun bir etkiye sahiptir. “’Siirsel Gergekgiligin en 6énemli temsilcisi Carne’nin
siirselliginde sisli limanlar, 1slak goriiniimlii caddeler, yalnizlik duygusunu veren
kir kahveleri gibi mekanlarin etkisi atmosferi olusturmakta siklikla kullanilir. Ka-
rakterler ise ¢ogu zaman umudunu yitirmis sevdigi erkegin ya da kadinin varlig:
ile mutluluk arayan, igsiz yahut suglu kimselerdir.”” (Makal, 1996). Asagida bu
tema ve mekanlarin siklikla kullanildig: Siirsel Gergekgilik akiminin dncii yonet-
men ve filmleri listelenmistir.
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Tablo 1.
Siirsel Gergekcilik Akimi Yonetmen ve Filmleri

YOnetmen Film Adi Yili
Le Quai des Brumes 1938
Le Jour Se Léve 1939
Les Enfants du Paradis 1945
Marcel Carné Hoétel du Nord 1938
Jenny 1936
Drole de drame 1937
Pépé le Moko 1937
La Belle Equipe 1936
Julien Duvivier Un Carnet de Bal 1937
La Fin du Jour 1938
La Grande Illusion 1937
La Béte Humaine 1938
Jean Renoir Partie de Campagne 1936
Toni 1935
. L’ Atalante 1934
Jean Vigo Zéro de conduite 1933
, . Le Bonheur 1934
Marcel L’Herbier L Argent 1928
Jacques Feyder Pension Mimosas 1935
Le Grand Jeu 1934
, La Fosse aux Tigres 1933
Pierre Chenal U Alibi 1937

Yukaridaki tiim filmler incelendiginde belli 6zelliklerin siirekli tekrarladig1 goriil-
miistiir. Bunlar; konu, tema, atmosfer, karakter, mekan, aydinlatma, anlati yapisi,
gorsel ve isitsel kanalin diizenlenme tercihleridir.

Konu ve tema baglaminda, karakterler karanlik ve sisli mekanlarda ekonomik
sikintilar ¢ceker ve genellikle umutsuz asklar yasarlar. Bu tematik yapi, bireyin
icinde bulundugu ¢ikissizlig1 ve toplumsal kosullar karsisindaki ¢aresizligini go-
rintir kilmaktadir.

Karakter ve atmosfer agisindan, karakterlerin i¢ine distiigi durumu siirsel bir
anlat1 bigcimde aktaran Siirsel Gergekgilik akim1 yonetmenleri, siirsel bir atmosfer
kurmak adma siklikla 151k gdlge oyunlarina bagvurmustur. Sert 151k kaynaklari
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ile olusturulan sert golgeler, uzun ve kesintisiz planlar, sisler ve hava perspektifi
kullanimi, genis objektiflerle olusturulmus alan derinlikleri ve sikigsik mekanlarda
cekilen sikisik kadrajli planlar gorsel dilde siirsel anlatiy1 kurmak i¢in bagvurulan
temel etmenler olarak goriilebilir.

Mekan ve aydinlatma baglaminda, genis objektiflerle olusturulmus alan derin-
likleri ve sikisik mekanlarda cekilen sikisik kadrajli planlar gorsel dilde siirsel
anlatiy1 kurmak i¢in bagvurulan temel etmenler olarak goriilebilir. Karakterlerin
icinde bulunduklar1 durumlarin sikisikligi ile paralel olarak sert 151k ve golgelerin
kullanimu, sikigik mekan tercihleri ve ¢ergeve igi sikisik yerlestirmeler siirsel at-
mosfer kurmada olduk¢a dnemlidir. Bu sayede karakterlerin i¢inde bulunduklari
psikoloji gorsel dilde lirik bir sekilde goriiniir hale gelir.

Gorsel kanal ve kurgu iliskisi agisindan, kurgu yardimiyla siirsel anlati derinles-
tirilebilir ve bdylelikle karakterin psikolojisi daha iyi sekilde aktarilabilir; ancak
Fransiz Siirsel Gergekei yonetmenler bunu kurgu ile degil mizansen ile yapmay1
tercih etmislerdir. Devamlilik ve kosut kurgu bu anlamda 6nemli bir yer tutmus-
tur. Bu durum filmlerin ¢ogunda lineer bir anlatinin benimsendigini gosterse de,
akimin en 6nemli temsilcilerinden Carné lineer anlatiy1 siklikla kirmistir ki Giin
Agartyor bunun en giizel drneklerinden biridir. Bu durum, akimin siirsel yoniinii
pekistirmekte ve kurgunun film dilindeki etkisini 6n plana ¢ikarmaktadir.

Isitsel kanal baglaminda, film dilinde anlati olusturulurken gérsel kanalin diizen-
lenmesi kadar isitsel kanalin diizenlenmesi de 6nemlidir. Isitsel kanal temel ola-
rak miizik, ses ve diyalogdan olusur. Ozellikle miizik, isitsel kanalda lirik anlatiy1
desteklemek i¢in siklikla kullanilir. Ancak Siirsel Gergekgei filmlerde miizik yahut
ses kaynag1 kadrajin i¢indedir; bu durum akimin gercek¢i yanimi pekistirmek-
tedir. Ornegin Carné’nin Cennet’in Cocuklari, Vigo’nun Gelip Gegen Catana,
Duvivier’in Bes Biiyiikler ve L’Herbier’in Mutluluk filmlerinde miizik sahnenin
hem bir 6gesi hem de atmosfer kurucusudur. Ses kaynaklar1 ya gosterilir ya da
izleyiciye ses kopriileri ile sezdirilir. Esasen, Siirsel Gergekei filmlerde lirik yap1
isitsel kanalda miizik yahut diyalogdan ziyade sessizlik ile saglanmaktadir.

Gorsel ve isitsel kanallar1 doneminin imkanlar1 ile tamamen efektif kullanan Si-
irsel Gergekei yonetmenler, 1930’1u yillarin Fransa'sinda ortaya ¢ikmig bu akimi
donemin Otesine tagimistir. Akim i¢inde bulundugu toplumun sorunlariyla ilgi-
lenirken bireyin yalnizligini, kaderciligini ve umutsuzlugunu siirsel bir anlat1 ile
gercgekei bir bicem kullanarak doneminin ve cografyasinin sinirlarini agmay1 ba-
sarmis evrensel bir sinema dili insa etmistir.

UCUNCU SINEMA: LATIN AMERIKA POLITIK SIiRSEL SINEMASI
Siirsel Gergekgilik akiminin kokleri Fransa olmakla birlikte akimin tematik de-
rinligi ve estetik dili kendi cografyasinin sinirlarini asabilmesini saglamistir. Bu

92



Siieda Nuris GUZELORDU

baglamda, Latin Amerika sinemasinda Siirsel Gergekgilik akiminin izdiistimleri-
ni analiz etmek i¢in dncelikle bolgenin sinema dilini incelemek gerekmektedir.
Bu nedenle makalenin bu asamasinda, Ugiincii Sinema ve Latin Amerika cograf-
yasinin politik-siirsel anlatim tizerindeki etkileri irdelenecektir.

Uciincii sinemada Latin Amerika’da siklikla 1960 ve 1980 yillar1 arasinda siir-
sel politik bir anlayis sunmus ve politik icerik ile siirsel anlatim1 birlestirmistir.
Glauber Rocha (Brezilya), Jorge Sanjinés (Bolivya) filmleri ile akimin Onciisii
olmus; lirik montaj, metaforik anlati, insan doga iliskisi 6zellikle siklikla kul-
lanilmistir. Teshome Gabriel’in Third Cinema in the Third World: The Aesthet-
hics of Liberation (1982) kitabinda ilk defa ortaya atilan Ugiincii Sinema, Latin
Amerika sinemasinda dnemli bir yer tutmaktadir. ¢> Ugiincii Sinema terimi La
Hora de Los Hornos’un (Kizgin Firinlarin Saati, 1968) yonetmenleri ve 1969’da
Tricontinental’m 13. sayisinda “Ugiincii Bir Sinemaya Dogru” (Towards a Third
Cinema) olarak da bilinen Hacia un Tercer Cine’yi yaymlayan Arjantinli sinema-
c1 Fernando Solanas ile Ispanya dogumlu Octavio Getino tarafindan kullanilma-
ya baglanmistir.” (Aydinli & Yildirim, 2015) Uzun yillar kolonilestirilmis olan
Latin Amerikal1 haklar tarafindan ortaya atilan ve smif elestirileri sunan bu aki-
min i¢erisinde yonetmenler siklikla politik elestirilerde bulunmustur. Buna karsit
Ucgiincii sinema konu ve anlatim dili olarak cesitli ve esnektir. Ugiincii Sinema,
deneysel yaklasimlara agik bir yapiya sahip olmasi nedeniyle, toplumsal mii-
cadelelerin doniisen kosullarina siirekli olarak uyum saglamak zorundadir. De-
gisken toplumsal siireclerle i¢ ice gelisen bu sinema anlayisi, sabit ve kapsayici
bir tanimin yapilmasii miimkiin kilmamakta; hatta boyle bir tanimlama bilingli
olarak reddedilmektedir. Bu baglamda Ugiincii Sinema, kiiltiir, gelenek ve sanat
pratiklerinden beslenen malzemeyi yalnizca sinemacilarin degil, izleyicilerin de
dahil oldugu ulusal kiiltiirel alan icerisinde sekillenen ¢ok katmanli etkilesimler
araciligiyla yeniden anlamlandirmayi ve farkli yonelimler iiretmeyi amaglamak-
tadir (Aydinli & Yildirim, 2015). Bu durum, tiglincii sinemanin politik siirsel bir
kolunu istemsizce de olsa zemin hazirlamaktadir.

Ugiincii sinema igerisinde konu ve tema bakimindan pek ¢ok zenginlik tagimak-
tadir. Latin Amerika politik siirsel sinemasi tigiincii sinemanin bir alt tiirii olarak
goriilebilir. Bu filmler ii¢iincii sinema etkisi altinda ¢ikmais politik ancak anlati dili
bakimindan siirsel filmlerdir. “Zira Ugiincii Sinema bir zgiirlesme sinemasi olup
tek bir iislup ya da bigime indirgenemez; her miicadelenin tarihsel ve kiiltiirel
ozgulligiini ifade edebilecek bir dili icat etmek zorundadir.” (Solanas & Getino,
2018). Bu nedenle de {igiincii sinemanin i¢inde siirsel gercekei etkiler goriilebilir.
“’Latin Amerikalilar siyasallastirilmis bir bolgede yasamaktadir. Latin Amerika-
It sanatgilar ve entelektiieller tarihin ve siyasetin yaraticiligl ne kadar derinden
etkiledigini kabul etmektedir. Latin Amerika’da sanatsal faaliyetin hi¢bir sekto-
rli siyasi boyutu ve hedefleri konusunda film sektoriinden daha agik olmamustir.
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Toplumlarini doniistiirme taahhiitlerinde en umut verici arag olarak filme yonelen
Latin Amerikali sanatgilar ve entelektiieller, ayn1 zamanda bu araci doniistiirme
konusunda da 6nemli bir rol iistlenmislerdir.” (Burton,1986). Kolonizasyonun
ortaya ¢ikardigi sosyo-kiiltiirel etkiler sinema sanat1 yoluyla Latin Amerika’da
siklikla dile getirilmektedir. Bunun ¢agdas sinemadaki 6nemli temsilcilerinden
biri ise Kolombiyal1 yonetmen Ciro Guerra’dir.

CIRO GUERRA SINEMASI

Kolombiya politik sinemasinin en giiclii isimlerden biri olan Ciro Guerra, film-
lerinde toplumsal gergekei bir bakis ile Kolombiya halkinin kolonizasyonla unu-
tulan degerlerine derin politik elestiriler sunmaktadir. Guerra’y1 ¢agdaglarindan
ayiran en temel unsur i¢inde yasamis oldugu toplumun gercekligini ve kiiltiirel
degerlerini yadsimadan kendine 6zgii politik siirsel bir tislup olusturmasidir. Yi/a-
nin Kucaginda filmi bu iislubun en giizel 6rneklerinden biridir ve yonetmenin fil-
mografisinde bir mihenk tasidir. Bu ¢aligma, Deman (2021) ve Treadwell (2021)
gibi cagdas analizlerle ortiisen bigcimde, filmin sémiirgecilik sonrasi elestirisini
estetik ve anlatisal tercihler tizerinden degerlendirmektedir. Zira, bu filmle be-
raber, Guerra’nin politik siirsel iislubunu iist seviyeye ¢ikarmistir. Bu durumu
acikca ortaya seren yonetmenin filmografisi asagida tablo halinde sunulmustur.

Tablo 2.
Ciro Guerra Filmografi
Film Adi Film Y1 | Filmin Temasi
The Wandering Bacagi olmayan ve ge¢mis hayatin yiikiinii
2005 . . )
Shadows tagtyan bir adamin hikayesi
The Wind Akardiyon c¢alan bir miizisyenin karisinin
2009 e . 7
Jurneys 6liimiinden sonraki tagra gezileri
Embrance of the Savasgg1 bir samanin gengligine ve amazonun
2015 A o
Serpent derinliklerine olan yolculugu

Kolombiya’daki uyusturucu ticaretine siirsel

Birds of Passage | 2018 bir bakis

Geng bir dedektifin Amazonun derinliklerinde

Green Frontier 2019 ..
yaptigl cinayet sorusturmasi

Waiting for

- 2020 Zamansiz ve mekansiz bir otorite elestirisi
Barbarians
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Filmografisi incelendiginde, Guerra’nin genellikle Amazon kiiltiirtinii politik siir-
sel bir tslup ile ele aldig1 asikadir. Genellikle kolonilesme ve toplumsal etkilerine
kars1 derin sosyo-kiiltiirel elestiriler sunan otorite karsit1 filmografisi, Barbarlart
Beklerken filmi ile daha zamansiz ve mekansiz bir noktaya tasinmis olsa da Guer-
ra filmlerinde genellikle Kolombiya Amazonunu ve yerel kiiltlinii siirsel bir tislup
ile ele almaktadir.

Yonetmenin filmlerinde mekanin 6nemi yadsinamaz zira mekan ile hikaye birbi-
rine dogrudan birbirine i¢kindir. Luna ve Meers’e (2017) gére Guerra’nin hikaye
anlaticiliginda ti¢ temel nitelik 6ne ¢ikmaktadir. Bunlardan ilki yonetmenin kul-
landig1, gercek mekanlarin dogal 6zelliklerine dayanan gorsel siirselliktir; ikin-
cisi, baglayici bir karakter islevi goren gezginin tekrarlayan figiiri; ticlinciisi, ise
genis planlardir. (s.131) Bu mekana bagli olan Amazon kiiltliri ve mitolojisi de
yonetmenin temel anlatilarindan biridir. Genellikle lineer anlatidan uzak durarak
doga st ve ruhani varliklar1 bir nevi amazon mitolojisinin dgelerini filmlerine
dahil etmektedir.

Konularini otantik mekén se¢imlerini genis objektifler ve alan derinlikleri ile iz-
leyiciye sunarak ve tarihsel dogruluklar ile birlestirerek belgesel estetigi de sun-
maktadir fakat bu estetik gorsel siirsellik ile desteklenmektedir. Tiim bunlar, Gu-
erra’nin film dilini Fransiz Siirsel Gergekeiligi mirasi ile kesistirmekte ve ortaya
neredeyse akimi bir nevi ¢agdaslagtiran bir anlatim dilini ¢cikartmaktadir. Buradan
hareketle, Guerra’nin 2015 yapimi Yilanin Kucaginda filmi onun politik siirsel
gercekei estetigini yansitan en giiclii eser olarak secilmistir.

ARASTIRMA YONTEMI

Bu ¢alismada nitel arastirma yontemleri kullanilarak Siirsel Gergekgilik akimi-
nin estetik ve tematik kodlari gercevesinde Ciro Guerra’nin Yilanin Kucaginda
filmini incelemeyi amaglamaktadir. Arastirmada temek yontem olarak sistematik
film analizi kullanilmis bu yontemi derinlestirmek icin dokiiman incelemesi ve
tematik kod analizinden yararlanilmistir. Calismanin kuramsal ¢ergevesi; Fransiz
Siirsel Gergekgiligi ve Cagdas Latin Amerika politik siirsel sinemasi {izerine ya-
pilan akademik ¢aligmalar dogrultusunda olusturulmustur.

Arastirmanin 6rneklemini Ciro Gurra’nin 2015 yapimi Yilanin Kucaginda filmi
olusturmaktadir. Film, siirsel gercekei estetik unsurlar ile politik anlatinin ¢agdas
bir baglamda nasil kesistigini incelemek amaciyla amagl 6rnekleme yontemiyle
secilmistir.

Analiz siirecinde, Fransiz Siirsel Gergekeilik boliimiinde tanimlanan konu, tema,
atmosfer, karakter, mekan, anlati yapisi, gorsel kanal ve isitsel kanal bagliklari,
analizde kullanilacak kodlama kategorileri olarak belirlenmistir. Caligmada, sub-
jektif yorumlarin 6tesine gegebilmek adina bir Kod Cetveli olusturulmustur. Film,
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sahne ve sekans diizeyinde izlenerek bu kategorilere gore kodlanmistir. Kodlama
siireci timdengelimsel bir yaklagimla yiriitiilmiis; ancak filmin anlatisal ve este-
tik 0zgiinliigli dogrultusunda esnek bir degerlendirme anlayist benimsenmistir.
Elde edilen bulgular, nitel film ¢6ziimlemesiyle biitiinlestirilerek yorumlanmastir.

Tablo 2.
Siirsel Gergekei Analiz Kod Cetveli
Analiz Kodu | Katogori [lgili Parametreler
K1 Konu Filmin ele aldig1 temel tarihsel ve politik
meseleler
K2 Tema Tekrarlanan duygusal ve diisiinsel oriintiiler
K3 Atmosfer Duyusal ve lirik anlatimin kurulma bi¢imi
K4 Karakter Bireysel ve kolektif temsiller
K5 Mekan Anlam tireten fiziksel ¢cevre
K6 Anlati Yapist Lineer olmayan yapi, dongiisellik, zaman
kirilmalari
K7 Gorsel Kanal Kadraj, kompozisyon ve sinematografi
K8 Isitsel Kanal Ses, miizik ve sessizlik kullanimi1

Arastirma, filmi Siirsel Gergekgilik ¢ercevesinde ele almakla sinirlidir. Ancak
calismanin kapsami, Ugiincii Sinema ve post-kolonyal teori perspektifleriyle des-
teklenerek genisletilmistir. Analiz béliimiinde sunulan bulgular, yukaridaki tablo-
da yer alan kodlar referans alinarak basliklar halinde sunulacaktir.

SIIRSEL GERCEKCi BAKISLA YILANIN KUCAGINDA FiLMi

Bu boliimde Yilanin Kucaginda filmi, Fransiz Siirsel Gergekgilik akiminin este-
tik ve tematik kodlar1 dogrultusunda analiz edilmektedir. Analiz, yontem boli-
miinde tanimlanan kod cetveline uygun olarak yapilandirilmis; film, konu, tema,
atmosfer, karakter, mekan, anlati yapisi ile gorsel ve isitsel kanal basliklart altin-
da ele alinmistir.

Filmin Konusu ve Gerg¢ekcilik Temeli (K1)

Yilanin Kucaginda filmi iki farkli zamanda dilimindeki Kolombiya Amazonla-
rinda gecen iki yolculugu anlatmaktadir. 1909°da Saman Karamakate, oliimciil
hastalig1 olan Alman antropolog Theo’yu iyilestirmek ve Amazon kutsal sifali
bitkisi Yakruma’y1 bulmak i¢in Theo ve onun rehberi Manduca ile yolculuga ¢1-
kar. 1940’ta ise, hayatini bitkilere adamis olan Evan, Karamakate ile artik bu-
lunamayan Yakruma bitkisini aramak igin bir yolculuga ¢ikar. Bu iki yolculuk
da kahramanlara Amazonlarin kadim geleneklerini gelecek nesillere aktarmanin
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yolunu agar. Filmin gercekei siirsel yant da bu yolculuga dayanmaktadir.

Yilanin Kucaginda filmi aslinda post-modern bir film olarak da degerlendirile-
bilir zira filmin senaryosu gergek bir hikayeye iki antropologun (Theodor Ko-
ch-Griinberg ve Richard Evans Schultes) giinliiklerine dayanmaktadir. Bu da
Yilanin Kucaginda filminin ger¢ek¢i yanini ortaya koymaktadir. Bu film Latin
Amerika yerel halklarmin kiiltiirleri koruma ve kolonilesmenin etkileri anlatma
agisindan da oldukg¢a mithimdir.

Filmler i¢inde bulunduklari toplumun birer parcasidir. Bu durum y6netmenin
icinde bulundugu toplumdan etkilenmesinden kaynaklanir. Zira, her toplumun
kendisine ait bir kiiltiirii vardir. Eriksen’e gore kiiltliriin en ¢ok kabul goren ta-
nimt: bilgi, inang, sanat, ahlak ve gelenek dogrultusunda insanin toplumun bir
pargasi olarak yer edindigi karmasik bir biitiindiir. Bu karmasik yapi, tiim insan
faaliyetlerine niifuz etmektedir (Eriksen, 2004 s.8). Yonetmen i¢inde bulundugu
kiiltiirden ayrik degildir. Kiiltiir, nesilden nesile aktarilirken bazi araclar kullani-
lir. Bu araglardan bazilari, dil, din ve ritiiellerdir ki tiim bunlar filmin ana eksenini
olusturmaktadir. Bizatihi, bir Latin Amerika tilkesi filmini somiirgelesmeden ayr1
diisiinmek miimkiin degildir. Filmin dilinin Ispanyolca olmasi dahi, Pagan dille-
rin artik bu cografyada unutulmaya yiiz tutmus oldugunun zaten bir gostergesidir.
2015 yapimi Yilanin Kucaginda filmi unutulmaya yiiz tutmus artik alt kiiltiir olan
Amazon, Pagan, kiiltiiriinii anlagilmasina ve nesilden nesile olan devamliligina
olanak saglamaktadir. Filmin ¢ok dilli olmas1 da bu nitelikleri destekleyen 6nemli
bir unsurdur. Ciro Guerra pagan kiiltliriinii alt nesillere aktarirken dinin, dilin ve
sanatin niteliklerini hikayesi i¢ine yerlestirmistir boylelikle filmin gercekeiligi
pekistirilmigtir. Tiim bu bilgilerin 1s181nda filmin gergekei bir iislup kullandigini
soylemek miimkiindiir.

Filmin konusu, siirsel anlamda degerlendirildiginde ise dogrusal bir olay akta-
rimindan ziyade, yolculuk metaforu iizerinden islenmektedir. Iki farkli zaman
diliminde gerceklesen bu yolculuklar, yalnizca fiziksel bir mekan degisimini de-
gil; hafiza, kiiltiirel aktarim ve kayip duygusunun izini siiren lirik bir arayisi tem-
sil etmektedir. Siirsel gercekgilikte sikca karsilasilan bigcimde, anlati bir hedefe
ulagsmaktan ¢ok, yolculugun kendisini anlamlandirmaya odaklanir. Bu baglam-
da Yakruma bitkisini arama eylemi, somut bir amactan ziyade, kaybolmus bir
kiiltiiriin izini stirme ve ge¢cmisle bag kurma ¢abasinin simgesel karsilig1 haline
gelmektedir. Filmin konusu bu yoniiyle, gercek bir tarihsel zemine dayanmasina
ragmen, duygu, atmosfer ve sembolizm araciligiyla siirsellestirilmis bir ger¢eklik
diizleminde kurulmaktadir.

Filmin Temasi (K2)
Yilanin Kucaginda filminin ana temas1 somiirgeciligin sonucunda kaybolan Pa-
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gan kiiltiirin insan ve doga arasindaki iligkini degistirmesidir. Filmi, somiirgelik-
ten yahut Pagan kiiltiir aktarimindan ayrik ele almak imkansizdir. Kolombiya’nin
da i¢inde bulundugu Latin Amerika iilkelerinde kiiltiiriin aktarilmasinin 6niindeki
siiphesiz en biiyiik ketlerden biri somiirgeciliktir.

Bir tilke somiirgelestiginde, somiirgelestirmenin beraberinde gelen etmenler ne-
deniyle ona ait olan kiiltiirde kayiplar goriiliir. Ozellikle Giirkan’in da belirtmis
oldugu gibi, Amerika kitasinda olan toplu katliamlar ve ¢igek hastaligi ile ilk
kez karsilagan yerli halkin biiyiik bir kismmin 6lmesi zaten kiiltiiriin aktarilma-
sina 6nemli bir ket vurmustur (Giirkan, 2020 s.111-117). Sonrasinda ise pagan
dillerin yerini Ispanyolcaya birakmasi ve halkin pagan inanislari terk edip Hris-
tiyanhi§a gegmeye zorlanmasiyla da baskin olan kiiltiirin zayiflamasi hatta alt
kiiltiir haline gelmesine sebep olmustur. Amerika kitasinin kesfi ile Avrupa’nin
zenginlestigi bir gercek olmasina karsin, Amazon yerlileri i¢in bu durum tersi
olarak vuku bulmaktadir.

Ormana saygi duyan onunla yasamaya ve var olmaya aligmis halk artik orman-
dan uzaklagmaya ve bagini yitirmeye baglamistir. Yilanin Kucaginda filmi bu
yok olus, ¢coziilme ve yitirme temalarim tasir. izleyici tiim film boyunca cesitli
yok oluglarla yiizlesmistir. Bunlar; kaucuk iiretimiyle doganin yok olusu, Pagan
dillerin Ispanyolca karsisinda yok olusu, Pagan inan¢ ve mitlerin Hristiyanlik
karsisinda yok olusu olarak baglica siralanabilir. Sonug olarak bir kiiltiiriin ¢o-
ziilmesi ve yitimi sz konusudur. Ozetle, filmin ana konusu kadim bir kiiltiiriin
yitiriligidir.

Tipka siirsel gercekei filmlerde oldugu gibi Yilanin Kucaginda filminde kayip ve
kader temas1 6n plandadir. Bu tema mekan, karakterler ve atmosfer ile desteklen-
mistir tim bu etmenler filmi siirsel gergekei bakisa yaklastirmaktadir.

Filmin Atmosferi (K3)

Siirsel gercekei filmlerde atmosfer, siirselligin bir diger ana unsurudur ve genel-
likle mekan ve karakter davranislart ile kurulur. Siirsel gergekei filmlerde, sis,
yagmur, 151k ve golge oyunlari ile siirsel bir atmosfer kurulmaktadir. Bu neden-
le karakter ve mekan kodlar1 filmin siirsel atmosferini kurarken bir sonraki bo-
liimlerde tartisilacag tizere mekan ve karakter davraniglarindan yararlanmstir.
Buna ek olarak gorsel dilin diizenlenmesi de filmin atmosferini kurmak agisindan
olduk¢a 6nemlidir. Yilanin Kucaginda filminin sadece siyah beyaz olusu dahi
Amazonun o canliligini bastirmis ve hikdyenin ruh halini degistirerek yogun bir
duygu yiiklemistir.

Yilanin Kucaginda filminde atmosfer, karakterlerin i¢sel diinyalariyla paralel bi-
¢imde sekillenmektedir. Ormanin sisli ve belirsiz yapisi, karakterlerin kiiltiirel
hafiza kaybi, yalnizlik ve umutsuzluk duygulariyla értiismekte; bu durum mekan
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ile psikoloji arasinda siirsel bir bag kurmaktadir. Boylelikle atmosfer, filmin te-
matik derinligini artiran ve siirsel gercekei anlatiyr goriiniir kilan basat bir unsur
olarak islev gérmektedir.

Bu atmosfer, izleyiciyi olaylarin dramatik ¢6ziimiinden ziyade filmin duygusal
ve duyusal deneyimine yonlendirmektedir. Siyah beyaz sinematografi, mekanin
dogal zenginligini bastirarak melankolik, duragan ve ice doniik bir atmosfer ya-
ratmakta; bdylece anlatinin siirsel tonunu gliglendirmektedir. Siirsel gercekgilikte
sikca goriildiigii tizere, atmosfer yalnizca arka plan olusturan bir unsur degil, an-
latinin anlamini tagiyan temel bir yapi tasi haline gelmektedir.

Karakterlerin Film Diline Etkisi (K4)

Siirsel Gergekgilik akiminda siirsellik karakterlerin i¢inde bulundugu durum ve
atmosfer ile saglanmaktadir; bu baglamda karakterlerin toplumsal konumlart ile
ruh halleri anlatinin siirsel diizlemini belirleyen temel unsurlar haline gelmekte-
dir. Bu iki durum Y1ilanin Kucaginda filminde mevcuttur. Guerra’nin karakterleri
de tipki siirsel gergekei karakterler gibi kendilerini ¢evreleyen olumsuz toplum-
sal ve ekonomik durumlardan kagamazlar; bu kosullar karsisinda edilgen bir dire-
nis sergilerler. Umutsuzluga diiser ve kaderci yaklagim sergilerler. Dig diinyanin
acimasizligi karsisinda i¢ diinyalarinda bir denge kuramazlar.

Bu caresizlik hali, filmde yalnizca bireysel bir ruh durumu olarak degil, kolektif
bir kiiltlirel ¢oziilmenin yansimasi olarak sunulmaktadir. Karakterler bu durum
karsisinda caresiz, umutsuz ve kaderci olsa da dogaiistii giicler—ozellikle Ama-
zon’un kalbi ve yaraticisi olarak bilinen Anakonda yilani—bu kiiltiirii koruyan ve
samanlar araciligiyla aktaran bir pozisyonda konumlanmaktadir. Filmde bulunan
Amazon kiiltiiriine ait mitler ve mitoloji, cok katmanli sembolizmler barindir-
maktadir. Bu mitolojik yapi, ger¢ekligin dogrudan temsili yerine siirsellestirilmis
bir anlatimin kurulmasina olanak tanimakta ve filmin siirsel yoniini gii¢lendir-
mektedir.

Filmin ana karakteri olan Karamakate, kiiltiiriniin son temsilcilerinden olan bir
Amazon samanidir. Karamakate, sadece ormanin sifalandirma giiciinii insanlara
aktaran bir saman degildir ayn1 zamanda kiiltiirel bellegin tasiyici ve aktaricisidir.
Bu aktarmay1 yaparken ise beyaz adamdan destek almaktadir. Yerel bir rehber
olan Manduca beyaz adamla geldiginde ve Karamakate’den bilgeligini kullanma-
sin1 istediginde Karamakate once karsi ¢ikar, beyaz adamlara yardim etmedigini
sOyler. Fakat Theo’nun 6grenmek istedigini ve ormana saygi duyacagini anladi-
ginda onunla beraber yolculuga ¢ikmaya karar verir. Fakat bu yolculuk i¢in The-
o’nun ormana itaat etmesini ve ormanin kurallarina uymasini ister.Bu durum as-
linda filmin kendi i¢inde iirettigi bir politik mesajdir. Beyaz adam dogaya ve ona
saygi duyan yerel halka ve inanglarina saygi duydugu miiddetce kabul gorecektir.
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Buna ek olarak, filmin karakterlerinin bir saman ve bir antropolog olmasi, anlati
igerisinde yapisal bir ¢atisma tiretmektedir. Bu karsitlik, Batili bilimsel bilgi ile
yerli sezgisel ve mitik bilginin ¢atigmasini temsil etmektedir. Bu durum gergek
ve gergekiistii kavramlarini i¢ ice gecirir; riiya, hayal ve gercek anlati boyunca
birbirine eklemlenir. Karamakate’nin hafiza kayb1 ve hafizasindan sunulan kesit-
ler ise hem lineer anlatiy1 kirmakta hem de izleyicinin gergeklik algisini bilingli
olarak belirsizlestirmektedir. Bu anlatisal tercih, filmin siirsel gerceke¢i yapisini
pekistiren énemli bir unsur olarak degerlendirilebilir.

Mekanin Film Diline Etkisi (K5)

Yilanin Kucaginda filminde mekan filmin ana karakterlerinden biridir. Bu ne-
denle, Guerra’nin Amazon ormanlarini gorsellestirme bi¢cimi mithimdir. Filmin
cogunlugunda genis acilar kullanilarak orman bir biitiin olarak tasvir edilmis, in-
san onun i¢inde kiiciik ve neredeyse kaybolan bir sekilde gorsellestirilmistir. Bu
gorsellestirme tercihi, insanin doga karsisindaki kirillganligini ve giigsiizliigiinii
vurgulamakta; mekani pasif bir arka plan olmaktan ¢ikararak anlatinin etkin bir
6znesi haline getirmektedir.

Yilanin Kucaginda filmin esas giicii igerigindedir zira igerigi bir gergege dayan-
maktadir ve bu ger¢ek neredeyse bir kurmaca belgesel niteliginde izleyiciye su-
nulmaktadir. Mekanin bu belgeselvari kullanim bi¢imi, siirsel gercekeilikte sik-
ca rastlanan “gilindelik olanin siirsellestirilmesi” anlayisiyla ortiismekte; gercek
cografyanin duyusal ve lirik bir anlatim aracina doniismesini saglamaktadir. Siir-
sel gercekei filmlerde limanlar, arka sokaklar, sisli rihtimlar ve kapali i¢ mekanlar
nasil karakterlerin yazgisimi goriiniir kiliyorsa, Yilanin Kucaginda filminde Ama-
zon ormanlart da benzer bir islev iistlenmektedir. Boylece Amazon ormanlari,
yalnizca fiziksel bir ¢evre degil, kiiltiirel hafizayi, kayb1 ve siirekliligi tastyan bir
film dili unsuru olarak islev gérmektedir. Mekanin bu kurmaca belgesel estetigi
icinde kullanimi, siirsel gercekgilikte sike¢a karsilasilan gergekligin estetik olarak
yeniden diizenlenmesi anlayisiyla ortiismektedir. Mekan, bu baglamda yalnizca
fiziksel bir ¢evre degil; kiiltiirel hafizay1, kayb1 ve siirekliligi tasiyan, anlatinin
siirsel tonunu besleyen aktif bir film dili bileseni olarak islev gérmektedir. Bu
durum filmin gérsel kanali boliimiinde ayrica ele alinacaktir.

Anlati Yapisi (K6)

Guerra, hikayenin katmanlarini birbiri i¢ine gegirerek ve metaforik anlamlar ile
destekleyerek izleyicinin filmin anlatisi lizerine yeni anlamlar olusturmasini sag-
lamakta ve boylelikle filmi ¢ok anlamli bir hale getirmektedir. Bu sayede izleyici,
kendi yargilarimi olusturup yeni anlamlar tiireterek filmin anlatimini zenginlestir-
mekte ve kiiltiirel okumay1 derinlestirmektedir. Bu durum, film anlatisinin siirsel
yanini giiclendiren temel unsurlardan biri olarak 6ne ¢ikmaktadir.
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Gergeklik, siirsel anlatilarda ¢ogu zaman dogrudan ve nesnel bir temsil olmaktan
ziyade, duygusal, lirik ve atmosferik diizlemlerde yeniden insa edilen bir alan
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yilanin Kucaginda filmi de gergekligi bu ii¢ diiz-
lemde birlikte kullanarak, tarihsel olgular1 salt belgesel bir aktarimin 6tesine ta-
simaktadir. Boylece film, gercek ile siirsel olan arasinda gegirgen bir anlati alani
kurmakta ve izleyicinin algisin1 bu belirsizlik iizerinden yonlendirmektedir.

Guerra, Yilanin Kucaginda filmiyle ortak bellege katki sunmakta ve alt kiiltiir
haline gelmis olan Amazon kiiltiiriiniin gelecek nesillere aktarilmasinda énemli
bir rol tistlenmektedir. Bu aktarimi gergeklestirirken somiirgelesmeyi elestirmek-
te ve bu siirecin yerel halk iizerindeki yikici etkilerini goriiniir kilmaktadir. Yerel
halkin ormandan kopusu ve kiiltiirel unutulusu, lineer bir tarih anlatisi1 yerine,
hafiza, tekrar ve anlatisal kirilmalar araciligiyla sunulmaktadir. Bu yaklagim, fil-
min anlat1 yapisinda siirsel gergekei bir bakisin benimsendigini gostermektedir.

Buna ek olarak, filmin karakterlerinin bir saman ve bir antropolog olmasi, anlati
icerisinde yapisal bir karsitlik tiretmektedir. Bu karsitlik, Batili bilimsel bilgi ile
yerli, sezgisel ve mitolojik bilginin ¢atigmasini temsil etmektedir. Bu ¢atisma,
filmin anlat1 yapisinda yalnizca tematik bir unsur olarak degil, anlatinin bigimsel
kurulusunu etkileyen bir dinamik olarak da islev gérmektedir. Gergek ve gerge-
kiistii kavramlari bu sayede i¢ ige gegmekte; riiya, hayal ve ger¢ek anlati boyunca
birbirine eklemlenmektedir.

Karamakate’nin hafiza kaybi1 ve hafizasindan sunulan kesitler, hem lineer anlati-
nin kirilmasina neden olmakta hem de izleyicinin gergeklik algisini bilingli ola-
rak belirsizlestirmektedir. Bu belirsizlik, anlatinin zamansal ve mantiksal stirekli-
ligini parcalayarak siirsel ger¢ekei sinemada sikca rastlanan dongiisel ve sezgisel
anlatim bigimini miimkiin kilmaktadir. Bu anlatisal tercih, filmin siirsel gergekgi
yapisini pekistiren temel unsurlardan biri olarak degerlendirilebilir.

Gorsel Kanal (K7)

Estetik ve teknik tercihlerin yonetmen tarafindan yapilmasiyla olusan film dili
yonetmenin anlat1 bigimini ortaya koyar. Gorsel ve isitsel kanalin diizenlenmesi
yonetmenin neyi sunacagina karar vermesi ve boylelikle film dilinin olusmasi
acisindan elzemdir. Guerra 6rneginde toplumun ortak belleginin gergek¢i ancak
bir o kadar da siirsel bir yap1 ile anlatildigini sdylemek miimkiindiir. Bu anlatim
bi¢cimi, gorsel kanalin aydinlatma, kompozisyon, mizansen ve kamera hareketleri
gibi temel 6geler araciligryla kurulmasiyla somutlagmaktadir.

Film dili olarak dogal mekanlar ve dogal 1sikla neredeyse bir belgesel gibi ce-
kilmis ve hikayesi olusturulurken gergek giinliiklerden faydalanilmigtir. Kamera
neredeyse bir gdzlemci olarak konumlanmistir ve film boyunca kesmelere pek
rastlanmamaktadir. Bu filmin esas giicii igerigindedir zira igerigi bir gercege da-
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yanmaktadir ve bu ger¢ek neredeyse bir kurmaca belgesel niteliginde izleyiciye
sunulmaktadir. Bu tercih, izleyicinin mekanla kurdugu iligkiyi yonlendirmekte;
Amazon cografyasini disaridan bakilan bir manzara olmaktan ziyade deneyimle-
nen bir anlati alanina doniistiirmektedir. Aydinlatma tercihlerinde ise yapay 1s1k
kaynaklarindan kagiilmasi, dogal 15181n degisken yapisinin kadraja dahil edil-
mesiyle sonuglanmig; bu durum hem gergekeilik duygusunu giiclendirmis hem
de gorsel anlatinin siirsel tonunu belirlemistir.

Filmde mekan, genis planlar ve uzun siireli kadrajlar araciligiyla gorsellestiril-
mis; Amazon cografyasi biitiinciil, kusatici ve baskin bir alan olarak sunulmustur.
Insan figiirii cogu sahnede kadrajim icinde kiigiik, cevresi tarafindan yutulmus bir
konumda yer almakta; bu tercih, mekanin anlatidaki baskin roliinii gorsel diiz-
lemde goriiniir kilmaktadir. Bu kompozisyon anlayisi, siirsel ger¢ekei sinemada
sikca rastlanan bigimde, karakterlerin kaderini ¢cevreleyen mekansal baskiy1 gor-
sel olarak ifade etmektedir. Kadraj ici yerlestirmeler, insan ile doga arasindaki
hiyerarsiyi tersine ¢evirerek dogayi belirleyici bir gii¢ olarak konumlandirmakta-
dir. Buruma Karamakate’nin yasliliginin gengligindeki gibi nehir kenarinda otur-
mamaktadigi sahne drnek olarak verilebilir. Karakter artik nehrin i¢indedir ve bir
kayaya riiyasini resmetmektedir. Filmin siyah beyaz olmasi dolayisi ile kaya, ne-
hir ve Karamakate’nin bedeni sanki katman katmandir ve i¢ i¢ce ge¢cmistir. Yani,
orman Karamakate’ye, Karamakate ise ormana igkindir. Film, siyah beyaz olmas1
hasebi ile insan bedeni ve ormani i¢ ige gosterir. Bu sayede orman ve insan bir
biitiindiir. Filmin tiim anlatim1 Amazon ve insan bagi iizerinedir. Sifa ormanda-
dir ve ormana ihanet eden ise 6lmektedir. Bu sahnelerde mizansen, karakter ile
mekan arasindaki sinirlari belirsizlestirerek gorsel anlatry1 metaforik bir diizleme
tagimaktadir.

Filmin kano sahneleri de film dili iizerinde ciddi bir etkiye sahiptir. Bu sahneler-
de, ozellikle hareketin kullanim1 bu filmin gorsel dili agisindan olduk¢a miihim-
dir. Kamera genellikle sabittir fakat kanonun i¢inde gegen bu planlar; kameraya
dogal bir hareket kazandirir. Doga, perspektif ve 1sik siirekli dogal bir sekilde
degisir. Bu hem gergekgiligi pekistirmekte hem de degisim duygusunu arttira-
rak filmin ana temasini giiclendirmektedir. Bu sinirl ancak siirekli hareket hali,
mizansenin duraganliktan uzak, yasayan bir yap1 kazanmasini saglamaktadir.
Karakterlerin mekan i¢indeki konumlari, kamera ile kurulan mesafe ve hareket
yOnii, anlatinin siirsel ritmini belirleyen temel unsurlar haline gelmektedir. Tim
bu unsurlar degerlendirildiginde, Yilanin Kucaginda filminde gorsel kanalin yal-
nizca estetik bir tercih degil, filmin diislinsel ve duygusal anlamini tasiyan temel
bir anlat1 arac1 olarak islev gordiigiinii ortaya koymaktadir.

Isitsel Kanal (K8)
Isitsel kanal, sinemada temel olarak ses, miizik ve diyalog olmak iizere ii¢ 6geden
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olusmaktadir. Yilanin Kucaginda filminde bu ii¢ 6ge, siirsel gercekei anlatimi
destekleyecek bigimde dengeli ve bilingli bir sekilde kullanilmistir. Filmde mii-
zik kullanimi son derece sinirhidir. Miizik, duyguyu yonlendiren baskin bir unsur
olarak degil, anlatinin belirli anlarinda ortaya ¢ikan destekleyici bir 6ge olarak
konumlandirilmigtir. Bu tercih, siirsel gercekgilikte goriilen asir1 dramatizasyon-
dan kacinma anlayistyla ortiismektedir. Ses tasarimi ise agirlikli olarak doganin
kendi seslerine dayanmaktadir. Nehir sesi, riizgar, bocekler ve orman ugultusu
filmin atmosferini kuran temel isitsel unsurlardir. Bu dogal sesler, kadraj ici ses
olarak kullanilarak filmin gerc¢ekei yoniinii pekistirmektedir. Diyaloglar sinirli ve
olciiliidiir. Filmde sessizlik, diyalogdan daha baskin bir anlatim araci haline gel-
mektedir. Sessizlik, karakterlerin i¢sel yalmzligini ve kiiltiirel kopusu goriiniir
kilan siirsel bir bosluk islevi gérmektedir. Buna ek olarak filmin ¢ok dilli yapis1
somiirgecilik ve kiiltlirel tahakkiim temasini isitsel diizlemde de goriiniir kilmak-
tadir. Dilin kullanimi, yalnizca iletisim araci degil; ayn1 zamanda kiiltiirel kaybin
ve gii¢ iligkilerinin gostergesi olarak iglev gormektedir.

DEGERLENDIRME VE SONUC

Siirsel Gergekgeilik hem siirsel hem de gercekei film dilini blinyesinde barindiran
ve gliniimiiz sinemasinda dahi etkileri goriilen bir akimdir. Bu akimdan etkilenen
filmlerde gerceklik kahramanlarin karsilastigi zorlu durumlardadir. Karakterler
yasamin sert ve zorlu kosullari ile ylizlesirler. Siirsellik ise mekan secimleri ve
karakter davranislarindadir. Siirsel gercekei filmlerde siklikla karakterlerin sert
toplumsal gergekler ile sikisik mekanlarda zorlu sartlar altinda karsilagmasi ve
bunun sonucunda karakterlerin yogun duygu degisimleri yasamasi lizerinedir. Bu
baglamda Siirsel Gergekgeilik, gercekligi dogrudan temsil etmekten ziyade, onu
estetik ve duygusal bir slizgecten gegirerek izleyiciye aktaran bir anlati bigimi
olarak degerlendirilebilir.

Yilanin Kucaginda filminde gerceklik kahramanlarin kolonilesme karsisinda diis-
tiikleri zor ve caresiz durumdan ¢ikma arayisinda yatmaktadir. Mekan ve karakter
davraniglart ise filmin siirsel yoniinii pekistirmektedir. Yilanin Kucaginda filmin-
de mekanlar1 incelemek gerekirse orman genis bilylik ve heybetlidir buna karsin
kanolar sikigik ve bunalticidir. Bu durum yonetmenin genis plan tercihleri ile de
desteklenmistir. Gelip Gegen Catana yahut Sisler Rihtimi gibi filmlerde gemi
biiylik ama deniz daha da biiyiiktiir. Bu filmde ise kano alan1 daha da daraltmakta
ve insanin doga karisindaki caresizligini ortaya koymaktadir. Bu durum karak-
terlerin olaylara verdigi tepkiler iizerinden de islenmektedir ve derinlesmektedir.
Boylece, Yilanin Kucaginda filmi Siirsel Gergekgilikte sik¢a rastlanan mekan—
karakter iligkisini ¢agdas ve politik bir baglamda yeniden iiretmektedir.

Yilanmin Kucaginda filminde siirsel gercekei etkiler bulunsa da film direk olarak
siirsel gercekeiligin ana temalar1 ile uyusmamaktadir. Siirsel gercekei filmler-
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de umutsuz ask, ekonomik sorunlar, toplumsal diglanma ve su¢ unsuru bulunur.
Fakat Yilanin Kucaginda filminde su¢ unsuru kiiltiirel yozlasmaya neden olan
kolonilesmenin getirdiklerinde yatmaktadir. Filmin bazi boliimlerinde kauguk
yiiziinden islenilen cinayetlere de yer verilir; buna ek olarak hirsizlik da filmin
icerisindeki konulardan biridir fakat bunlar filmin 6zii elbette degildir. Bu ne-
denle su¢ ve sug unsuru bu filmde olsa da siirsel gercekei filmler gibi bir isleyis
diizeninde degildir. Bu durum, filmin Siirsel Gergekgiligi birebir yeniden iiret-
mekten ziyade, bu akimin estetik mirasini ¢agdas politik ve kiiltiirel bir baglamda
dontistlirerek stirdiirdiigiinii géstermektedir. Elbette, Guerra Yilanin Kucaginda
filmini siirsel gergekei bir tslup ile ¢ektigini de iddia etmemektedir fakat film bir
biitiin olarak ele alindiginda yukarida da tartisildig: iizere siirsel gercekei yonle-
rinin oldugu asikardir.

Bu yazida, ¢calismanin amaci dogrultusunda Yilanin Kucaginda filminde siirsel
gercekeiligin estetik ve tematik unsurlarini degerlendirilmistir. Bu sayede ¢agdas
sinemada Siirsel Gergekgilik akiminin izleri arastirilmistir. Yilanin Kucaginda
filmi siirsel gercekei niteliklere sahip bir politik Latin Amerika sinemasi 6rnegi
olarak degerlendirilebilir. Calisma kapsaminda gerceklestirilen nitel film ¢6ziim-
lemesi, siirsel gergekeiligin giinlimiiz sinemasinda yalnizca estetik bir referans
degil, ayn1 zamanda politik ve kiiltiirel bir anlatim arac1 olarak da islev gordiigii-
nii ortaya koymaktadir. Ilerleyen calismalarda Uciincii Sinema ve Politik Latin
Amerika sinemasi 6zelinde daha kapsamli aragtirmalar yapilmasi bdylece litera-
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